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Castelán      

Departamento Comunicación audiovisual e publicidade
Debuxo
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Sueiro Graña, Tania
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Descrición
xeral

Introdución aos programas de deseño gráfico asistido por computador, proporcionando aos estudantes as
ferramentas necesarias para plasmar as ideas.

Competencias
Código 
A2 (*)Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en

entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área
de estudio.

A5 (*)Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo.

B1 (*)Capacidad para generar nuevas ideas (creatividad).
B6 (*)Capacidad para diseñar y gestionar proyectos complejos en el ámbito de la Publicidad y el Diseño.
C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempeño competente, autónomo o colaborativo,

de las actividades de carácter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria
C6 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teórico como práctico, identificando los

recursos, elementos y métodos utilizados.
C7 Capacidad teórico-práctica para la creación, elaboración y desarrollo de un original publicitario en el marco de una

estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de producción de cada
uno de los canales de difusión.

C9 Capacidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ámbito publicitario que se adapten adecuadamente a los
posibles cambios o a los nuevos entornos del mercado.

C10 Capacidad para concebir y diseñar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria, orientados
a distintos medios y soportes y en función de los públicos designados.

C15 Capacidad de crear y desarrollar marcas personales adaptándolas a distintos medios y formatos
D3 (*)Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos.
D4 (*)Adaptarse a los cambios tecnológicos, empresariales u organigramas laborales

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
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Coñecer os elementos do deseño vectorial e do deseño editorial e a súa aplicación no ámbito dun
proxecto.

A2
B1
B6
C6
C10
D3

Adquirir coñecementos básicos do deseño: estrutura, forma, cor, espazo, volume, composición e
percepción. Recoñecer diferentes técnicas de expresión gráfica.

A2
A5
B1
B6
C1
C6
C7
C9
C10
C15
D4

2 - Analizar e desenvolver as estratexias de distribución e consumo de contidos sonoros e audiovisuais e a
súa influencia no proceso de produción.
Aplicar diferentes técnicas de creatividade para cada proxecto de deseño de forma innovadora e xerando
novas ideas

A5
B1
C1
C6
C7
C10
D3

Desenvolver a capacidade para xerar un proxecto de deseño editorial tendo en conta os soportes, o
mercado e o público ao que vai dirixido

A5
B6
C1
C6
C9
D4

Buscar, analizar e interpretar a información da contorna de mercadotecnia.
Comprender os elementos craves do deseño para o desenvolvemento do deseño editorial A5

B6
C6
C10
D3
D4

Entender a composición básica da morfoloxía tipográfica, ritmo, composición de palabras e liñas de texto A2
B6
C1
C7
C10
C15
D4

Contidos
Tema  
- Fundamentos do deseño vectorial

- Técnicas creativas

- Fundamentos do deseño editorial: obxectivos e
elementos

- Elementos editoriais e principios compositivos

- A tipografía no deseño: familias, composición e
xerarquía

- Selección e combinación tipográfica

Creación dun proxecto de identidade corporativa gráfica

Produción dun manual de identidade corporativa gráfica

Deseño de tipografía

Creación de proxecto editorial

Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Lección maxistral 36 0 36
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 0 10
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Cartafol/dossier 104 0 104
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Lección maxistral Exposición por parte do profesor/a dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases teóricas

e/ou directrices dun traballo, exercicio que o/a estudante ten que desenvolver.
Aprendizaxe baseado en
proxectos

Realización de actividades que permiten a cooperación de varias materias e enfrontan aos
alumnos/as, traballando en equipo, a problemas abertos. Permiten adestrar, entre outras, as
capacidades de aprendizaxe en cooperación, de liderado, de organización, de comunicación e de
fortalecemento das relacións persoais.

Atención personalizada
Probas Descrición
Cartafol/dossier Recompilación do traballo do/a estudante co obxectivo de amosar os seus esforzos, progresos e logros

nunha área. A recompilación debe incluír contidos elixidos polo alumno/a, os criterios de selección e
evidencias de autorreflexión.

Avaliación
 Descrición Cualificación Resultados de Formación e

Aprendizaxe
Cartafol/dossierAvaliaranse os traballos solicitados nas diferentes partes da

materia
100

Outros comentarios sobre a Avaliación

A falta de asistencia de forma reiterada afectará directamente á cualificación final, podendo ocasionar incluso non superar a
materia

Bibliografía. Fontes de información
Bibliografía Básica
Bibliografía Complementaria
Skolos, N.,, El Proceso del diseño gráfico: del problema a la solución: 20 casos de estudio, Blume, 2012
Dabner, D.,, Diseño gráfico: fundamentos y prácticas, Blume, 2015
López López, Anna María.,, Curso diseño gráfico: fundamentos y técnicas, Anaya Multimedia, 2012
Chaves, N.,, El oficio de diseñar, Gustavo Gili, 2001
Wong, W., Diseño gráfico digital, Gustavo Gili, 2004
Rodríguez, D.,, Manual de tipografía digital, Campgráfic, 2016
Aicher, O.,, El mundo como proyecto, Gustavo Gili, 1994
Martín Montesinos, J.L., Manual de tipografía: del plomo a la era digital, Campgráfic, 2017
Müller-Brockmann, J., Sistemas de retículas Un manual para diseñadores gráficos, Gustavo Gili, 2012

Recomendacións

 
Outros comentarios
Materia de carácter obligatorio


