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Web

Descricién Nesta materia abordaranse, en modo introductorio, os fundamentos e lifias principais da tipografia e as slas
xeral diferentes aplicaciéns. Do mesmo xeito, cofieceranse as artes graficas e, por extensién as distintas técnicas

de impresion.

Competencias

Cddigo

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomia.

Cl Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producién definitiva.

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion

e Aprendizaxe
Identificar o universo e da historia das artes graficas Cl
Identificar o universo e a historia da tipografia Cl
Recofiecer a estrutura empresarial das artes graficas e a sia contorna social e econdmica Cl
Recofiecer a actualidade empresarial das fundiciones tipogréaficas e do negocio da comercializacion Cl
de tipos
Identificar as tendencias ideoldxicas no desenvolvemento da tipografia: Escolas e grandes Cl
tipdgrafos
Analizar a eficacia e adecuacion das distintas tipografias nas mensaxes e soportes publicitarios C5
Demostrar a habilidade de atencién dos clientes desde os departamentos comerciais das D4
imprentas.
Practicar cos programas de desefio, orientados a tipografia e as artes graficas. A5 C13
Demostrar as hablidades précticas de creatividade en artes graficas e creacién de tipos. A5 C5

C13

Organizar o traballo sobre a distribucién do tempo da materia para realizar os distintos encargos e D4

establecemento de prazos de entrega, como unha recreacién do traballo real.

Contidos
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Tema

1.- Introducién histérica & tipografia.

Da caligrafia aos tipos mdbiles.

2.- Familias, tipos e clasificaciéns.

Fontes, estilos, anatomia do tipo, partes dos caracteres, estruturas e
tendencias.

3.-Disposicién tipografica.

Tipometria, ollo medio, interlifia, interletra, xustificaciéon, maquetacién e
estética.

4.- Tipos e tipdgrafos.

Tipos de letra e a sUa diferenciacién. Tipdgrafos mais importantes.

5.- Introducidn &s artes gréaficas.

Historia e actualidade.

6.- Etapas do produto gréfico dentro dunha
imprenta.

Da preimpresién ao produto final.

7.- Técnicas de impresion e de estampacion.

Da impresion tipografica aos modernos sistemas. Da rotativa & maquina
de oito corpos offset. Serigrafia, gravado, litografia, etc.

8.- A relacion profesional coa imprenta.

Peticion de orzamentos e elaboracidn das follas de pedido.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Traballo tutelado 24 72 96
Seminario 1 3 4
Leccién maxistral 22 22 44
Exame de preguntas obxectivas 2 2 4
Observacion sistematica 1 1 2

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Constitien a parte mais importante da materia. Realizaranse de maneira individual ou formando
equipos e teran o maior peso docente, tanto en horas como no total da avaliacion.

Utilizaranse, fundamentalmente, para a posta en comun dos traballos realizados, para as consultas
e debates sobre os temas centrais da materia e para a realizacién de presentaciéns individuais ou
colectivas.

E, por definicién, o tempo dedicado a impartir os contidos teéricos da materia e alglns que, ainda
gue de caracter mais ben practicos, necesitan unha explicacién sobre a sta funcién ou
funcionamento.

Traballo tutelado

Seminario

Leccidn maxistral

Atencion personalizada
Metodoloxias

Descricion

Traballo tutelado Nas sesidns practicas e os horarios de tutorias

Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Traballo tutelado Avaliacién dos traballos colectivos e as suas respectivas 45 C5 D4
presentacions C13
Lecciéon maxistral Avaliacién dos contidos tedricos. 20 A5 C1
C5
Exame de preguntas Proba tipo test. 20 C1
obxectivas As respostas correctas suman 1 punto e as incorrectas C5
restan 0,5 puntos
Observacion sistematica Asistencia a clase 15 Cl
C5

Outros comentarios sobre a Avaliacion
0 exame serd obrigatorio para o alumnado que non aprobase o traballo practicos e que non asista a clase.Valorarase de
forma individual a realizacién do exame para subir nota.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Martin Montesinos, J. L. y Mas Hurtuna, M., Manual de tipografia. Del plomo a la era digital., Ed. Campgrafic., 2001
Bann, David, Actualidad en la produccion de artes graficas, Ed. Blume., 2008

Bibliografia Complementaria

Ambrose, G., Fundamentos de la tipografia, Perramén ediciones, 2007
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Aicher, Otl, Tipografia, Ed. Campgrafic., 2004

Gutiérrez Gonzalez, P.P., Teoria y practica de la publicidad impresa, Ed. Campgrafic., 2006
Jury, D., ¢Qué es la tipografia?, Ed. Gustavo Gili, 2007

Rodriguez, D., Manual de tipografia digital, Campgrafic, 2016

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Plan de Continxencias

Descricion
=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial.

Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun xeito mais
axil e eficaz ao ser cofiecido de antemdn (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade de

que os contidos tedricos poderan ser impartidos de xeito non presencial.

Os mecanismos non presenciais de atencién ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electrénico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION==
Non se contemplan modificaciéns nos sistemas de avaliacién mais alé da posibilidade de que alguna das probas de
avaliacién tefan que realizarse de xeito non presencial.
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