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Descricién O Traballo de Fin de Master forma parte do plan de estudos do Master en Direccién de Arte en Publicidade e
xeral equivale a 12 graos ECTS programados no segundo semestre do ano académico da titulacién. O

desenvolvemento do TFM estd regulado polo Regulamento para a realizacién do Traballo Fin de Grao e
Traballo de Fin de Master da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacién.

0 seu obxectivo principal reside na direccién creativa dunha campafia publicitaria ou a proposta practica dun
proxecto relacionado coas competencias do master

Competencias

Cddigo

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Cl4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacion &s necesidades creativas dunha mensaxe.

C15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

C16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Cl7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

C18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes ic6nicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

C20 Habilidade linglistica para expofer de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacioén.

C21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.
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D4  Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

D5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

Aplicacién das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como préctico, elaborando C8

0s orixinais publicitarios que se adapten & estratexia creativa. Cc9
C10
Cc21
C22
C23
D2
Programar campafias publicitarias completas, aplicables a un contexto local, nacional e internacionale  Cl1
cumprindo os criterios de eficacia. C12
C13
Escribir textos publicitarios con fluidez, adecuandoos &s necesidades creativas da mensaxe e Cl14
adaptandose aos distintos publicos, tendo en conta as necesidades creativas e de producién do distintos C15
medios. C16
C17
C18
C20
Argumentar as decisions e riscos que implican as ideas innovadoras na fase de creacién e D2
desenvolvemento de contidos publicitarios para distintos medios e soportes. D3
D4
D5
Contidos
Tema

Creacién dun proxecto vinculado coa direccién
creativa publicitaria aplicando os contidos das
distintas materias do master e presentacién
publica do proxecto

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacion 0.5 9.5 10
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 280 290

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Presentacién O/o alumno/a expord, nun tempo maximo establecido polo tribunal (de aproximadamente 15
minutos) e previamente comunicado, os principais resultados alcanzados na realizacién do Traballo
de Fin de Master.

Aprendizaxe baseado en Direccién creativa dunha campafa publicitaria ou proposta de cardcter practico relacionada coas

proxectos competencias do Master e achegando contidos e funciéns da direccién de arte en publicidade

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion

Aprendizaxe Atencidn personalizada por parte do titor/a para a formulacién e seguimento do traballo. A asignacién do
baseado en titor/a para a direccién do proxecto levard a cabo a finais de ano (entre os meses de outubro e
proxectos novembro). O seu desenvolvemento esta regulado polo Regulamento para a realizaciéon do Traballo Fin

de Grao e Traballo de Fin de Master da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacién. Mais
informacion sobre a NORMATIVA na paxina web do master:
http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es/é/docencia/traballo-fin-de-master/ e na plataforma de
teledocencia Faitic

Avaliacion
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Descricion Cualificacion Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

PresentacidénA avaliacién do TFM sera responsabilidade dun tribunal avaliador integrado 100
por tres profesores/as que imparten docencia no master.

O Tribunal avaliard o resultado e a exposicién do traballo, asi como a
aprendizaxe e adquisicién de competencias e cofiecementos, emitindo unha
cualificacién numérica de 0 a 10, conforme ao Real Decreto 1125/2003.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

O TFM poderd defenderse en primeira convocatoria (cuxa solicitude realizarase no mes de maio e a defensa en xufio), ou na
convocatoria extraordinaria de xullo.

0 acto de presentacién serd realizado polo/o alumno/a en sesién publica na data e hora asignada pola coordinacién dacordo
co calendario académico aprobado polo centro en Xunta de Facultade. O/O alumno/a expord, nun tempo maximo
establecido polo tribunal e previamente comunicado (de aproximadamente 15 minutos), un resumo da sla proposta de TFM.
Posteriormente os membros do tribunal avaliador realizaran as observaciéns e consideracidns oportunas. En calquera caso o
acto de defensa non poderd exceder os 30 minutos por traballo.

Celebrado o acto de presentacion publica do TFM, o Tribunal avaliador deliberara sobre a cualificacién tomando en
consideracion o informe emitido polo/o titor/a académico, a calidade e contido do TFM, asi como a propia exposicion, en
particular, a claridade expositiva e a capacidade de debate e defensa argumental do alumno ou alumna.

Segundo o establecido nas directrices da Universidade de Vigo, o titor ou titora do TFM poderd estar presente con voz nas
deliberacidns do tribunal ainda que se deberd garantir que o tribunal faga a calificacién final en sesién pechada.

Bibliografia. Fontes de informacion
Bibliografia Bdsica
Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Practicas en Empresas/P04M082V01207

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Creacién de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108

Direccién e Xestién da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
Desefio Editorial e Tipografico/P04M082V01106

Desefio Grafico/P04M082V01104

Desefio Web e Multimedia/P04M082V01107

Elaboraciéon da Mensaxe Publicitaria/P04M082V01105

Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Plan de Continxencias

Descricion

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacidn extraordinaria que se activarda no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

* Metodoloxias docentes que se modifican: o traballo exporase de forma virtual a través das aulas do Campus Remoto da
Universidade de Vigo en caso de non poder impartir docencia presencial nesas datas
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* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizarase o sistema de "despachos" e de aulas virtuais do
Campus Remoto da *Universidade de Vigo asi como o correo electrénico

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se realizardn cambios no sistema de avaliacion
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