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Descricién Unha aproximacién ao proceso creativo e ao desenvolvemento de ideas innovadoras que resolvan as
xeral necesidades comunicativas dun anunciante.

Competencias

Cddigo

Al Posuir e comprender cofiecementos que acheguen unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento
e/ou aplicacién de ideas, adoito nun contexto de investigacion.

A3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a
partir dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclia reflexidéns sobre as responsabilidades sociais e
éticas vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

C14 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

C15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

C16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

C18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes ic6nicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

C20 Habilidade linglistica para expofer de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacioén.

C21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Paxina 1 de 4


http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

Aplicar as técnicas e procesos creativos, creando ideas e elaborando e desenvolvendo os orixinais A3

publicitarios no marco do proceso de planificacién estratéxica. C8
C9
C10
C12
Cc21
C22
C23

Producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria, escribindo Al

mensaxes con fluidez e adecudndoos &s necesidades creativas da mensaxe. C13
Cl4
C18
C20

Programar campanfias de comunicacién de acordo as esixencias creativas dos clientes e adaptandoas aos C15

distintos publicos. Cl6
D2
D3

Contidos

Tema

BLOQUE I. APROXIMACION INICIAL A 1. A relacién entre publicidade e linguaxe

ELABORACION DA MENSAXE PUBLICITARIA 2. Conceptos basicos: linguaxe, discurso, texto, contexto, signo, retdrica...

3. A mensaxe publicitaria
BLOQUE Il. O PROCESO DE PLANIFICACION DA 1. O proceso de planificacién estratéxica en publicidade
MENSAXE PUBLICITARIA 1.1. Descricién do proceso
1.2. Subordinacién de estratexias
1.3. Proceso de toma de decisidns
1.4. A estratexia de marketing
2. A adaptacién da estratexia & creatividade
BLOQUE Ill. DESENVOLVEMENTO DAS MENSAXES 1. Técnicas basicas
PUBLICITARIAS: APLICACION AO DESENO 2. Desenvolvemento de contidos
EDITORIAL

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Obradoiro 10 10 20
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 30 40
Seminario 30 60 90

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Obradoiro 0 Bloque Il de contido adicarase a un obradoiro de elaboracién da mensaxe publicitaria centrado
no desefio editorial. O referido obradoiro serd presencial e dirixido polo docente.

Aprendizaxe baseado en Para a valoracién final da materia, os alumnos e alumnas deberan realizar un proxecto dirixido no

proxectos que pofierdn en marcha as aportaciéns recollidas nos seminarios e obradoiros.

Seminario Os Blogues | e Il contardn con sesidns de seminario con exposicién e debate dos contidos precisos
para o desenvolvemento dos proxectos plantexados nesta materia.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Aprendizaxe baseado en proxectos Os alumnos e alumnas contaran cun horario de titorias para atencién e seguemento
das duas plantexadas nos proxectos que tefien que desenvolver.

Avaliacion
Descricién CualificaciéonResultados de Formacién
e Aprendizaxe
Obradoiro Durante os obradoiros realizarse un seguemento da asistencia 10 Al C13 D2
e aproveitamento dos alumnos e alumnas. C18
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Aprendizaxe baseado Elaboracién do proxecto final 80 Al c8 D2
en proxectos A3 C9 D3

C10

C12

C13

Cl4

C15

C16

C18

C20

c21

C22

C23

Seminario Durante o seminarios realizarse un seguemento da asistencia e 10 C10

aproveitamento dos alumnos e alumnas. C13

Cl4

C18

C23

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A avaliacién da materia centrarase no proxecto final que deberdn presentar os alumnos e alumnas e no cal deberan recoller
os coflecementos adquiridos nos tres bloques de traballo. O proxecto debera ser presentado no plazo establecido e seguir as
directrices marcadas nas sesiéns de seminarios.

No relativo a convocatoria de xullo, o alumno ou alumna deberd realizar o proxecto final ademais de unha serie de traballos
practicos que se corresponderan cos contidos dos obradoiros e dos seminarios, correspondéndose coa porcentaxe de
avaliacién indicado. Tamén deberd realizarse un traballo adicional no caso de que non asistir as clases o no participar en las
clases virtuales.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Landa, Robin, El disefio en la publicidad., Anaya Multimedia, 2005

Blake, Gary. Bly, Robert W., The Elements of Copywriting, Macmillan Library Reference, 1998

Oejo, E., Direccion de Arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998

Pricken, Mario. Klell, Christine, Visual Creativity: Inspirational Ideas for Advertising, Animation and Digital Design,
Thames and Hudson., 2005

Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje en los medios de comunicacioén,
Sintesis, 1997

Garcia Uceda, Mariola, Las claves de la publicidad, ESIC, 2011

Cuesta Cambra, Ubaldo (Coord), Planificacion estratégica y creatividad, ESIC, 2012

Torres Romay, Emma e Garcia Mirén, Silvia, Panorama actual del sector publicitario en Espaiia (Nuevas?
estrategias nacidas de la crisis, Sociedad Latina de Comunicacién Social, 2017

Torres Romay, Emma e Garcia Mirén, Silvia, La evolucion de la estrategia publicitaria: Del brand management a la
marca adaptada y el nuevo papel del consumidor, Revista Mediterranea de Comunicacién Social, 2014

Recomendacions

Materias que continuan o temario

Producion Publicitaria Audiovisual/P04M082V01205

Producién Publicitaria en Medios Convencionais/P04M082V01202
Producién Publicitaria en Medios Interactivos/P04M082V01204
Producién Publicitaria en Medios non Convencionais/P04M082V01203

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Creacién de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108

Creacién de Identidade Corporativa Grafica e llustracién/P04M082V01201
Desefio Editorial e Tipografico/P04M082V01106

Desefio Grafico/P04M082V01104

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Outros comentarios
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Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Descricion

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacidn extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se mantefien

As metodoloxias docentes mantéfiense, coa diferencia de que os Seminarios nos que se realizan sesiéns de presentacién de
contidos tedricos serdn desenvoltos a través da correspondente plataforma de teledocencia.

Pola sta banda as sesidns de seguemento dos proxecto tamén se poderan facer de xeito virtual mediante a atencién a
grupos reducidos.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorfas)

Os alumnos e alumnas contard cun espacio virtual de atencién a través da sala de profesorado 2570 coa coordinadora da
materia, contando con atencién mediante correo electrénico co resto de profesorado.

* Bibliograffa adicional para facilitar a auto-aprendizaxe

No caso de que sexa preciso aplicar recursos de autoaprendizaxe, estes non se centraran en bibliografia adicional senén que
se empregaran informes e bases de datos de caracter actual e dindmico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ==

Manténse o sistema de avaliacién, considerando tamén a participacion e aproveitamento das sesiéns telematicas.
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