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Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

C1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe

Identificar os puntos craves relacionados coa concepcidn, elaboracién execucién das mensaxes graficas, A2

de modo que se poidan afrontar proxectos de maneira auténoma. D2
Definir os distintos instrumentos para o desenvolvemento da actividade profesional en fotografia e C1
*artefinalismo, e identificar os recursos a utilizar no traballo. C9
Diferenciar os distintos procesos creativos, previos & execucién profesional, aplicando *loc cofiecementos C8
tedrico-practicos relacionados coa *elaborascién de mensaxes e a sUa estratexia. C10
Contidos

Tema

- Retoque fotografico e proceso de artefinalismo - Taller de retoque fotografico
- O proceso de artefinalismo e acabado de pezas graficas e fotogréficas
- As adaptaciéns - As adaptaciéns
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- O proceso de preimpresion - Revision e envio de materiais a imprenta

- A cor
Planificacion
Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Obradoiro 10 20 30
Leccién maxistral 5 10 15
Traballo 10 20 30

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Obradoiro Aplicacién practica dos contidos da materia: taller de fotografia publicitaria e preparacién de
materiais para a sUa impresion

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién
Obradoiro Atencién personalizada do traballo realizado de acordo co contido dos obradoiro
Avaliacion
Descricién Cualificacién Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Leccién Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 20 A2 Cc9
maxistral que se entrega tras a imparticiéon do mdédulo.
Traballo Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 80 A2 C1 D2
que se entrega tras a imparticién do médulo. Cs8
C9
C10

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

PRADERA, ALEJANDRO, EL LIBRO DE LA FOTOGRAFIA, ALIANZA EDITORIAL, 1990

EGUIZABAL, RAUL, Fotografia publicitaria, Cdtedra, 2011

FONTCUBERTA, J., El beso de Judas. Fotografia y verdad, Gustavo Gili., 2002

Adrio Fondevila, ].M., De la imagen al papel : hacia la impresion perfecta : la gestion de color en el proceso
artistico del s. XXI, (e)ikon, 2018

Bibliografia Complementaria

Brau Gelabert, G., De la captura de la imagen a la impresidn fotografica : una guia para fotégrafos digitales,
Artual, 2011

Diaz Bourgeot, E., Fotografia publicitaria : el poder de la imagen, Anaya Multimedia,, 2018

Recomendacidns

Outros comentarios
Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Descricién

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucion da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
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profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Mantéfiense as mesmas metodoloxias docentes pero adaptadas a un formato virtual con docencia sincrona online

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizacién do sistema de "despachos" e as aulas do Campus
Remoto da *Universidade de Vigo e uso do correo electrénico para dubidas puntuais

* Non levaran a cabo modificaciéns dos contidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar o auto-aprendizaxe

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se realizardn adaptaciéns do sistema de avaliacidn; utilizase un sistema de avaliacién continua mediante un traballo e
outras actividades derivadas dos contidos impartidos na aula (xunto coa participacién)
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