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Web

Descricién A materia Historia da Propaganda e da Publicidade pretende ofrecer unha visién histérica destes dous

xeral fendmenos da comunicacién persuasiva, con especial atencidn 4s técnicas que se empregaron en cada etapa

e 0 contexto cultural, social e politico no que se utilizaban. O obxectivo é facilitar s estudantes referentes
claros da evolucién da propaganda e a publicidade, como modelos de comunicacién esenciais no proceso de
formacién humanistica e profesional. Os contidos da asignatura combinan a formacién teérica coa practica
por medio da realizacién de actividades formativas orientadas & adquisicién de habilidades e técnicas
comunicativas.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo.

Cl Cofiecemento da evolucion histérica da comunicacion publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

Cc9 Cofiecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacioéns, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo.

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar e describir os referentes histéricos da actividade propagandistica e publicitaria A3

Diferenciar as principais categorias e modelos histéricos da comunicacién persuasiva A3

Interpretar a evolucién histérica dos procesos e linguaxes da comunicacién persuasivaeassias A3 B3 Cl
aplicaciéns practicas, cun sentido rexional, nacional e internacional.

Analizar as dimensidns psicoldxicas e socioldxicas do fendmeno propagandistico desde un punto A3

de vista histérico

Desenvolver tipoloxias e clasificaciéns coherentes sobre a estrutura dos métodos propagandisticos A3 B3

e publicitarios.

Lembrar e interpretar a evolucion das estratexias persuasivas, asi como os métodos do A3 Cc9
pensamento creador publicitario nas diferentes sociedades
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Adaptarse aos diferentes contornos profesionais en funcién da evolucién histdrica da comunicaciénA3

persuasiva

Interpretar correctamente a contorna politica, social, cultural e econémico, relacionando causas e A3

efectos, cun sentido diacrénico e sincrénico

B3

Aprender a traballar en equipo, con capacidade de adaptacién para alcanzar os obxectivos D3
académicos
Desenvolver habilidades para realizar tarefas practicas xestionando o tempo de forma eficaz. D4
Contidos
Tema
Introducién - Categorizacién do concepto de propaganda
- Categorizacién do concepto de publicidade
As primeiras manifestaciéns da propaganda - |dade Antiga
- [dade Media e Moderna
A propaganda nas grandes revoluciéns - A Revolucién Americana
- A Revolucién Francesa
- O Imperio napoleénico
- A Revolucién de Outubro
A propaganda, os movementos autoritariosea - A Primeira Guerra Mundial
guerra
- O fascismo italiano.
- 0 nazismo aleman.
- A Guerra Civil Espafiola
- A Segunda Guerra Mundial
A publicidade na historia: das orixes & era de - 0 nacemento da publicidade
internet
- A industrializacién e consolidacién da actividade publicitaria
- A publicidade na primeira metade do século XX
- A publicidade na era do consumo masivo
Planificacion
Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 5 10 15
Traballo tutelado 10 20 30
Presentacién 10 20 30
Leccién maxistral 23 46 69
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 4 6
*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.
Metodoloxia docente
Descricién
Seminario Centraranse en temas monograficos da materia que poidan ser analizados cunha maior
profundidade en grupos reducidos
Traballo tutelado Serdn de caracter colectivo e servirdn para pofier en practica os cofiecementos adquiridos
Presentacién Os alumnos deben aprender a desenvolverse con fluidez 4 hora de falar en publico e expofier os
traballos que se vaian realizando, tanto de cardcter tedrico como préctico.
Leccién maxistral A parte tedrica mais relevante da materia serd abordada en varias sesiéns de caradcter maxistral co

apoio material audiovisual.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Presentacion Atencidén en horario de titorias
Seminario Atencidén en horario de titorias
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Traballo tutelado Atencidén en horario de titorias

Avaliacion
Descricién Cualificacion  Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Traballo tutelado A evolucién dos cofiecementos realizarase mediante un 60 A3 B3 Cl1 D3
seguimento continuo dos disitintos traballos practicos que se C9 D4
vaian realizando. Neste apartado estaran incluidos os estudos de
caso, as presentaciéns, os debates e todo o relacionado co
apartado practico da materia.
Exame de preguntas de O apartado tedrico serd avaliado cun exame sobre os contidos 40 A3 Cl
desenvolvemento explicados nas sesidns maxistrais Cc9

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Os estudantes deberan expor (presencial ou virtualmente) e entregar os traballos seguindo as instruciéns do profesor.

Nos traballos valorarase especialmente que tefian unha estructura analitica, reflexién critica e o uso de fontes diversas con
rigor académico.

A nota final da asignatura sera o resultado da suma das puntuaciéns dos traballos practicos e o exame tedrico.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Checa Godoy, Antonio, Historia de la publicidad, Netbiblo, 2007

De Las Heras, Carlos (coord.), La década de oro de la publicidad en Espaiia, 12 edicién, Ayuntamiento de Malaga, 2000
Eguizdbal Maza, Raul, Historia de la publicidad, Eresma &amp; Celeste, 1998

Eguizdbal Maza, Raul, Industrias de la Conciencia. Una historia social de la publicidad en Espaiia (1975-2009),
Ediciones Peninsula, 2009

Montero, Mercedes (coord.), De la nada al consumo. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas en
Espaia. Vols | y Il, Comunicacién Social, 2010

Pena Rodriguez, Alberto, Salazar y Franco. La alianza del fascismo ibérico contra la Espaiia republicana:
diplomacia, prensa y propaganda, Ediciones Trea, 2017

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), Comuicacion y guerra en la historia, Térculo, 2004

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra, Deputacién Provincial de Pontevedra, 2005
Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la televisién, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1999

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la radio, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1998

Pizarroso Quintero, Alejandro, Historia de la propaganda, 22 ediciéon, Eudema, 1992

Timoteo Alvarez, Jesus, Historia y modelos de la comunicacién en el siglo XX con proyeccion al siglo XXI, Editorial
Universitas, 2012

Sanchez Guzman, . R., Breve historia de la publicidad, Forja, 1982

Huici Médenes, Adrian, Guerra y propaganda en el siglo XXI: nuevos mensajes y viejas guerras, Ediciones Alfar,
2010

Huici Médenes, Adridn, Teoria e historia de la propaganda, Sintesis, 2017

Bibliografia Complementaria

Medina, Agustin, Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Cinca, 2004

Pena Rodriguez, Alberto, y Heloisa Paulo (coords.), A cultura do poder. A propaganda nos estados autoritarios,
Imprensa da Universidade de Coimbra, 2016

Ellul, Jacques, Historia de la propaganda, Monte Avila, 1970

Sevillano Calero, Francisco,, Propaganda y medios de comunicacion en el franquismo, Universidad de Alicante, 1998
Tranche, Rafael, e Sdnchez Biosca, Jesus, NO-DO. El tiempo y la memoria, Catedra-Filmoteca Espafiola, 2002

Weber, Thomas, De Adolf a Hitler: la construccién de un nazi, Taurus, 2018

Da Costa, Marco, Ideologia y propaganda en el cine del Tercer Reich : cuando el cine aleman se afilié al nazismo,
Comunicacién Social, 2014

Recomendaciéns

Materias que continuan o temario

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacion: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190vV01104
Comunicacion: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106
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Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teorfa e practica das relaciéns publicas/P04G190V01205

Plan de Continxencias

Descricion
=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se modifican: De non ser posible unha docencia tedrica ou practica presencial (ou semi-
presencial), esta pasaria a desenvolverse exclusivamente de xeito sincrono por videoconferencia a través do Campus

Remoto ou calquera outro medio electrénico co apoio de Faitic.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): mediante calquera medio electrénico disponible, de forma
sincrona ou asincrona.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaxe: O profesor pode pendurar de Faitic materiais bibliogréficos que
faciliten a auto-aprendizaxe.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

* Probas que se modifican:

[Exame tedrico] => [Ensaio tedrico]. O ensaio tedrico realizarase a través de medios virtuais o propio dia e hora oficial do
exame tedrico, de acordo cas indicaciéns do docente.
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