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Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

C16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Cl7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
*) c9
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C8
C9
C22
C23
D3
*) C10
(*) Cll
(*) Cl12
*) C13
(*) C16
(*) C1l7
(*) C22
(*) C23
*) D3
Contidos
Tema
Street marketing Street marketing
Publicidade de guerrilla Publicidade de guerrilla
Outras posibilidades alternativas de
comunicacién publicitaria
Planificacion
Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacién 2 3 5
Debate 2 2 4
Estudo de casos 6 30 36
Leccién maxistral 15 15 30

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

Debate Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacion e grao de preparacién sobre a
tematica proposta durante o debate.

Estudo de casos Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados
nas sesiéns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Leccién maxistral Explicacion dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Presentacién  Encargase un traballo que serd exposto por parte do alumno/a. Seguimento *tutorizado por via electrénica
unha vez finalizada a docencia presencial.

Avaliacion

Descricién CualificaciénResultados de Formacién

e Aprendizaxe

Presentacién Exposicién do traballo final do médulo. 15 C13 D3
Cl6
C17
C22
C23

Debate Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e 15 C12 D3
grao de preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.. C13
C17
C22
C23
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Leccién maxistralAvaliarase a aplicacion practica dos contidos abordados nun traballo 70 A2 C8 D3
gue se entrega trala imparticiéon do médulo. C9
C10
Cl1
C12
C23

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Gonzélvez, E./Valderrama, M.(ed.), Comunicacién actual :redes sociales y lo 2.0 y 3.0, Ediciones universitarias McGraw-
Hill, 2014

Bibliografia Complementaria

Reyes, F. y Chojin, Rap. 25 anos de rimas, Ed Viceversa, 2010

Perez del Campo Enriqgue, Comunicacion fuera de los medios Below the line, 2002

Recomendacidns
Materias que continuan o temario
Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Producién Publicitaria en Medios non Convencionais/P04M082V01203
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