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Descricién Na actualidade asistimos a un aumento da demanda de turismo cultural, en paralelo a o incremento de a
xeral valorizacién e producién de os bens de o Patrimonio Cultural. Esta materia persegue dotar a o alumnado de

metodoloxias que posibiliten canalizar o potencial dos recursos culturais existentes nos destinos turisticos
como oferta turistico-cultural.

Competencias

Cddigo

A3 Que os alumnos sexan capaces de integrar o cofiecemento e afrontar a complexidade de facer xuizos a partir dunha
informacion que, incompleta ou limitada, inclda reflexidéns sobre responsabilidades sociais e éticas vinculadas &
aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

Bl Adquirir a capacidade para diferenciar e valorar as diversas expresions do Patrimonio cultural, cofiecer as
ferramentas para a sua cuantificacién e proteccién, asi como as diferentes perspectivas que abordan a sua xestién.

Cc8 Comprender os valores multifactoriales do Patrimonio Cultural e avalialo adecuadamente de acordo cos criterios de
uso social.

C13 Desenvolver a capacidade para tomar decisiéns sobre a funcién asignada ao Patrimonio, o seu valor e uso publico, e
para a elaboracién de estratexias dirixidas & sla recuperacion.

D7 Concebir a proteccién do patrimonio cultural nun marco de desenvolvemento sostible.

D9 Cofiecer e xestionar a lexislacién aplicable ao sector, cofiecer a contorna social e empresarial e saber relacionarse
coa administracién competente integrando este cofiecemento no desenvolvemento de proxectos de enxefieria e no
desenvolvemento de calquera aspecto do seu traballo profesional.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Aplicar estratexias territoriales, relacionadas con o caracter de os recursos, e estratexias comerciais, A3
contemplando as politicas de produto, prezo, distribucién e promocién de bens de o patrimonio cultural Bl
C8
C13
D7
D9
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Desefiar, crear e desenvolver plans e produtos turisticos a partir de o patrimonio cultural e en funcién de A3
as necesidades de o mercado Bl
C8
C13
D7
D9
Definir un plan de comunicacién integral que contribla a pofier en valor os recursos e paquetes turisticos A3
culturais creados Bl
C8
C13
D7
D9
Formular pautas e directrices metodoldxicas para a comunicacién con o publico, para a presentacion de o A3
patrimonio in situ a ese publico, e para transmitir unha mensaxe impactante que, no posible, transcenda aB1

0 mero feito de a visita C8
C13
D7
D9

Contidos

Tema

1. Ainsercién de o Patrimonio Cultural en o 1.1 Conceptos basicos

turismo 1.2 Patrimonio Cultural e actividade turistica

2. Fases de o proceso de planificacién e xestién 2.1 Oferta, produto e consumo cultural

de o turismo cultural 2.2 Ainterpretacién de o patrimonio como ferramenta para a xestiéon e a

planificacion turistica
3. Estudos de caso 3.1 Rehabilitacions e produtos culturais

3.2 Rutas e itinerarios culturais

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Actividades introdutorias 1 1 2
Estudo de casos 1 4 5
Titoria en grupo 4 8 12
Practicas auténomas a través de TIC 0 30 30
Traballo 0 20 20
Outras 0 6 6

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricion

Actividades introdutoriasActividades encamifiadas a tomar contacto e reunir informacién sobre o alumnado, asi como a
presentar a materia.

Estudo de casos Andlise de un feito, problema ou suceso real con a finalidade de cofiecelo, interpretalo, resolvelo,
xerar hipétese, contrastar datos, reflexionar, completar cofiecementos, diagnosticarlo e adestrarse
en procedementos alternativos de solucién.

Titorfa en grupo Explicacién, asesoramiento e desenvolvemento de contidos para a orientacién de o proceso de
aprendizaxe, mediante as sesiéns en aula virtual.

Practicas auténomas a Actividades de aplicacién de os cofiecementos a situacidns concretas e de adquisicién de

través de TIC habilidades bésicas e procedimentales relacionadas con a materia obxecto de estudo.
Desenvdlvense a través de as TIC de xeito auténomo.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Actividades introdutorias Orientacién sobre o nivel de aprendizaxe requirida, a natureza de os materiais dispofiibles e a
dindmica de desenvolvemento de a materia en a plataforma de teledocencia.

Titoria en grupo Orientacidns especificas, resolucién de dubidas e problemas sobre as secuencias de contidos
tedrico-practicos en a plataforma de teledocencia.

Avaliacion
Descricion Cualificacion Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
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TraballoCreacidn, andlise e/ou documentacién de unha proposta/proxecto actual ou pasado 40 A3 Bl C8 D7
relacionada con os contidos de a materia, que serd entregada via telematica. C13 D9
Avaliacién de resultados de aprendizaxe: Desefiar, crear e desenvolver plans e
produtos turisticos a partir de o patrimonio cultural e en funcién de as necesidades de
o mercado; Definir un plan de comunicacion integral que contribla a pofier en valor
0S recursos e paquetes turisticos culturais creados.

Outras Control e observacién sistematica de o progreso de o alumnado en relacién con a 60 A3 B1 C8 D7
materia mediante o uso eficiente e a intervencién en a contorna virtual. C13 D9
Inclle participacién activa en sesiéns virtuales, foro e actividades propostas por as
docentes.

Avaliacién de resultados de aprendizaxe: Aplicar estratexias territoriales,
relacionadas con o cardcter de os recursos, e estratexias comerciais, contemplando
as politicas de produto, prezo, distribucién e promocién de bens de o patrimonio
cultural; Formular pautas e directrices metodoldxicas para a comunicacién con o
publico, para a presentacién de o patrimonio in situ a ese publico, e para transmitir
unha mensaxe impactante que, no posible, transcenda a 0 mero feito de a visita.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Segundo a normativa vigente, existen dlas convocatorias de avaliacién para o alumnado que se axustaran a as datas
oficiais determinadas por a planificaciéon de o Master.
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