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Web

Descricién A asignatura centrase na producién e xestién de recursos fotograficos para medios dixitais e redes sociais
xeral con especial atencién ao aproveitamento e 4 optimizacién de imaxes en funcién do seu uso.

Competencias

Cddigo

A4 Que os estudantes saiban comunicar as sdas conclusiéns [Je os cofiecementos e razéns Ultimas que as sustentan[] a
publicos especializados e non especializados dun modo claro e sen ambigiidades.

Cl4 Cofiecemento dos elementos técnicos, legais, narrativos e artisticos para a creacién e publicacién de fotografias,
graficos, video, audio e animacidn na internet e redes sociais.

C15 Coflecemento sobre as ferramentas e dispositivos de fotografia, gravacion de video e audio, edicién e distribucién,
optimizadas para internet e redes sociais.

C16 Capacidade para rexistrar, editar e distribuir fotografia, video e audio de acordo con estandares optimizados para
internet e as distintas redes sociais.

D1 Capacidade para comprender o significado e aplicacién da perspectiva de xénero nos distintos &mbitos de
coflecemento e na practica profesional co obxectivo de alcanzar unha sociedade mais xusta e igualitaria.

D4 Habilidade para a xestién da marca persoal e a propia reputacion dixital.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe

Realizar fotografias para blogs, webs e redes sociais dentro da estratexia de comunicacién dixital dunha Cl14

organizacion. D1

Usar ferramentas e dispositivos para a captura de imaxes e a edicién. C15
C16

Identificar os limites legais e éticos na toma e publicacién de fotografias. Cla
D1
D4

Identificar o ton adecuado da comunicacion grafica en redes sociais segundo cliente e publico. A4
D4

Contidos

Tema
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Introducién & linguaxe audiovisual Relacién e diferencias entre fotografia e imaxe. Conceptos basicos da
composicion e elementos utilizados na linguaxe visual. Importancia da
fotografia na sociedade actual. Democratizacion da fotografia.

Estratexia e método de traballo Papel da fotografias nun fluxo de traballo e relacién co plan de
comunicacion e estratexia da marca.
Desefio Seleccién de tipoloxias de imaxe, balance entre foto e video. Etica e

legalidade: Que se pode fotografar. Que se pode/debe publicar. Usos e
abusos. Regulacién do informador gréafico. Dereito & propia imaxe.
Propiedade intelectual. Creative Commons (CC).

Producién Fotdgrafo, stock, axencias e produccién propia. Planificacién de unha
sesion. Gifs, making-of, videos. Captura dende o mébil. Venta online.
Xestién Definicién de Imaxe dixital, Formatos: Raw e JPG. Concepto de calidade e

resolucién. Documentacién e arquivo das imaxes. Métodos de ferramentas
de traballo compartido. Seguridade.

Uso Saber escoller unha imaxe, contar unha historia. Importancia do formato
de saida. Diferenciar entre post-producién e retoque. Revelado de
arquivos Raw. Conceptos de temperatura de cor, luminosidade e
contraste. Filtros de ruido e mascara de enfoque. Medios de saida:
impresién vs. Pantalla.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 16 19 35
Traballo tutelado 5 35 40

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminario Nas sesidns de seminario abordaranse e discutiranse os conceptos nos que se fundamenta o
traballo tutelado da materia.

Traballo tutelado PROXECTO PROPIO: Realizacién dun proxecto fotografico en redes sociais propio. O alumno tera

que desefiar e executar un proxecto de contido principalmente fotografico: escoller unha lifia
estética e argumental, realizar as fotografias, seleccionalas, editalas e xustificar as decisién
tomadas.

CAMPANA: O alumno terd que, sobre unha base de imaxes, desenvolver unha campafia completa
adaptada a tédolos formatos das diferentes canles.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion
Traballo tutelado O docente atenderd as consultas do alumnado nas sesidns presenciais dedicadas ao seguimento dos

proxectos.
Seminario 0 docente fomentara a participacién do alumnado nas sesiéns de siminario.
Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Seminario Asistencia e participacion activa nas sesidns presenciais de seminario. 10 A4 D1
D4
Traballo 1. PROXECTO PROPIO: Realizacién dun proxecto fotografico en redes sociais 90 Cl4 D1
tutelado propio. O alumno terd que desefar e executar un proxecto de contido Cl5 D4
principalmente fotografico: escoller unha lifia estética e argumental, realizar Cl6

as fotografias, seleccionalas, editalas e xustificar as decision tomadas.
2. CAMPANA: O alumno terd que, sobre unha base de imaxes, desenvolver
unha campafa completa adaptada a tédolos formatos das diferentes canles.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Salked, Richard, Cémo leer una fotografia, Gustavo Gili, 2011

Sarvas, Risto y Frohlich, David M., From Snapshots to Social Media - The Changing Picture of Domestic
Photography, Springer, 2011
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Gaalen, Anneloes, Never Photograph People Eating, BIS Publishers, 2013
Bibliografia Complementaria

Recomendacidns
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