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xeral

Competencias

Cddigo

A5 Que os estudantes poslan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que terd
que ser, en grande medida, autodirixido e auténomo.

C1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

C17 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario &s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

D1 Capacidade de adaptacion aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe

Identificar e cofiecer os elementos necesarios no campo do desefio e desenvolvemento para soportes A5

interactivos, que permitan ao estudante o desempefio competente no ambito profesional da publicidade; C1

e permitan ao futuro profesional autonomia na aprendizaxe.

Adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos soportes C8
publicitarios. C17
Desefiar e desenvolver ideas de proxectos interactivo no ambito publicitario. C13
Construir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces adaptados en cada momento aos cambios D1
sociais e tecnoldxicos que se poidan producir. D3
Desenvolver proxectos publicitarios innovadores introducindo as novidades tecnoléxicas necesarias para C22
adaptalos aos diferentes soportes interactivos. D2
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Contidos

Tema

Introducién & creacién dun proxecto en *word PENDENTE DE SUBIR
*press

Creacién dunha *app para dispositivos *portables PENDENTE DE SUBIR

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacién 5 0 5
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 50 60
Leccién maxistral 5 5 10

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.
Aprendizaxe baseado en Desenvolvemento dun proxecto interactivo para soportes mébiles
proxectos
Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién

Presentacién Defensa publica traballos

Aprendizaxe baseado en proxectos Elaboracidén de propostas *tutorizadas.

Avaliacion

Descricién Cualificaciéon Resultados de Formacién e
Aprendizaxe

Presentacion Exposicién do traballo final do médulo. 15 A5

Aprendizaxe baseado en Realizacién dun proxecto para soportes 85 C1 D1

proxectos interactivos Cc8 D2
C13 D3
C17
C22

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Kawasaki, Guy, El arte del social media, Anaya Multimedia, 2016

Lovett, John, Social media : métricas y analisis, Anaya Multimedia, 2012

Marquina-Arenas, Julidn, Plan social media y community manager, UOC, 2012

Qualman, Erik, Socialnomics : how social media transforms the way we live and do business, Wiley & Sons, cop,
2013

Mejia Llano, Juan Carlos, La Guia avanzada del, Anaya Multimedia, 2015

Eldsegui, Tristdn, Marketing analytics : como definir y medir una estrategia online, Anaya Multimedia, 2015
Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Outros comentarios
Materia de caracter *optativo
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