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Descricién Técnicas creativas utilizadas nos medios de comunicacién convencionais.
xeral

Competencias

Cddigo

C7 Cofiecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

C14 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

C15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

C16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

C17 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

C18 Capacidade para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

C20 Habilidade lingliistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe
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Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Aplicar recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de creatividade C8 D3
publicitaria para poder crear orixinais publicitarios no marco dunha estratexia corporativa global. C9
C10
Cl1
Cl6
C17
C18
C22
C23
Achegar & mensaxe as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo C7
publicitario. E analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos C12
parametros basicos da analise creativa publicitario, considerando as mensaxes *icédnicos como C13
textos e produtos das condiciéns *sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.  C15

C16

C17

C18

C22

C23
Escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe Cl4
para medios convencionais. C15

C20
Asumir responsabilidades, xerar ideas innovadoras e desenvolver os contidos para unha campafia D3
en medios convencionais.
Contidos
Tema
- Medios convencionais como *difusores das - Medios convencionais como *difusores das mensaxes publicitarias
mensaxes publicitarias
- Taller de producién publicitaria grafica para - Taller de producién publicitaria grafica para medios convencionais
medios convencionais
Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Debate 2 4 6
Estudo de casos 5 50 55
Presentacién 2 2 4
Leccidn maxistral 5 5 10

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Debate Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas historicas.

Estudo de casos Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas
sesidns maxistrais e de analises cada un deles.

Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesions.

Atencidn personalizada

Metodoloxias Descricidn
Presentacién Exposicidn da tarefa encargada para o docente unha vez revisada.
Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de

Formacion e
Aprendizaxe
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Debate Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e 15
grao de preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.

Presentacién Exposicién do traballo final do médulo. 15

Leccién maxistralAvaliarase a aplicacion practica dos contidos abordados nun traballo 70

gue se entrega tras a imparticion do médulo.

D3

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

GARCIA UCEDA, M., Las claves de la publicidad., ESIC, 1999

ROYO VELA, M., Comunicacion publicitaria., Minerva, 2002

Bibliografia Complementaria

Recomendacidns

Outros comentarios

Materia de caracter *optativo
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