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Descricién A materia pretende que os estudantes cofiezan as técnicas de propaganda politica mais salientables

xeral utilizadas polos diferentes emisores, prestando especial atencién 6ss medios de comunicacién e &s mensaxes

producidas para persuadir ds audiencias en diferentes contextos.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacién publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos.

C4 Cofiecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas.

Cc8 Cofiecemento das perspectivas e metodoloxias de investigacién dos axentes, entornos e procesos implicados na
comunicacién e, especificamente, na publicidade e nas relaciéns publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo.

D5 Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Recofiecer e analizar os diferentes elementos que compofien o proceso de comunicacién A3 C2
persuasiva de caracter politico
Describir e interpretar o fenémeno da propaganda politica C2
C8
Identificar e distinguir os diferentes modelos e formas das técnicas de propaganda politica C4
Identificar e clasificar os diferentes estadios do proceso de comunicacién propagandistica, de C4
acordo coas teorias aplicables
Identificar e describir os diferentes actores publicos e privados gue intervefien na comunicacién C8
con intencionalidade politica
Interpretar e definir as diferentes técnicas e técnicas que se aplican en distintos contextos da C4
comunicacién politica
Identificar e adaptar as técnicas propagandisticas das organizaciones C12
Analizar e avaliar a comunicacién estratéxica das organizaciones politicas Cc4 D3
C8
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Desenvolver actividades creativas de caracter persuasivo respetando a transparencia e os C12 D5
principios democraticos

Cooperar no traballo en equipo nas diferentes dimensiéns do proceso de creacién de campafas C12 D3

propagandisticas

Demostrar unha visién critica da comunicacién propagandistica D3
D5

Asumir a maxima responsabilidade ética de acordo coas regras do xogo politico nunha sociedad D5

democratica

Contidos
Tema
TEMA 1. Introduccion & propaganda politica - Definiciéns do concepto de propaganda.
- Orixe e evolucién histérica.
- Ethos, pathos e logos.
TEMA 2. Tipoloxia e modelos de propaganda - Racional e emocional.
- Axitacién ou integracién.
- Negra, branca ou gris.
- Vertical ou horizontal.
- Relixiosa, de guerra, politica ou social.
- Subpropaganda, censura e desinformacién.
TEMA 3. Técnicas clasicas da propaganda politica - Simplificacién ou inimigo Unico.
- Contaxio ou unanimidade.
- Orquestracion.
- Desfiguracién ou esaxeracién.
- Transfusion.
- Contrapropaganda.
- Técnicas de propaganda de guerra.
- Manipulacién medidtica.

TEMA 4. A escenificacidon mediatica da - Emotividade, racionalidade ou medo.
propaganda politica. - O debate televisivo.

- O video.

- O mitin.

- O cartel.

- A figura do/a candidato/a.

TEMA 5. Novas técnicas e medios de propaganda. - O universo de internet.
- As redes dixitais: Facebook, Twitter, Youtube, etc.
- Méviles e cidadania dixital.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 10 20 30
Presentacion 5 10 15
Estudo de casos 10 20 30
Leccién maxistral 23 46 69
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminario Abordaran temas monograficos, que poidan ser analizados de xeito mais profundo en grupos
reducidos

Presentacién Os estudiantes deberdn aprender a presentar en publico os seus traballos de forma eficaz

Estudo de casos E necesario o estudo de casos especificos para unha mellor aprendizaxe dos cofiecementos
tedricos

Leccién maxistral Servirdn para explicar os contidos teéricos da materia, pero permitirdn a participacién activa do

alumno e serdn complementadas con material audiovisual

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Seminario Os estudantes recibirdn unha atencién personalizada e continua durante o proceso de aprendizaxe
académica mediante un contacto directo co profesor nas clases de seminario.

Presentacion 0 docente supervisard persoalmente cada unha das presentaciéns que os estudantes tefian que realizar
durante o semestre, orientando s alumnos na sua planificacién e desenvolvemento.
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Estudo de casos O profesor proporcionara persoalmente pautas de andlise para o estudo dos casos practicos, con
supervisién académica periddica.

Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Presentacién A avaliacién da parte practica realizarase dunha forma 60 A3 C12 D3
continua nas distintas metodoloxias docentes e, dun xeito D5
especifico, na exposicién dos traballos dos alumnos.
Exame de preguntas de O apartado tedrico serd avaliado ca realizacién dun exame 40 C2 D3
desenvolvemento sobre os contidos explicados nas sesiéns maxistrais. C4 D5
C8

Outros comentarios sobre a Avaliacion

PLANIFICACION DAS PRACTICAS DA ASIGNATURA:

- Grupos de traballo: Os estudantes deberan xuntarse en pequenos grupos de de 4-6 persoas para realizar as DUAS
practicas obrigatorias da asignatura. S6 excepcionalmente, e de forma xustificada, se admitirdn grupos de traballo con
menos membros.

- As datas de exposicidn/entrega son inamoviveis e quedaran fixadas para a semana do 22 6 26 de outubro (primeira
practica); e para a semana do 26 6 30 de novembro (segunda practica), salvo incidencias imprevistas.

- Puntuacion: Cada practica realizada terd unha puntuacién maxima de 3 puntos.

TRABALLOS A REALIZAR: DESCRIPCION E ANALISE DE TECNICAS/ ESTRATEXIAS DE PROPAGANDA POLITICA
PRIMEIRA PRACTICA: Modelos de campafas de propaganda politica

1) Campafias Electorais: GRUPO A

2) Campainias Institucionais-Estado: GRUPO D

3) Campanias Institucionais-Locais/Autonémicas: GRUPO B

4) Campanfas de Activismo Social: ecoléxicas, dereitos sociais, defensa dos animais, etc: GRUPO C

SEGUNDA PRACTICA: Campaiias de propaganda politica a través dos medios de comunicacién
1) Propaganda politica en medios impresos: prensa, carteleria, folletos, etc: GRUPO A

2) Propaganda politica no cinema: filmes, documetais, videos, etc: GRUPO D

3) Propaganda en radio/televisién: GRUPO B

4) Propaganda a través de medios dixitais: internet, redes méviles, etc. GRUPO C

PAUTAS XERAIS PARA DESENVOLVER OS TRABALLOS:

- Os traballos deben ter unha estructura académica: indice, introduccién, contidos con diferentes enunciados, conclusidns e
fontes bibliograficas ou doutro tipo. Valorarase a presentacién.

- Describir/analizar o contexto do obxecto de estudio.
- Identificar/describir/analizar estratexias e técnicas.
- Exposicién: 15 minutos, expofier de maneira seria e rigurosa os contidos do traballo.

* Os retrasos ou aprazamentos na entrega dos traballos restaran a metade puntuacion.
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Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Materias que continian o temario

Técnicas de comunicacién electoral e institucional/P04G190V01603
Técnicas de relaciéns pUlblicas/P04G190V01604

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Planificacién estratéxica das relaciéns publicas/P04G190v01503

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
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