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Web

Descricién Aproximacién ao conjunto de principios e reglas éticas que regulan e guian a actividade profesional
xeral comunicativa

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomia.

C7 Cofiecemento da ética e a deontoloxia profesional da publicidade e das relaciéns publicas asi como do ordenamento
xuridico que afecta as practicas comunicativas.

D1  Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisions
profesionais.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Identificar e interpretar os conceptos basicos sobre a ética e a deontoloxia profesional e as stas A3 C7

relaciéns co exercicio da liberdade de expresién e os seus limites A5

Interpretar e aplicar as normas xuridicas que constitlen o remedio xudicial e a arquitectura do A3 C7 D1

desenvolvemento do artigo 20 da Constitucién e o 19 da Declaracién Universal de Dereitos

Humanos.

Recofiecer as actuacidns contrarias a Dereito e s normas deontoléxicas da Comunicacion. A5 C7 D1

Entender, interpretar e aplicar as resoluciéns dos comités deontoldxicos e, no seu caso, as normas A2 Cc7 D1

xuridicas que regulan a comunicacién A3

Recofiecer e interpretar a regulacién xuridica dos medios de comunicacién e valorar o exercicio A3 Cc7 D1

das liberdades informativas e da empresa de comunicacién

Contidos
Tema
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1. Introduccién o concepto de Deontoloxia da
comunicacién e a publicidade.

. Aproximacién o concepto de deontoloxia

. A Etica

. Deontoloxia como ética das profesions

. O obxeto de estudio da deontoloxia: a profesidn
. Dereito da informacién

Normas deontoldxicas fundamentais

2. Dereito a informacién, dereito 4 libre
competencia, dereitos do consumidor. Normas
xuridicas que regulan o ecosistema informativo

. Concepto de dereito da Informacién

. Dereito a informacidn, dereito fundamental

. Textos legais que consagran a liberdade de informacién
. Lexislacién vigente referida ao dereito de a informacion

3. Aregulacion das relaciéns do sistema de

1
2
3
4
5
6.
1
2
3
4
1

. Diferenza entre normas éticas e xuridicas
comunicacién. As comisions de ética e os érganos2.

Funciéns da autorregulacién

de autorregulacién como alternativa. 3. Mecanismos para a regulacién ética dos medios de comunicacién
4. Efectividade da autorregulacion

4. Criterios operativos da actividade comunicatival. Respeto a 0 obxeto de a comunicacién

e publicitaria 2. Respeto das fontes
3. Respeto ao publico

5. Relaciéns do profesional coa organizacidn, cos 1. Instrumentos para actuar en conciencia

medios e cos anunciantes 2. Deberes derivados da conciencia profesional
3. Criterios de conduta en caso de conflito

6. Verdade e persuasion na publicidade e as 1. Persuasién, suxestién, manipulacién

RR.PP. 2.

Formas do engano na publicidade

7. Dereito & honra, & intimidade e propia imaxe Orixe
Os dereitos na constitucién espafiola
Criterios operativos

8. Formas licitas e ilicitas de publicidade Publicidade comparativa
Publicidade indirecta
Publicidade encuberta

9. Suxeitos especiais da publicidade: muller e Lexislacion espafiola referida a proteccién de infancia e muller
infancia Normas deontoléxicas de proteccién da infancia
Decélogo para identificar o sexismo na publicidade

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccidon maxistral 24 0 24
Seminario 10 10 20
Practicas de laboratorio 14 64 78
Exame de preguntas obxectivas 2 26 28

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Leccién maxistral Leccién maxistral dos contidos da materia
Seminario Actividades enfocadas a o traballo sobre un tema especifico, que permiten afondar ou

complementar os contidos de a materia. P6dense empregar como complemento de as clases

tedricas.

Practicas de laboratorio Exposicién por parte do alumnado ante o docente e/ou un grupo de estudantes dun tema sobre
contidos da materia ou dos resultados dun traballo, exercicio, proxecto... Pddese levar a cabo de
xeito individual ou en grupo.

Atencidn personalizada

Metodoloxias Descricion

Seminario Sesidns practicas nas que os alumnos analizan casos e cddigos deontoldxicos baixo a direccién do
profesor no aula e expofienos e defenden publicamente as slas conclusiéns. Traballo tutorizado

Practicas de laboratorio Sesiéns practicas nas que os alumnos analizan casos e cddigos deontoldxicos baixo a direccién do
profesor no aula e expéfienos e defenden plblicamente as slas conclusiéns. Traballo tutorizado

Avaliacion

Descricion

Cualificacion  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
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Practicas de Avaliacién da capacidade de comunicacion e expresion dos 60 A2

laboratorio coflecementos adquiridos e das ideas desenvolvidas en publico. A3
Aportacion ao debate grupal durante A5
a realizacién dos seminarios y practicas orais e escritas.

Exame de Avaliacién dos cofiecementos teéricos mediante a realizacién de probas 40 A2

preguntas escritas (exames). Os contidos tedricos adquiridos durante as lecciéns A3

obxectivas maxistrais evaluaranse mediante esta proba. Para superar a asignatura A5

hai que obter un 5 na avaliacién dos conocimientos tedricos (neste
exame de preguntas obxectivas)

C7 D1

c7 D1

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Martinez, Beatriz, Apuntes de la asignatura en faitic,

AZNAR, HUGO, Comunicacion responsable : la autorregulacion de los medios, 2, Ariel, 2005

BEL MALLEN, IGNACIO Y CORREDOIRA, LORETO, Derecho de la Informacion, Ariel, 2003

LEMA DEVESA, CARLOS, Cédigo de publicidad, 2, Marcial Pons, 1999

MARTIN LLAGUNO, Marta, En torno a la deontologia de la comunicacion comercial : cuestiones y conceptos

basicos, 1, Martin Llaguno, Marta,, 2008

MARTINEZ PASTOR, Esther, Los mensajes publicitarios analizados desde la comunicacién y el derecho, 1,

Universitas, 2009

Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teoria e historia da comunicacién/P04G190vV01104
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