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Descricién A producién editorial como soporte expresivo propio da producién grafica e publicitaria.
xeral

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a
partir dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclia reflexidéns sobre as responsabilidades sociais e
éticas vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

C14 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

C21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

D1  Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Definir os &mbitos da tipografia e o desefio editorial, e 0 seu *interrelacién. A3
Cs8
C9
C10
Cl4
C21
D3
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Identificar os distintos elementos que se utilizan no desefio editorial e publicitario. C9

Cl1
C12
C13
C21
C22
D1

Adaptar a tipografia, 4 creacién de pezas gréficas, cun criterio técnico e estético. C10
Cl4
D1
D3

Recofiecer a importancia do desefio editorial e da eleccién *tipografica, & hora de crear orixinais, tanto no C11

ambito local como no internacional. C12
C13
D3

Contidos

Tema

- Fundamentos de desefo editorial - Fundamentos de desefio editorial

- Informacién visual e cofiecemento - Informacién visual e cofiecemento

- Proceso e técnicas de creacion - Proceso e técnicas de creacion

- Andlise de casos practicos - Andlise de casos practicos

- Nocidns bdsicas de tipografia - Nocidns bdsicas de tipografia

- O papel da tipografia no desenvolvemento - O papel da tipografia no desenvolvemento dunha comunicacién visual

dunha comunicacién visual

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Presentacidns/exposiciéns 2 2 4

Debate 2 4 6

Leccién maxistral 5 5 10

Estudo de casos/andlises de situacidns 5 50 55

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.
s

Debate Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.
Leccién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesidns.
Estudo de casos/analises Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas
de situacions sesiéns maxistrais e de andlises cada un deles.

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricidn

Presentacidns/exposicions Encargase un traballo que serd exposto por parte do alumno/a. Seguimento *tutorizado por via
electrénica unha vez finalizada a docencia presencial.

Avaliacion

Descricién Cualificacion  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Presentacidns/exposiciénsPresentacions/exposicidns Exposicién do traballo final do mddulo. 15 Cl12 D1
c21 D3

C22
Debate Debates Como parte da avaliacion continua terase en conta a 15 A3 C8 D1
participacién e grao de preparacion sobre a tematica proposta D3

durante o debate.
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Leccién maxistral Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos 70 C9 D1
abordados nun traballo que se entrega tras a imparticiéon do Cl0 D3
maodulo. Cl1

C12
C13
Cl4
c21
C22

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

MARTIN MONTESINOS, J. L. et al., Lletraferits 2017, Campgrafic, 2017

RODRIGUEZ VALERO, D., Manual de tipografia digital., Campgrafic, 2016

PUJOL SANMARTIN, J. M., Principios de la tipografia fundamental., Campgrafic, 2017
CASTRO VALENZUELA, I., El abc del lettering, Campgrafic, 2017

Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Outros comentarios
Materia de caracter obrigatorio
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