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Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

C1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

C3 Formar profesionais capacitados para desenvolver a actividade publicitaria desde o respecto aos dereitos
fundamentais dos homes e mulleres que viven nunha sociedade de consumo e salientando aqueles aspectos relativos
aos principios da igualdade de xénero.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacidn de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacidn, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Cl4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

Cl7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

D1  Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

D5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
*) A2
Cl
D5
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Cl
C3
C9
C13
C17
D1
D5

(*) C8
C12
C13
Cl4

(*) C1l
C8

(*) A2
C10
C13

Contidos

Tema

(*)Produccién, realizacién y postproduccion (*)Produccidn, realizacién y postproduccién audiovisual

audiovisual

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Practicas de laboratorio 2 2 4

Proxectos 5 50 55

Obradoiros 2 4 6

Sesién maxistral 5 5 10

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Practicas de laboratorio Tras explicacién do programa de edicién audiovisual AVID elabdrase unha montaxe dunhas pezas
publicitaria.

Proxectos PROXECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién dunha peza para un produto, servizo ou

idea real ou ficticia para a sUa insercién en xanelas de difusion.

Obradoiros De guién publicitario. Explicacién de modelo por columnas de video, audio e tempo de plano e
acumulados (guién técnico).
Desde o *story *line ata a escritura da peza.

Sesién maxistral Explicacidon dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material
audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Practicas de laboratorio En seminario para elaboracién de guién, en estudio para rodaxe e en salas de *postproduccién
para a montaxe da peza.

Proxectos Elaboracién dunha peza publicitaria desde a idea & creacién do produto audiovisual para un
produto, servizo ou idea.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Practicas de Tras explicacién do programa de edicién audiovisual AVID elabérase 15 A2 (1 D1
laboratorio unha montaxe dunhas pezas publicitaria. Cc8
Cl4
C17
Proxectos PROXECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién dunha peza 75 C3 D5
para un produto, servizo ou idea real ou ficticia para a sUa insercién en C10
xanelas de difusién. C12
C13
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Sesion maxistral Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos

abordados nun traballo que se entrega tras a imparticiéon do médulo.

10

Cl D5

C13
Cl4

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Materias que contintian o temario

Traballo Fin de Master/P04M082V01208

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Producion Publicitaria en Medios Convencionais/P04M082V01202
Producién Publicitaria en Medios non Convencionais/P04M082V01203

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Creacion de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108
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