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Web

Descricién Baixo unha éptica global e introductoria, esta materia expdn os elementos esenciais da actividade
xeral publicitaria, tanto desde o seu campo teérico, como desde os diferentes produtos que integran a oferta que
as axencias de publicidade ofrecen aos seus clientes, pasando pola propia estrutura empresarial que as

sustenta.

Competencias

Cddigo

C3 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

C4 Cofiecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios

da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C15 Capacidade para a xestién econdmica e orzamentaria no ambito da actividade publicitaria e das relaciéns publicas.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en

equipo

D6 Competencias directivas: preparacion para asumir o risco na toma de decisions

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia

Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Describir os procesos referidos & planificacién e xestién dos medios C3
publicitarios desde o punto de vista do anunciante, a axencia e a central de compras

Identificar as metodoloxias e técnicas de investigacién e andlise dos suxeitos e C3
elementos da comunicacién publicitaria: o seu reflexo nos medios publicitarios e de *RR.PP.

Describir e enumerar os procesos encamifiados & elaboracidon das mensaxes publicitarias C3
nos distintos soportes e medios de comunicacién, da xeracién da idea ao

seu emprazamento e posterior avaliacion

Describir e recompilar a estrutura dos medios publicitarios convencionais, non C3
convencionais e interactivos: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

Analizar e investigar audiencias. Andlise e seleccién de medios e soportes para a C3
planificacién da difusién publicitaria e para a compra de espazos

Comprender o proceso global da planificacién publicitaria, fixando obxectivos, C12
definindo o publico obxectivo, expondo estratexias e controlando o orzamento C15

Paxina 1 de 4



Describir e analizar de forma detallada as funciéns que desenvolve o departamento de medios C4

dunha axencia e, en maior medida, as denominadas centrais de medios

Aplicar o pensamento creativo ao C15 D2
aproveitamento estratéxico dos medios publicitarios, asi como a distribucién temporal

das campafas e *rentabilizacién do orzamento en medios

Realizar a xestién econémica e orzamentaria no seu ambito de actividade: a reparticién do C15 D6
orzamento nos medios
Describir os procesos necesarios para a adaptacién aos obxectivos organizacionais e a capacidade D3

para a *plasmacién dos mesmos no
investimento en medios

Contidos

Tema

Tema 1. A comunicacion publicitaria: Definicién de publicidade. Caracter cientifico da publicidade.

fundamentos e teoria. Caracteristicas da comunicacion publicitaria. Mercadotecnia, comunicacion

e imaxe. Categorias da comunicacién publicitaria: Caracter informativo e
caracter persuasivo. Obxectivos da publicidade.

Tema 2. A empresa de publicidade. Conceptos xerais. A axencia pequena de publicidade. Organigrama e staff
directivo. A axencia grande e as multinacionais. Organizacién ideal e
realidade actual. Estrutura bdsica da axencia. Tipos de axencias de
publicidade.

Tema 3. O produto publicitario. Tipos de produtos ofertados na axencia.

Identidade Corporativa. Creatividade. Medios convencionais e non
convencionais. Imprenta: Polipticos. Catalogos. Folletos. Mailings.
Publicaciéns de empresa. Edicién de libros e revistas corporativas. Outros
produtos. Cinemas. Gabinetes de prensa. Oportunidades de colaboracion.
Patrocinio e mecenado. Competencia na oferta.

Tema 4. Briefing, o proceso de captacién de O briefing. Modelos de briefing. Un sistema para a captacién de datos: o

datos. Merkley brief. Os erros do briefing. Ordenacidn e sistematizacién de datos.
Key Facts, Eixo de Campafa, Copy Strategy e Star Strategy.

Tema 5. Creatividade. Concepto de creatividade. A creatividade aplicada a medios e soportes. A

procura dunha idea. O brainstorming: A adaptacién de Kottler. A Sinéctica
de Gordon. Tipoloxia de conceptos creativos de Cardoso. Os disparadores
creativos. Pasos do esbozo: o story board e a cufia. Presentacién ao

cliente.
Tema 6. Os soportes: Medios convencionais e nonMedios convencionais: Prensa. Radio. Televisién. Revistas. Publicidade
convencionais. exterior. Medios non convencionais: Mercadotecnia directa. Publicidade
below the line. Reclamo publicitario. Eventos. Patrocinios.
Tema 7. Publicidade en medios dixitais SEM e SEO. Formatos publicitarios en internet. Formatos integrados:

banner, rafiaceos, botdn[]. Formatos expandibles e flotantes. Buscadores.
Paxinas web. Redes sociais. Apps e servizos de publicidade mobil.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 10 10 20
Traballos tutelados 10 50 60
Presentacidns/exposicidns 8 16 24
Sesién maxistral 20 20 40
Probas de resposta curta 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminarios Resérvanse para traballos na aula informatica ou en seminarios pequenos. Os seus contidos seran:
Introducién a algun software de desefio, andlise de traballos reais, debates sobre temas de
actualidade, visitas de profesionais en activo, videos de entrevistas con personaxes da profesién e
outras actividades similares.

Traballos tutelados Seran de caracter individual e colectivo. Os seus contidos estaran estreitamente vinculados a todos
0S pasos que segue o produto publicitario, desde a sta contratacién inicial & sta insercién nos
distintos medios e soportes.

Presentacidns/exposiciénExposicién por parte do alumnado ante o docente e/ou un grupo de estudantes dun tema sobre

s contidos da materia ou dos resultados dun traballo, exercicio, proxecto... Pédese levar a cabo de
maneira individual ou en grupo.
Sesién maxistral Exposicion por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas

e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante.
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Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Seminarios Revisidn dos traballos colectivos e resolucién de dubidas nas tutorias.

Traballos tutelados Revisién dos traballos colectivos e resolucién de dubidas nas tutorias.

Avaliacion
Descricién Cualificacién Resultados de

Formacién e

Aprendizaxe
Seminarios Avaliaranse os traballos realizados no propio seminario. 5 C12 D2
D3
D6

Traballos tutelados Ao ser a parte mais importante, tamén leva el maior porcentaxe de 40 C12 D3
peso na nota final. Avalianse todos os traballos, a maioria de C15
caracter individual e de maneira independente. Todos han de estar
aprobados para poder facer media.

Presentacidns/exposiciénsA actitude, preparacién, brillantez, claridade, capacidade de 5 D2
sintese e orientacidn *persuasiva, seran os criterios que orientan a D3
avaliacién neste nivel. D6

Sesion maxistral A avaliacién da parte tedrica, contempla un exame tipo test, sobre 50 C3
a materia explicada en clase. C4

C12

Outros comentarios sobre a Avaliacion
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_ SEARLS, LEVINE, LOCKE, WEINBERG (1.999). El Manifiesto Cluetrain

Recomendacions
Materias que continian o temario
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Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboraciéon da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Comunicacion: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacion: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teorfa e practica da comunicacion televisiva/P04G190V01405
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