UniversidajaVigo

Guia Materia 2016 / 2017

DATOS IDENTIFICATIVOS
Estratexias da comunicacion publicitaria

Materia Estratexias da
comunicacion
publicitaria
Cddigo P04G190V01402
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Plblicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 OB 2 2C
Lingua de Casteldn
imparticién

Departamento Comunicacion audiovisual e publicidade

Coordinador/a Vazquez Gestal, Montserrat Maria

Profesorado  Ldpez de Aguileta Clemente, Carmen
Vazquez Gestal, Montserrat Maria

Correo-e mvgestal@uvigo.es

Web

Descricién A materia de Estratexias da Comunicacién Publicitaria, busca como obxectivo cofiecer o concepto de
xeral estratexia, 0s seus elementos e elaboracién da mesma. Cofiecer os modelos clasicos de estratexias

publicitarias, recofiecelas na publicidade actual e aplicalas en casos publicitarios.

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma
non especializado.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

Cc9 Cofilecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacions, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar as estratexias publicitarias que permiten a toma de decisiéns nunha campafa A2 Cc9
publicitaria, elixir a estratexia publicitaria mais favorable para os obxectivos perseguidos. C12
Interpretar os resultados dun proceso de planificacién publicitaria avaliando a correspondencia C12
entre as estratexias definidas e os resultados conseguidos
Establecer a planificacién publicitaria, fixando obxectivos, definindo o publico obxectivo e expondo A3 C9 D3
as estratexias en funcién da informacién recollida sobre o cliente (anunciante) C12
Manexar a informacion facilitada polo cliente (anunciante) mediante a relacion directa con leste A3 B3

A4
Demostrar capacidade de traballo en equipo de forma coordinada D3
Desenvolver documentos estratéxicos necesarios para o proceso publicitario en colaboracién cos C12 D3

membros dun equipo
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Demostrar capacidade de andlise, sintese e xuizo critico A3 B3
Adaptar os obxectivos publicitarios aos recursos existentes tanto econémicos como C12 D3
*comunicativos, establecendo os orzamentos adecuados

Contidos
Tema
Tema 1. Introducién 1.1.- Concepto de Estratexia.
1.2.- Evolucién histérica
1.3.- A Estratexia de Comunicacién
1.4.- As Estratexias de Publicidade
Tema 2: A estratexia de produto 2.1.- Aimportancia do produto: caracteristicas e beneficios.
2.2.- Autores: Hopkins, Reeves, *Burnett...
2.3.- Da USP & Copy
Tema 3: A estratexia de marca 3.1.- Do produto & marca: beneficios, valores, prestacions
3.2.- D. Ogilvy e W. Bernbach. A revolucidn creativa
3.3.- Branding e conversacidns: situacion actual
Tema 4: A estratexia de consumidor 4.1.- A importancia do consumidor. Evolucién
4.2.- Motivaciéns e freos
4.3.- Joannis e o Eixo Psicoléxico
Tema 5: As estratexias de Posicionamento 5.1.- Trout e Ries: a sobrecomunicacién e o posicionamento
5.2.- Tipoloxia.
5.3.- Leis.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 25 50 75
Traballos de aula 18 14 32
Seminarios 5 10 15
Probas de tipo test 2 26 28

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Sesidén maxistral Desenvolvemento dos contidos da materia

Traballos de aula Os estudantes desenvolven semanalmente na aula traballos grupais que, posteriormente, seran
presentados ante 0s seus compafeiros.

Seminarios Actividades enfocadas ao traballo sobre un tema especifico, que permiten profundar ou

complementar os contidos da materia. P6dense empregar como complemento das clases tedricas.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos de aula Durante as sesidns, a docente participard da elaboracién dos traballos atendendo aos estudantes nas
sUas dubidas, que tamén poderan ser resoltas nos horarios de titorias

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon Resultados de Formacién e
Aprendizaxe
Traballos de aula Traballos en grupo desenvolvidos na aula. Os contidos 50 A2 Cc9 D3
explicaranse previamente. Ad C12
Probas de tipo testProba para avaliar o contido desenvolvidos ao longo da 50 A3 B3 Cc9
materia

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A materia de Estratexias da actividade publicitaria require, para a sla superacion, aprobar as duas partes en que se divide o
seu contido: Teoria e Practica.Todos os alumnos deben entregar unha ficha cos seus datos nas datas establecidas para
is0.0s alumnos coa materia pendente que non vaian asistir & materia deben porse en contacto coa docente ao comezo do
semestre, non ao final, para planificar o desenvolvemento de traballos.

Teoria: Os seus contidos inclien os temas desenvolvidos en clase, complementados coa bibliografia. O alumno debera
presentarse a un exame nas datas establecidas para iso. Para superalo debe obter como minimo un 5.

Practica: as clases practicas son presenciais. As practicas desenvdlvense semanalmente, a través de traballos en grupo,
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que se exporien en clase e serdn puntuados na aula tras cada presentacion. Ademais, cada grupo debe desenvolver unha
estratexia de produto, marca, consumidor e posicionamento, dun anunciante que se indicara en clase, dentro dun sector
establecido pola docente, traballo global que serd presentado na aula. A puntuacién dos traballos sera facilitada pola
docente ao comezo do curso. Para aprobar as practicas debe obterse nelas, como minimo un 5.

Para aprobar a materia é necesario obter un 5 como minimo en cada unha das partes (teoria e practica).

A nota da teoria e a practica soamente gardarase durante un curso, en caso de non ser superada nas convocatorias do seu
ano, o alumno deberd repetila completa:

- Se na convocatoria ordinaria aprobase a teoria e suspéndese a practica: se garda a nota da teoria ata a convocatoria de
xullo. O alumno debe porse en contacto co docente para desenvolver individualmente as practicas necesarias para a
superacién desta parte. Se segue sen superarse a parte practica, a materia debe cursarse enteira no curso seguinte.

- Se na convocatoria ordinaria aprébase a practica e suspéndese a teoria: se garda a nota da practica ata a convocatoria de
xullo. Se segue sen superarse a parte tedrica, a materia debe cursarse enteira no curso seguinte.

Bibliografia. Fontes de informacion
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1. BASSAT, L. El libro rojo de las marcas. Espasa Calpe. Madrid, 1999.

FERRER ROSELLO, C; MACIA MERCADE, Juan y PEREZ DIAZ DE LOS RIOS, Begofia. Estrategias y tacticas de la
publicidad. Madrid: Edimarco, 2001.

MOLINE, M. La fuerza de MOLINE, M. Malicia para vender con marca. Deusto. Bilbao, 1996
Ogilvy & la publicidad. Folio. Barcelona, 1994.

PEREZ GONZALEZ, R.A. Estrategias de comunicacién. Barcelona, Ariel 2008.

la estrategia. Ariel. Barcelona, 2009.

REEVES, R. La realidad en publicidad. Delvico Bates. Barcelona, 1997.

SUN TZU. El arte de TELLIS, G.C. y REDONDO, l. Estrategias de publicidad y promocién. Ed. Addison Wesley, Pearson
Educacién. Madrid, 2002.
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Recomendacidns

Materias que continuan o temario

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403
Avaliacién da eficacia publicitaria/P04G190vV01601

Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividade publicitaria/P04G190V01304
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