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Descricién A materia de Socioloxia: Estrutura Social, Consumo e Estilos de vida ten como finalidade estudar e analizar os
xeral procesos de emerxencia e consolidacién das actuais sociedades de consumo. O enfoque que se adopta é o

que examina de forma conxunta o devir histérico dos sistemas de producién e consumo. Asi, achegase a
comprension das innovaciéns tecnoldxicas, organizativas, culturais, politicas, aos estilos de vida, asi como
aos sistemas de xerarquizacion e as desigualdades sociais.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que incllan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

C1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos

D1  Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisions
profesionais

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar e comprender as diferencias, desigualdades, distincidns e identidades sociais. A3 B3
Interpretar os procesos de valoracién social e simbélica na vida cotian. A3 B3 D1
Recofiecer as formas e discursos expresivos da comunicacion. B2 (C2
Identificar e explicar as teorias de interpretacién da estratificacién social e do consumo. C1

C2
Recofiecer cédigos e significados da comunicacién e a sUa relacién coas posiciéns sociais. B2 C(Cl
Contrastar mensaxes e intereses para argumentar opiniéns. A3 B2 D1
Deducir o contido moral das mensaxes. B3 D1
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Asumir responsabilidades compartidas e de compromiso social. D1

D3
Demostrar interés e motivacién polas realidades socio-culturais. B3 Cl1 D1
C2
Capacidade para xestionar o tempo, con habilidade para organizar tarefas D4
Contidos
Tema

TEMA 1: Obxecto e conceptos de estrutura social, 1.1. Perspectiva socioléxia do consumo.

consumo e estilos de vida.

1.2. Estrutura, desigualdade e
estratificacion.

1.3. O consumo.

1.4. Os estilos de vida.

TEMA 2: Referencias histdricas da construccion
social do consumo.

2.1. Os consumos preindustriais e 0 nascemento do consumo moderno.
2.2. Orixe e bases do consumo de masas.

2.3. A norma do consumo de masas.

2.4. Crise do modelo de regulacién da producién/consumo e dos seus
estilos de vida.

2.5. Fragmentacion social, individualizacién e novas desigualdades.

TEMA 3: As interpretaciéns de consumo |.

3.1. 0 enfoque econédmico do consumo e
0s seus limites.
3.2. O enfoque estrutural.

TEMA 4: As interpretaciéns consumo |l

4.1. A cultura do consumo.
4.2. Producion e consumo.

TEMA 5: Os referentes do consumo en Espana.

5.1. O consumo de elite.
5.2. A eclosion do consumo de masas.
5.3. Da crise da década dos 70 até hoxe.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 30 30 60
Seminarios 14 28 42
Probas de resposta curta 4 28 32
Traballos e proxectos 2 14 16

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Sesién maxistral 0 docente introduce e expén os conceptos e contidos de cada un dos temas, informando dos
procedementos, textos, ou outros materiais, que permiten seguir as exposiciéns e afondar na
materia.

Seminarios Clases nas que analizar, comentar e valorar, os contidos dos materiais introducidos polo docente e

traballados previamente polo alumno, cos que adestrar na comprensién nos procesos de
institucionalizacién de xerarquizacién social e as desigualdades, os sistemas de produccién e
consumo, e a identificacién dos estilos de vida. Nestes seminarios farase exposicién do traballo de
grupo que o alumnado terd que realizar.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién
Sesién maxistral Resposta &s dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Seminarios Resposta &s dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Probas Descricion
Traballos e proxectos Resposta as dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Sesién maxistral Realizacién de exercicios de avaliacién continua sobre as lecturas ou 40 A3 B2 Cl1 D1
materiais audiovisuais introducidos nas clases de teoria e seminarios, ao B3 C2

remate de cada un dos temas.
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Probas de Nas convocatorias oficiais de exame resolverase un exercicio que 50 A3 B2 Cl1 D1

resposta curta combina preguntas tipo test e de respostas breves sobre os contidos B3 C(C2
impartidos no cuadrimestre.

Traballos e Elaboracién dun traballo grupal da andlese dun anuncio publicitario 10 A3 B2 Cl1 D1

proxectos inxerido nunha revista, cuio informe terd que ser exposto nas clases. B3 C2 D3

Outros comentarios sobre a Avaliacion

E preciso acadar un minimo dun 4 na proba das convocatorias oficiais da materia para poder facer a suma do resto das
cualificacidns obtidas. No caso de non facer seguemento da avaliacidn continua e realizar o exame da convocatoria oficial, a
cualificacién maxima que se poderd acadar na materia é a de aprobado (entre 5 e 6,9 sobre 10).

Bibliografia. Fontes de informacidn
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Referencias complementarias:
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mica.pdf
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Bauman, Z. (2007). Vida de consumo. Madrid: Fondo de Cultura Econémica. [BCP 366 BAUM,Z]
Bauman, Z. (2000). Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Barcelona: Gedisa. [OUR 316 /22]

Castillo, J. (D.L. 1987). Sociedad de consumo a la espafiola. Madrid: EUDEMA. [BCP 366 CAST,]]

De Vries, J. (2009). La revolucién industriosa. Consumo y economia doméstica desde 1650 hasta el presente. Barcelona:
Critica. [BCP 366 VRIE,|]

Duran, J.F. (2009). Del circulo a la flecha y de la flecha al Jboomerang[]. Las representaciones del tiempo tardo-modernas en
las esferas del trabajo y del consumo. Barataria, 10, 91-104. Recuperado de
http://revistabarataria.es/web/index.php/rb/article/viewFile/169/167

Featherstone, M. (1991). Cultura de consumo y postmodernismo. Buenos Aires: Amorrortu. [BCP 366 FEAT,M]

lllouz, E. (2007). El consumo de la utopia romantica: el amor y las contradicciones culturales del capitalismo. Madrid: Katz.
[BCP 316 ILLO,E]

Lipovestky, G. (2010). La felicidad paraddjica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo. Barcelona: Anagrama. [BCP 366
LIPO,G]

Lipovestky, G (D.L. 1990). El imperio de lo efimero: la moda y su destino en las sociedades modernas. Barcelona: Anagrama.
[BCP 39 LIPO,G]

Martel, F. (2011). Cultura "mainstream": como nacen los fenémenos de masas. Madrid: Taurus. [BCP 316.77 MART,F]

Ritzer, G. (2000). El encanto en un mundo desencantado: revolucion en los medios de consumo. Barcelona: Ariel. [BCP 366
RITZ,G]
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Sastre, C. (2010). McMundo. Un viaje por la sociedad de consumo. Barcelona: Los Libros del Lince.
Simmel, G. (2014). Filosofia de la moda. Madrid: Editorial Casimiro.
Vargas, M. (2012). La civilizacién del espectaculo. Madrid: Alfaguara. [BCP 860 VARG,M]

Weber, M. (1998). La ética protestante y el espiritu del capitalismo (162 ed.). Barcelona: Peninsula. [BCP 330 WEBE,M]

Recomendacions

Outros comentarios
Realizar as lecturas recomendadas ou o0 seguemento doutros materiais para facilitar a comprensién da materia, a
participacion nas clases e a avaliacién de contidos.
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