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Descricién Aproximacién & comunicacién nun sentido amplo desde as perspectivas xornalistica, publicitaria e

xeral propagandistica. Marketing politico: o discurso (elaboracién e exposicién), a comunicacién *verbal e non

*verbal nas *comparecencias publicas e comunicacién de crise.Comunicacién persuasiva: identidade
corporativa, linguaxe na mensaxe publicitaria (redaccién publicitaria, briefing, creatividade e arte).Redaccién
xornalistica, publicaciéns de empresa e técnicas da mensaxe interna e externo. Tamén haberd unha
introducién ao recurso audiovisual e multimedia na nova comunicacién de empresa.

Competencias

Cddigo

Al Posuir e comprender cofiecementos que acheguen unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento
e/ou aplicacién de ideas, adoito nun contexto de investigacion.

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

A3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a
partir dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclia reflexiéns sobre as responsabilidades sociais e
éticas vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

A4 Que os estudantes saiban comunicar as stas conclusiéns, e os cofiecementos e razéns Ultimas que as sustentan, a
publicos especializados e non especializados dun xeito claro e sen ambigiidades.

A5 Que os estudantes posUan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que terd
que ser, en grande medida, autodirixido e auténomo.

C1 Poseer conocimientos que aporten una base sélida en técnicas de comunicacién. Ser originales y creativos en el
desarrollo y creacién de ideas en contextos comunicativos tanto de tipo oral como escrito.

C2 Aplicar los conocimientos adquiridos y la capacidad de resolucién de problemas en entornos comunicativos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos multidisciplinares.

Cl1l Manejar con eficacia un amplio abanico de herramientas de comunicacién, tanto en el contexto de relaciones
interpersonales como en relaciones a través de los nuevos medios de comunicacién.

D1  Aprender a desarrollar y optimizar la capacidad para comunicarse de forma oral, escrita y gestual.

D3  Ser capaz de establecer un plan de mejora personal para optimizar las fortalezas y atenuar las debilidades
comunicativas.

D6  Elaborar las propias posiciones y defenderlas adecuadamente, de palabra y por escrito, en situaciones comunicativas
individuales o de debate.

D7 Desarrollar la capacidad para trabajar de forma individual o en equipo en proyectos profesionales relacionados con la
comunicacién.

D8 Optimizar los recursos para aprender a trabajar bajo presion.

D9 Saber gestionar de forma auténoma ambitos concretos del proyecto profesional con el cual se estd colaborando.
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Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Aprendizase da teoria e das técnicas de comunicacidn politica e electoral a través de casos praticos: Al
estudos de mercado, desefio de estratexias, etc. A2
A3
Cl
c2
D1
D3
Aprender a discenir a comunicacién das institucions publicas das privadas e a publicidade institucional da A4
propaganda electoral para lograr as destrezas e habilidades para a pratica da comunicacidn institucional e A5

politica. Cl1
D6
D7
D8
D9

Contidos

Tema

1. Comunicacién Politica 1.1.Investigacién e Planificaciéon dunha campafa electoral

1.2. A ejecucién dunha campafia electoral
1.2.1. Técnicas de elaboracién e presentacién dun discurso politico
1.2.2.Técnicas de presentacién ante os medios de comunicacién
1.2.3. Técnicas de comunicacién non verbal
2. Comunicacion Institucional 2.1.Evoluciéon da comunicacién institucional en América e Europa
2.1.2. O caso de Espafia e Galicia
2.2. Publicidade Institucional versus Propaganda Electoral: leis e normas
2.3. Comunicacién de Goberno
2.3.1. A Publicidade das Administraciéns Publicas
2.3.2. Comunicacién de Crise

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Estudo de casos/analises de situacidns 2 6 8

Debates 1 4 5

Sesién maxistral 7 21 28
Obradoiros 6 18 24

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 1 3 4
simuladas.

Traballos e proxectos 1 5 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Estudo de casos/andlisesEstudo de casos dados e situaciéns propostas
de situaciéns

Debates Debates sobre os temas tratados no curso
Sesion maxistral Explicacions dos contidos do curso
Obradoiros Exercicios sobre temas concretos tratados no curso

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion

Obradoiros Os alumnos recibirdn atencién individualiza ou en grupo en forma de titorias para calquera
dos aspectos da planificacién docente.

Estudo de casos/analises de Os alumnos recibiran atencién individualiza ou en grupo en forma de titorias para calquera
situaciéns dos aspectos da planificacién docente.

Debates Os alumnos recibirdn atencién individualiza ou en grupo en forma de titorias para calquera
dos aspectos da planificacién docente.

Sesién maxistral Os alumnos recibirdn atencién individualiza ou en grupo en forma de titorias para calquera
dos aspectos da planificacién docente.
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Avaliacion

Descricién Cualificacién Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Probas practicas, de execucién de Probas practicas sobre os temas tratados 50
tarefas reais e/ou simuladas. no curso
Traballos e proxectos Tareas sobre os temas tratados 50

Outros comentarios sobre a Avaliacion
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Bloque de Comunicacion Institucional:,
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Lucas Marin, A. (1997), La comunicacion en la Empresa y las organizaciones, Bosch,

Martin Martin, F. (1999), Comunicacién Empresarial e Institucional, Editorial Universitas,
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Recomendacions
Materias que contintdan o temario
Comunicacién e Linguaxe/VO1M094V01102

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién Persuasiva/V01M094V01202

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacion Periodistica/V01M094V01203
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