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Descricién A materia de Desefio Publicitario para a web e multimedia estd enfocada para que o alumno cofieza como a
xeral Internet cambia o marketing e a comunicacién, cambios na forma en que se debe traballar coas marcas para

conseguir unha maior presenza nos novos medios.
0 alumnado utiliza os medios dixitais para crear un produto multimedia e promocionalo en lifia.

Competencias

Cddigo

C1 Cofiecemento da evolucion histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C4 Cofiecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas

Cc9 Cofiecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizaciéns, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacidn de tarefas

D5 Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social

D6  Competencias directivas: preparacién para asumir o risco na toma de decisidns

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Describir evolucidn histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos C1
aspectos industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos
Definir a teoria e practica da publicidade e das relacidns publicas tanto nos seus procesos como  C4
nas sUas estruturas organizativas ou redes sociais

Definir e clasificar das estratexias, e o seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéons e C9
empresas publicas e privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sUa analise, auditoria

e avaliacién

Utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas nos distintos medios ou sistemas mediaticos Cl1
combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos soportes

Capacidade e habilidade para establecer a planificacién publicitaria fixando obxectivos, definiro  C9
publico obxectivo, trazar estratexias e determinar a sla xestién comunicativa Cl2
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Recofiecer e encontrar as estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacion de C12
mensaxes publicitarias nos distintos soportes e medios de comunicacion

Organizar o tempo, con habilidade para a clasificacién de tarefas D4
Asumir o liderado en proxectos, resolvendo eficientemente e valorando compromisos de D5
responsabilidade social

Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita D3
Identificacién de métricas e KPI's para a analitica nos diferentes formatos multimedia da www D6
Asimilar as bases da nova linguaxe hipertextual e multimedia, os seus distintos xéneros e C1l1

arquitectura interna, como base para a creacién de produtos publicitarios, promocionais e

persuasivos

Contidos

Tema

Tema 1: Interactividade.

Qué significa e por que importa.
Internet

Tema 2: Desefio orientado & web.

Desefio da informacion
Desefio da interaccion
Desefio da presentacién

Tema 3: Desenolvemento de produtos

Desenvolvemento multimedia

Tema 4: Seo e Sem

Técnicas e ferramentas para a optimizacién do posicionamento organico
en buscadores e principais ferramentas de publicidade en buscadores.

Tema 5. Social Media

Redes sociais, elaboracién dun social media plan e calendarizacién de
contidos. Estratexias en redes sociais. Métricas e andlises

Tema 6. E-mail Marketing

Campafas de e-mail marketing. Marco normativo. Ferramentas de e-mail
marketing. Mailchimp

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 5 0 5
Proxectos 3 120 123
Probas de tipo test 2 20 22

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Sesion maxistral Exposicién por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas
efou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante, asi como

aplicaciéns a empregar

Proxectos Os alumnos deben desefiar un proxecto de creacién dunha campafa, incluindo a creacién dun site
para a promocién dun proxecto, servizo ou administracién nos medios dixitais.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Proxectos Os alumnos poderan establecer contacto co profesor ben de forma presencial no horario de titorias
asignado ou ben a través da plataforma online que o docente utilice para a imparticién online da materia.

Avaliacion

Descricién

Cualificacién  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
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Proxectos Desenvolvemento conceptual dun proxecto interactivo 80 C4 D3

Valoracién: 3 puntos. C9 D4
C11 D5
Elaboracion dunha campafia SEM C12 D6

Valoracién: 1 puntos.

Elaboracion dunha monitorizacién da propia marca ou marca da competencia
Valoracién: 0.5 puntos.

Elaboracién do social media plan
Valoracién: 1punto.

Elaboraciéon da calendarizacién de contidos para as redes sociais empregadas
no

social media plan e blog

Valoracién: 1punto.

Execuion da calendarizacién
Valoracién: 1punto.

Elaboracion dunha campafa de e-mail marketing
Valoracién: 0.5puntos.

Probas de 0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro. Poderd 20 Cl

tipo test substituirse o exame final da materia por un traballo individual de C4
investigacion sobre un tema proposto que se indicard ao comezo da materia. Cc9
No caso de escoller o traballo, debe entregarse, inexcusablemente, en tempo Cl1
e forma. C12

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 alumno debe aprobar a parte tedrica e a parte practica para superar a materia, cun minimo do 50% da puntuacién
correspondente a cada unha das partes.
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Recomendaciéns
Materias que continuan o temario
Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacion alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
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