UniversidajaVigo

Guia Materia 2015/ 2016

DATOS IDENTIFICATIVOS
Cine e publicidade

Materia Cinee
publicidade
Cddigo P04G190VvV01902
Titulacion Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Publicas
Descritores  Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 OoP 4 1c
Lingua de Castelan

imparticion ~ Outros

Departamento Comunicacion audiovisual e publicidade
Coordinador/a Amorés Pons, Ana Maria

Profesorado  Amords Pons, Ana Maria

Correo-e amoros@uvigo.es

Web http://www.csc.uvigo.es/ http://webs.uvigo.es/depx14/

Descricién Materia estreitamente relacionada coa materia de [JTeoria e técnica da imaxe[], [Creatividade publicitaria[] e
xeral "Producién Publicitaria en Medios Audiovisuais[]. Esta materia aborda o cofiecemento das relaciéns entre o

cine a publicidade dende os orixes da imaxe animada. Faise un estudo dos elementos técnico-narrativos do
traballo de direcién en cine e que son de referencia na direccién de cine publicitario. Evolucién histérica de
directores e escolas e a sUas influencias na imaxe publicitaria audiovisual. Anélise dos elementos técnico-
narrativos en propostas filmicas e spots concretos.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

Cl Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacion publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C3 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

C4 Cofilecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacion en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacion e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relacions publicas.

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Describir a evolucién histérica da imaxe cinematografica como soporte publicitario. Cl

Identificar as tipoloxias publicitarias e as suas caracteristicas no medio cinematografico C3

Identificar, na teoria e na practica, as modalidades de insercién do cinema na publicidade e da C4

publicidade no cinema

Recofiecer (na linguaxe audiovisual, técnicas de direccién, construcién de relatos, etc.) obras Cl1

cinematograficas e as sUas influenzas na realizacién de cinema publicitario para distintos soportes

e medios

Extrapolar as técnicas de direccién cinematografica, de diferentes escolas e directores, a C12
produciéns publicitarias para medios audiovisuais tradicionais e novos soportes

Analizar as estratexias de comunicacién publicitaria na imaxe cinematografica B2

Demostrar capacidade de andlise, sintese e xuizo critico A3

Administrar o tempo e organizar adecuadamente e con eficacia as tarefas encomendadas D4
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Contidos

Tema
BLOQUE I. HISTORICO. 1.1. Herdanza cultural da imaxe cinematografica.
Tema 1. Orixe e evolucién da imaxe 1.2. Antecedentes técnicos da imaxe cinematografica.
cinematogrdfica. 1.3. Antecedentes narrativos da imaxe cinematogréfica.
BLOQUE 2.TEORICO. 2.1. Aimaxe cinematografica como soporte publicitario. Evolucién
Tema 2. Imaxe cinematografica vs. Imaxe histérica.
publicitaria.
BLOQUE Ill. TECNICAS DE DIRECION 3.1. Os pioneiros: Francia. Italia. Dinamarca. América.
CINEMATOGRAFICA. 3.2. Creacidn de Hollywood: Majors e a configuracién da sua imaxe
Tema 3. Estilos técnico-narrativos, escolas e coorporativa.
directores. 3.3. Escolas da arte muda: Escola americana. Escola do expresionismo
aleman (Republica de Weimar). Escola soviética. Escola impresionista
(Naturalismo poético francés). Escola vangardista. Escola surrealista.
3.4. Escola clasica de Hollywood.
3.5. Neo(post)rrealismo italiano.
3.6. "Nouvelle Vague" (Francia).
3.7. "Free Cinema" (Inglaterra).
BLOQUE IV. RELACIONS ENTRE CINE E 4.1. Vision desde a histéria: A publicidade no cinema (1895-)
PUBLICIDADE. 4.2. Vision desde a estratexia publicitaria: Modalidades de insercién do
Tema 4. Cine e Publicidade cinema.

4.3. Vision desde a creatividade: O cinema na publicidade
4.3.1. O arquetipo do star system cinematografico na publicidade.
4.3.2. A imitacién do cinema na publicidade.
4.3.3. Aincorporacién de imaxes do cine na publicidade.
4.3.4. A escenificacién cinematografica na publicidade.
4.3.5. A utilizacién de estrelas na publicidade.
BLOQUE 5. RELACIONS ENTRE EIDOS ARTISTICOS.5.1. Transferencias entre eidos artisticos: A citacion posmoderna na
Tema 5. Arte-Cine-Publicidade-Moda publicidade.
5.2. Manifestaciéns tematicas da sensualidade: Do cine erético ao porno-
chic na publicidade.
BLOQUE 6. CINE E RELACIONS PUBLICAS 6.1. Os Eventos Cinematograficos: A publicidade na Ceremonia de Entrega
ESPECIALIZADAS. de Premios.
Tema 6. O protocolo ceremonial.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 24 48 72
Seminarios 24 48 72
Probas de resposta curta 2 4 6

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Sesion maxistral Clase tedrica. Exposicion dos contidos tedrico-conceptuais, con referencias e comentarios a
exemplos practicos de obras cinematograficas e produciéns publicitarias.

Seminarios Ampliacién e relacién dos contidos tratados nas sesiéns maxistrais relativas a producién

cinematogréfica e publicitaria. Obradoiros de cine clasico e de cine publicitario. Visionado, analise
técnico-narrativo, exposicién e reflexién de fragmentos de peliculas e produciéns publicitarias.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Seminarios Seguimento do aprendizaxe do alumno/a. De xeito voluntario, completase a atencién (con caracter mais
personalizado) nas titorias no despacho.

Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Seminarios 20 B2 (3 D4
Nos grupos realizase comentario, proxecién, analise e exposicién sobre Cc4
fragmentos de produciéns audiovisuais (cinematogréaficas e C1l1

publicitarias), coa asistencia do alumnado.
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Probas de Proba de tipo: exame escrito. 80 A3 B2 C1 D4

resposta curta Modelo de exame: unha parte tedrica e, outra parte, practica coa C3
analise dunha producién cinematografica e/o publicitaria. C4

Cl1

C12

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

AMOROS, Anna/ COMESANA, Patricia, El cine de animacién, transmisor de marcas y valores culturales, Historia y
Comunicacién Social. N2 18: 75-85.,

AMOROS PONS, Anna, Relaciones entre cine y publicidad. Aportaciones y reflexiones a la investigacion. En:
Cinema, Publicitat i Turisme. (ed. R. Girona), pp. 37-63, Documenta Universitaria,

AMOROS PONS, Anna, Conferencia (on line): Relaciones entre cine y publicidad. Enlace:
http://diobma.udg.edu/handle/10256.1/2303, Universitat de Girona,

AMOROS PONS, Anna (Editora), Obradoiros de Cine Clasico, Térculo Ediciéns / Asociacién Galega de Guionistas.,
AMOROS, Anna y COMESANA, Patricia, Cine y Publicidad: la imagen cinematografica como soporte publicitario en
los dibujos animados, AMBITOS. N2 28: 95-106,

AMOROS, Anna e MARTINEZ, Sandra, O cine na publicidade. Modalidades e técnicas na creacién publicitaria.,
Térculo Edicidns,

AMOROS, Anna / NOGUEIRA, Xosé (Editores.)., Xéneros cinematograficos?.Aproximacions e reflexions, Santiago de
Compostela: USC / Asociacién Galega de Guionistas.,

GUBERN, Roman., Historia del cine., Lumen,

1. CINE & PUBLICIDADE:

(1995) OMuller e mass media: receitas maxicas para fabrica-los encantos[]. En: Cadernos de Psicoloxia, N2 18, pp. 29-33.
Santiago de Compostela: Colexio Oficial de Psicélogos de Galicia.

(1997) [JA pervivencia dos Olimpos de Hollywood na publicidade[]. En: Andaina, n 18, pp. 38-43.
(2000) "A Revista El Hogar y La Moda, espello da unién entre a Arte e a Publicidade". En: Andaina, n® 25, pp. 35-40.
(2001) OInforme sobre a profesionalizacién da muller no sector publicitario en Galicia[]. En: Andaina, n° 28, pp. 44 [] 49.

(2006) "Los arquetipos cinematograficos, modeos para la publicidad y creadres de valores sociales". En: Youth, Brands and
Lifestyles. Porto: Fernando Pessoa, pp. 309-316.

(2010) (OCine y Publicidad. Mitos y Arquetipos[]. En: VV.AA. Estudios de Comunicacién y Protocolo | (Ed. Fernando Ramos).
Vigo: Vicerrectorado de Formacién e Innovacién Educativa de la Universidad de Vigo, pp. 853-875.

2. PUBLICIDADE NOS EVENTOS CINEMATOGRAFICOS (PROTOCOLO CEREMONIAL):

(2013b) El cine de animacién, transmisor de marcas y valores culturales. En: Historia y Comunicacién Social. Vol. esp. N2 18:
75-85.

(2012) Las relaciones publicas como estrategia de comunicacién en los eventos cinematograficos: los Premios Goya. En:
Revista Internacional de Relaciones Publicas. Vol. Il, N2 3, pp. 113-130. Enlace:http: www.revistarelacionespublicas.uma.es
Conferencia (Uvigo-TV):http://tv.uvigo.es/video/72310.html

Recomendacidns
Materias que continian o temario
Traballo de Fin de Grao/P04G190V01991

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Campafas de imaxe e de relaciéns publicas/P04G190vV01901

Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906

Relaciéns publicas e protocolo/P04G190V01909

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacion: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividade publicitaria/P04G190V01304
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Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401

Teorfa e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505
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