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Web

Descricién A materia aborda as técnicas de propaganda politica no seu contexto histérico e actual. Deben diferenciarse
xeral das férmulas puramente electorais e a sla finalidade é a xestién do exercicio do poder, de tal xeito que sexa

aceptado polos gobernados. Nunha democracia a obriga dos gobernantes é buscar o ben publico e &
consecucién deste obxectivo tamén contriblen as técnicas de propaganda.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

Cl Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos

C4 Cofiecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relacidns publicas

Cc8 Cofiecemento das perspectivas e metodoloxias de investigacién dos axentes, entornos e procesos implicados na
comunicacion e, especificamente, na publicidade e nas relaciéns publicas.

Cc9 Coflecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacions, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion

C10 Coflecemento tedrico e practico das técnicas de xestion en empresas de comunicacion.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacion publicitaria e das relacidns publicas.

Cl4 Destrezas directivas e colaborativas: capacidade e habilidade para responsabilizarse da drea de comunicacién dunha
organizacién, afrontando a xestién estratéxica dos seus intanxibles, a responsabilidade social corporativa e as
relaciéns con diferentes publicos.

D3  Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4  Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

D5 Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social

D6 Competencias directivas: preparacién para asumir o risco na toma de decisions

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Recofiecer e analizar os diferentes elementos que compofien o proceso de comunicacién A3
persuasiva de caracter politico
Describir e interpretar o fenémeno da propaganda politica Cl
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Avaliar os procesos estratéxicos da comunicacién politica C2

Identificar e distinguir os diferentes modelos e formas das técnicas de propaganda politica C4

Identificar e clasificar os diferentes estadios do proceso de comunicacién propagandistica, de C8

acordo coas teorias aplicables

Identificar e describir os diferentes actores publicos e privados que intervefien na comunicacién C8

con intencionalidade politica

Interpretar e definir as diferentes técnicas e técnicas que se aplican en distintos contextos da C10
comunicacién politica

Analizar e avaliar a comunicacién estratéxica das organizaciones politicas C9

Identificar e adaptar as técnicas propagandisticas das organizaciones C12
Desenvolver actividades creativas de caracter persuasivo respetando a transparencia e os Cl14
principios democraticos

Participar na innovacion e creacién de cofiecementos con capacidade de desenvolvemento D3
académico e profesional

Cooperar no traballo en equipo nas diferentes dimensiéns do proceso de creacién de campafas D3
propagandisticas

Respectar a pluradlidade de opiniéns, pareceres e habilidades para xerar consensos D4
Demostrar preparacion para decidir sen medo ao fracaso e a frustracién profesional D6
Demostrar unha visién critica da comunicacién propagandistica D5
Establecer criterios para formular obxectivos e as stas posibles consecuencias e efectos D6
Asumir a maxima responsabilidade ética de acordo coas regras do xogo politico nunha sociedad D5
democrética

Organizar e xestionar axeitadamente as tarefas propias D4
Contidos

Tema

Orixe, evolucién e definiciéns da propaganda - Subpropaganda, censura, informacién, desinformacién e manipulacién
politica - Modelos de comunicacién persuasiva

- Propaganda, Publicidade e Marketing
- Arte e propaganda: carteis, musica e fotografia

Tipos de propaganda politica Segundo o emisor, o contido, a mensaxe o medio de comunicacién ou o
marco social, econémico e cultural

Regras basicas da propaganda e a - Os 10 mandamentos da propaganda de guerra

contrapropaganda

Técnicas, tacticas e ferramentas da propaganda A emotividade, o temor, a comparacién, o humor.
politica
Propaganda impresa e audiovisual na época - En Europa: Alemania, Rusia, Francia e Italia
contemporanea - Na Peninsula: Portugal, Espafia e Galicia
- En América latina
- No mundo Arabe
- Os conflitos cos Estados Unidos de América
Vietnam, a Guerra Fria e a Guerra do Golfo
A propaganda a partires do 11-S
Novas técnicas e medios de propaganda Propaganda na rede
Novas tendencias na comunicacién politica

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Seminarios 5 10 15
Resolucidn de problemas e/ou exercicios 5 10 15
Presentacidns/exposiciéns 4 8 12
Debates 6 12 18
Estudo de casos/analises de situacions 5 10 15
Sesién maxistral 23 46 69
Probas de resposta longa, de desenvolvemento 2 4 6

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién
Seminarios Abordaran temas monograficos, que poidan ser analizados de xeito mais profundo en grupos
reducidos
Resoluciéon de problemasTeran cardcter individual e colectivo e permitirdn pofier en practica os cofiecementos tedricos
e/ou exercicios
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Presentacidns/exposicionOs estudiantes deberdn aprender a presentar en publico os seus traballos de forma eficaz

S

Debates Os alumnos tefien que demostrar a sUa capacidade para falar en publico e defender o seu
posicionamento con argumentos sélidos e defendibles

Estudo de casos/analises E necesario o estudo de casos especificos para unha mellor aprendizaxe dos cofiecementos tedricos

de situaciéns

Sesién maxistral Servirdn para explicar os contidos teéricos da materia, pero permitirdn a participacién activa do
alumno e seran complementadas con material audiovisual

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Seminarios A titorizacién dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién
que pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. O profesor debe ser un guia
para o alumno e realizar unha orientacién grupal e persoal para fomentar a sla
motivacién Tamén debe ser utilizada a orientaicén on line, con todas as oportunidades
que ofrecen as novas tecnoloxias.

Resolucidn de problemas e/fou A titorizacién dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién

exercicios que pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. O profesor debe ser un guia
para o alumno e realizar unha orientaciéon grupal e persoal para fomentar a sla
motivacién Tamén debe ser utilizada a orientaicdn on line, con todas as oportunidades
que ofrecen as novas tecnoloxias.

Presentacidns/exposiciéns A titorizacion dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién
que pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. O profesor debe ser un guia
para o alumno e realizar unha orientacién grupal e persoal para fomentar a sla
motivacién Tamén debe ser utilizada a orientaicdn on line, con todas as oportunidades
que ofrecen as novas tecnoloxias.

Estudo de casos/andlises de A titorizacidn dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién

situaciéns que pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. O profesor debe ser un guia
para o alumno e realizar unha orientacién grupal e persoal para fomentar a sla
motivacién Tamén debe ser utilizada a orientaicdn on line, con todas as oportunidades
que ofrecen as novas tecnoloxias.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Presentaciéns/exposiciéns As avaliacién da parte practica realizarase dunha 60 Cl D6
forma continua nas distintas metodoloxias docentes e, C2
dun xeito especifico, na exposicién dos traballos C4
individuais e grupais dos alumnos C8
Cc9
C10
Cl12
Cl4
Probas de resposta longa, de 0 apartado tedrico serd avaliado con probas sobre os 40 A3 D3
desenvolvemento contidos explicados nas sesiéns maxistrais D4

D5

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Para aprobar a materia, compre superar as duas partes, tedrica e practica, e entregar todolas practicas e traballos
requeridos dentro dos prazos establecidos.

No caso dos alumnos non presenciais, calquer proposta de traballo para compensar e superar a parte practica debera
realizarse dacordo coas indicacions plantexadas polo docente da materia e sempre antes do 15 de abril. Non se admitira
ningunha proposta para a superacion da parte practica con posterioridade a esta data.
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Recomendacions

Materias que contintdan o temario

Técnicas de comunicacién electoral e institucional/P04G190V01603
Técnicas de relaciéns pUlblicas/P04G190V01604

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Planificacién estratéxica das relaciéns publicas/P04G190V01503

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
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