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Descricién Teoria e técnica da comunicacién televisiva aborda o cofilecemento dos diferentes aspectos que configuran a
xeral televisién como medio de comunicacién de masas e como negocio. Con esta intencién deséfiase un programa

docente centrado nos procesos de producién de contidos para o medio [Je para as novas pantallas[], nas stas
estratexias de difusién e nas diferentes posibilidades e condicionantes que presenta para o seu
aproveitamento publicitario

Competencias

Cddigo

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomia.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

C1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C3 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

C5 Cofilecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

c8 Cofilecemento das perspectivas e metodoloxias de investigacién dos axentes, entornos e procesos implicados na
comunicacion e, especificamente, na publicidade e nas relacions publicas.

Cl1l Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa @ mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
basicas e supervision da sta producién definitiva.

D3  Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4  Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacion de tarefas

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Desenvolver habilidades de aprendizaxe auténoma. A5
Analizar os elementos da comunicacion televisiva e xerar cofilecementos nesta disciplina. B2
Interpretar a contorna econémica, politica, socio-cultural, tecnoléxica e comunicativa da industria B3
televisiva.
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Describir a evolucion histérica do medio televisivo, asi coma os aspectos industriais, sociopoliticos Cl

e estéticos que inciden nos seus elementos, contidos e procesos publicitarios.

Identificar a estrutura do sistema televisivo e as slias caracteristicas como medio publicitario. C3
Distinguir os procesos encamifiados & creacién de contidos televisivos e & elaboracién das C5
mensaxes publicitarias en television e novas pantallas.

Explicar os métodos de medicién de audiencias dos contidos televisivos nas distintas pantallas e os C8
principais datos derivados deles.

Empregar tecnoloxias e técnicas de comunicacién audiovisual en novos soportes. Cl1
Producir contidos publicitarios audiovisuais de forma creativa: realizar pezas publicitarias basicas e C13
supervisar a sta producién definitiva.

Traballar en equipo. D3
Xestionar o tempo, con habilidade para a organizacidn das tarefas. D4

Contidos
Tema
1. HISTORIA DA TELEVISION. OS PRIMEIROS ANOS - Orixes tecnoléxicas da televisién
- Primeiros modelos televisivos: Europa vs. Estados Unidos
- Orixe e influencias dos contidos televisivos
- Programacions televisivas nos primeiros anos
- Primeiros pasos da investigacién académica: os Television Studies
2. TECNOLOXIA TELEVISIVA BASICA - Captacién de imaxe e son: iluminacién, cdmaras, soportes e microfonia
- Equipamento de platé e control de realizacién
- Emisién e recepcién, sistemas de televisién
3. PRODUCION DE CONTIDOS TELEVISIVOS - Os xéneros televisivos
- Etapas da producién audiovisual
- Desenvolvemento de proxectos publicitarios para televisién e de contidos
televisivos
- Documentacién béasica para a presentaciéon de proxectos
4. ESTRUTURA DO SECTOR TELEVISIVO - Actores publicos e privados do sector televisivo
- A regulacion dos contidos televisivos: organismos e normas
- Tipoloxia dos operadores de televisién
5. O NEGOCIO TELEVISIVO - Modelos de negocio
- O modelo publicitario
- Medicién de audiencias en television: conceptos clave e estatisticas
- Publicidade en televisién: tipoloxia, caracteristicas e condicionantes
- Estratexias de programacion en television
- Novas ventds de difusién de contidos audiovisuais

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Practicas auténomas a través de TIC 0 12 12
Sesién maxistral 24 24 48
Seminarios 10 10 20
Practicas de laboratorio 14 0 14
Traballos tutelados 0 20 20
Proxectos 0] 20 20
Probas de resposta curta 2 14 16

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Practicas auténomas a  As sesidns maxistrais baséanse no traballo realizado de forma auténoma polo alumnado. As
través de TIC practicas auténomas proporanse de xeito semanal e seran expostas e discutidas nas sesiéns
maxistrais correspondentes.
Sesion maxistral As sesidns maxistrais baséanse no traballo semanal realizado de forma auténoma polo alumnado.

Sobre a base do cofiecemento previo adquirido polo alumnado desenvolveranse os contidos
tedricos da materia.

Seminarios Exposicién de tendencias publicitarias audiovisuais. Organizacién e seguemento da evolucién dos
traballos .

Practicas de laboratorio Manexo de equipos de iluminacién, gravacién, son e edicién de video.

Traballos tutelados Tomando como base os seminarios e as practicas de laboratorio o alumnado desenvolverd un
proxecto de contido audiovisual publicitario e organizard a sua producion.

Proxectos Realizacién do contido audiovisual publicitario desenvolvido como traballo tutelado.
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Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos tutelados O alumnado poderd consultar calquera ddbida sobre a materia en horario de titorias ou a través do
correo electrénico, ademais de poder facelo na mesma aula.

Proxectos 0 alumnado podera consultar calquera ddbida sobre a materia en horario de titorias ou a través do
correo electrénico, ademais de poder facelo na mesma aula.

Avaliacion

Descricién Cualificacién Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

Practicas As sesidns maxistrais baséanse no traballo semanal realizado de forma 10 A5 B2 C1 D3

auténomas a auténoma polo alumnado. As practicas auténomas seran avaliadas en B3 C3 D4

través de TIC funcién da participacién do alumnado nas sesiéns presenciais nas que se Cl1
expofien e comentan.

Sesion maxistral As sesidns maxistrais baséanse no traballo semanal realizado de forma 10 A5 B2 C1
auténoma polo alumnado. A asistencia e participacién nas clases B3 C3
presenciais serd avaliada en funcién da realizacién das actividades previas C5
propostas polo docente. c8

Traballos Desenvolvemento dun contido audiovisual publicitario sobre un tema 15 C5 D3

tutelados proposto polo profesor. O traballo inclie a presentacién da proposta ao Cl13 D4
cliente e toda a documentacién precisa para a rodaxe da peza e a
execucién da campafa (traballo en grupo).

Proxectos Gravacién e edicién do contido publicitario audiovisual desenvolvido como 15 C5 D3
traballo tutelado (traballo en grupo). Cll1 D4

C13
Probas de O exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro. 50 B2 C1
resposta curta B3 C3

C5

C8

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

0 alumnado deberd aprobar tanto o exame final da materia como cada un dos traballos e proxectos para superar a
asignatura. Os traballos e proxectos propostos son obrigatorios.

Aqueles alumnos que falten a mais de ddas sesions de practicas e/ou seminarios deberan superar, de xeito adicional, un
exame practico que garanta a adquisicién das competencias da materia sobre as que se traballa nestas sesiéns e que se
reforzan nos traballos tutelados e proxectos.

Aqueles alumnos que por causas xustificadas non poidan acudir &s clases con regularidade deberan porierse en contacto co
docente ao inicio do curso.

O sistema de avaliacion é o mesmo en todas as convocatorias.
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Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacion: Teoria e historia da comunicacion/P04G190vV01104
Comunicacién: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106
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