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Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

Cc9 Cofilecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacions, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

Cl4 Destrezas directivas e colaborativas: capacidade e habilidade para responsabilizarse da area de comunicacién dunha
organizacion, afrontando a xestidn estratéxica dos seus intanxibles, a responsabilidade social corporativa e as
relacions con diferentes publicos.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Desefiar e xestionar un perfil profesional en internet e comunicar intereses e cualidades en redes A2 C5
sociais A3 C9

Cl1

Cl4
Auditar, diagnosticar e atender as necesidades de comunicacién de persoas, pemes ou A2 B3 (9 D3
organizaciéns na sla contorna local, cooperando nalgunha accién ou evento contemporaneo, A3 Cl1
comunicando con alguns dos grupos de interese informados a través de redes sociais en internet Cl4
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A partir de criterios profesionais contemporaneos e as especificaciéons do curso presentar e A3 B3 (5 D3

aprobar no grupo un proxecto viable para revision de marca ou melloras de reputacién con grupos C9

de interese en redes sociais dixitais e nas stas contornas territoriais. Cl1
Cl4

Contidos

Tema

Identidade e marca Seminario: Concurso de cartafoles

-representacién e innovacién no desefio de perfis Practicas:
profesionais en comunicacién.

- Andlise de imaxes.
- alcance estratéxico e social da imaxe na

economia da atencién - Iconografia e exercicios de branding multicanal

- fundamentos icénicos da anélise e a - Storytelling, transmedia e a creacién de novos simbolos
interpretacién en comunicacién

Comunicacién local, imaxe e reputacion. Seminario: defensa de casos practicos de comunicacién local para

Indicadores e orientaciéns desde redes sociais.  pequenas organizacidns en redes sociais

- a interpretacién da imaxe. funciéns en *rrss Talleres:
- comunicacién local en redes sociais
- 0s discursos e 0s grupos de interese
- as redes sociais como amplificacién de plans de branding e publicitarios
- a reputacién e os intanxibles na comunicacién
publica - a comunicacién ampliada e o empoderamento das persoas desde a
avaliacién de intanxibles. A reputacién como valor de imaxe corporativa.
Dimensidn estratéxica e vocacién participativa daSeminario: avaliacién e aprobacién de proxecto de comunicacién
comunicacién das organizacions.

Taller:
- reconstrucion de culturas desde a comunicacién
interna transparente - comunicacién interna aberta
- a amplificacién en redes sociais da - Socialmedia: amplificacién e transmedia en redes sociais comerciais

comunicacién institucional e corporativa

- evolucidn e transformacion de tendencias e movementos cidadans
- a comunicacién na innovacion e a
transformacion social

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacidns/exposiciéns 10 10 20
Obradoiros 10 10 20
Seminarios 10 10 20
Traballos e proxectos 5 20 25
Cartafol/dossier 7 34 41
Estudo de casos/analise de situaciéns 8 16 24

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Presentaciéns/exposicidonexposicion e exemplos de comunicacién, imaxe e reputacién persoal e en organizacions
s

Obradoiros practicas de andlises, producién, distribucién e avaliacién de materiais e produtos na comunicacién
corporativa
Seminarios exercicios de analises e avaliacién de comunicacién

Atencion personalizada
Probas Descricion

Cartafol/dossier Atencién presencial en practicas e talleres TIC, foros en redes sociais e comentarios en blogue. Limitar o
uso telefénico e o correo persoal en favor de respostas colectivas que poidan servir a outros.
Livestreaming desde Twitter e grupos noutras redes sociais

Avaliacion
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Descricion Cualificacién

Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

Traballos e proxectos presentacion de proxecto local ou cooperativo para aprobacién 30
e avaliacién da sua viabilidade polo grupo de compafieiras

A3 B3 G5 D3

Cartafol/dossier autoavaliacion do perfil profesional presentado e da aprendizaxe 30
no grupo cooperativo

Estudo de casos/analise resolucién de problemas de comunicacién en casos practicos e 40
de situaciéns exercicio de mellora de marca ou reputacién en proxecto local
resolto por un pequeno grupo cooperativo

B3

C9
Cl1
Cl4
C5
C9
Cl1
Cl4
C5 D3
C9
Cl1
Cl4

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Como aplicacién de practicas de auditoria e de iconografia avaliase o *portafolio en dldas fases primeiro nun concurso de
propostas de perfis profesionais innovadores e ao final do curso como medida da evolucién percibida da aprendizaxe polos
estudantesA cualificacién do traballo cooperativo como *boutique local de comunicacién para apoio en redes sociais dunha
peme ou pequena organizacion local, se *autoevalla no *portafolio, é votada polo resto de grupos na presentacién colectiva
como casos de comunicacion local e sométese a avaliacién dos destinatarios das acciéns realizadas.A proba final, incluida
no calendario de exames, esixe previa presentacion das practicas anteriores e a proposta dun proxecto final que innove e

explote o alcanzado en *portafolio e en defensa da comunicacién alcanzada en redes sociais

Bibliografia. Fontes de informacion

Rheingold, Howard, Net Smart: How to Thrive Online, 2012,

Dolors Reig, Socionomia, 2012,

Pampin Quian, Alberto, EL IMPACTO MEDIATICO Y POLITICO DE WIKILEAKS, 2013,

Sanagustin, Eva, Marketing de contenidos, 2013,

Cambronero, Antonio, Manual imprescindible de Twitter, 2012,

Aced, Cristina, Perfiles profesionales 2.0, 2010,

Paul Capriotti, Branding corporativo, 2010,

Blogue do curso http://comunisfera.blogspot.com.es/p/curso-de-imaxe.*html

Exemplos de cartafoles e de propostas para acciéns de comunicaciéon de marca persoal ou corporativa
http://pinterest.com/comunisfera/boards/

Antoloxia de citas de especialistas e profesores de comunicacién en http://comunisfera.tumblr.com/.

Recomendacions

Materias que contintan o temario

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401

Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Métodos e técnicas de investigacién de medios e audiencias/P04G190V01502
Planificacién estratéxica das relaciéns publicas/P04G190V01503

Técnicas de relaciéns publicas/P04G190V01604

Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
Comunicacién de crise/P04G190V01904

Direccién de comunicacién/P04G190V01701

Relacions publicas e comunicacién solidaria/P04G190vV01908

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Empresa: Fundamentos de mercadotecnia/P04G190V01302
Teorfa e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201
Comunicacion: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica das relaciéns pUblicas/P04G190V01205
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Outros comentarios

se completa en otros cursos con:

Técnicas de relaciones publicas

Evaluacién de la eficacia publicitaria

Direccién de comunicacién

Campafas de imagen y de relaciones publicas

Comunicacién de crisis

Relaciones publicas y comunicacion solidaria

Comunicacién alternativa: medios virtuales y nuevos soportes publicitarios

y aporta a los cursos conclusivos
Trabajo fin de grado

Proyecto practico profesional
Seminarios de experiencias profesionales
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