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Web

Descricién A materia Historia da Propaganda e da Publicidade pretende ofrecer unha visién histérica destes dous

xeral fendmenos da comunicacién persuasiva, con especial atencidn 4s técnicas que se empregaron en cada etapa

e 0 contexto cultural, social e politico no que se utilizaban. O obxectivo é facilitar s estudantes referentes
claros da evolucién da propaganda e a publicidade, como modelos de comunicacién esenciais no proceso de
formacién humanistica e profesional. Os contidos da asignatura combinan a formacién teérica coa practica
por medio da realizacién de actividades formativas orientadas & adquisicién de habilidades e técnicas
comunicativas.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

Cl Cofiecemento da evolucion histérica da comunicacion publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

Cc8 Cofiecemento das perspectivas e metodoloxias de investigacién dos axentes, entornos e procesos implicados na
comunicacién e, especificamente, na publicidade e nas relaciéns publicas.

Cc9 Cofilecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacions, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacién

D1  Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicacidns éticas en decisions
profesionais

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

D5  Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar e describir os referentes histéricos da actividade propagandistica e publicitaria A3

Diferenciar as principais categorias e modelos histéricos da comunicacion persuasiva A3

Interpretar o proceso de evolucién histérica dos procesos de comunicacion persuasivaeasstas A3 B3 Cl
aplicaciéns practicas
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Analizar as dimensidns psicoldxicas e socioldxicas do fendmeno propagandistico desde un punto A3
de vista histdrico

Desenvolver tipoloxias e clasificaciéons coherentes sobre a estructura dos métodos A3 B3
propagandisticos e publicitarios.

Recordar e interpretar a evolucién das estratexias persuasivas, asi como os métodos do A3 Cc9
pensamento creador publicitario nas diferentes sociedades

Adaptarse aos diferentes contornos profesionais en funcién da evolucién histérica da comunicaciénA3 Cc8
persuasiva

Interpretar correctamente o entorno politico, social, cultural e econémico A3 B3 (8
Demostrar capacidade de andlise e pensamento critico A3 B3

Crear métodos de analise relacionando causas e efectos A3 C8 D4
Actuar cunha creatividade responsable e ética na xestion do traballo A3 D1
Integrarse e relacionarse con contornos profesionais novos e con valores diferentes A3 B3

Demostrar capacidade de decisién e anticipacién cun xuizo critico A3 B3 D3
Aplicar modelos de andlise racionais A3 B3 (C8 D5
Contidos

Tema

Introduccién - Categorizacién do concepto de propaganda

- Categorizacién do concepto de publicidade
As primeiras manifestacions da propaganda - Idade antiga

- [dade Media e Moderna
A propaganda nas grandes revoluciéns - A Revolucién Americana

- A Revolucién Francesa
- O Imperio napolednico

- A Revolucién de Outubro
A propaganda nas grandes guerras - A Primeira Guerra Mundial

- A Guerra Civil espafola

- A Segunda Guerra Mundial

Antecedentes e orixes da publicidade - O mundo antigo

- A ldade Media

- Da Imprenta & Revolucién Industrial
0 nacemento e consolidacién da actividade - Publicidade e industrializacién dos medios de comunicacién: fotografia,
publicitaria telégrafo...

- A consolidacién da actividade publicitaria: xornais, revistas, primeiras
axencias...
A publicidade na primeira metade do século XX - A Publicidade e o Crack do 29

- A publicidade nas guerras mundiais

- A aparicién do cine e a radio

A publicidade a partir dos anos 50: a era do - A evolucién da publicidade televisiva
CONSUMo Masivo
- A evolucién de internet como medio publicitario

- Outros medios publicitarios

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 5 10 15
Traballos de aula 5 10 15
Presentacidns/exposicidns 4 8 12
Debates 6 12 18
Estudo de casos/andlises de situacidns 5 10 15
Sesion maxistral 23 46 69
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Probas de resposta longa, de desenvolvemento 2 4 6
*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminarios Centraranse en temas monograficos da materia, que poidan ser analizados cunha maior
profundidade en grupos reducidos

Traballos de aula Seran de caracter individual e colectivo e serviran para pofier en practica os cofiecementos
adquiridos

Presentaciéns/exposiciénOs alumnos deben aprender a desenvolverse con fluidez & hora de falar en publico e expofier os

s traballos que se vaian realizando, tanto de caracter tedrico como practico.

Debates Os alumnos tefien que ser capaces de defender con eficacia os seus prantexamentos, dun xeito

argumentado e convincente
Estudo de casos/andlises Estudiaranse exemples concretos, ao longo da historia da publicidade e da propaganda, que poidan
de situacions contribuir a unha maior e mellor comprensién da materia
Sesién maxistral A parte tedrica da materia explicarase en varias sesidns de caradcter maxistral, que fomentara
especialmente a participacién dos alumnos, e co apoio de abundante material audiovisual.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién
Estudo de casos/anédlises de A titorizacién dos estudantes é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
situaciéns pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias individuais,

nos traballos de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor realizarad unha orientacién
grupal para fomentar a aprendizaxe colectiva e a motivacién do alumnado. Tamén pode
ser utilizada a comunicacion a través da plataforma dixital, con todas as oportunidades que
ofrecen as novas tecnoloxias.

Presentaciéns/exposicions A titorizacién dos estudantes é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias individuais,
nos traballos de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor realizard unha orientacién
grupal para fomentar a aprendizaxe colectiva e a motivacién do alumnado. Tamén pode
ser utilizada a comunicacién a través da plataforma dixital, con todas as oportunidades que
ofrecen as novas tecnoloxias.

Seminarios A titorizacién dos estudantes é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias individuais,
nos traballos de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor realizard unha orientacién
grupal para fomentar a aprendizaxe colectiva e a motivacién do alumnado. Tamén pode
ser utilizada a comunicacién a través da plataforma dixital, con todas as oportunidades que
ofrecen as novas tecnoloxias.

Traballos de aula A titorizacién dos estudantes é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias individuais,
nos traballos de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor realizard unha orientacién
grupal para fomentar a aprendizaxe colectiva e a motivacién do alumnado. Tamén pode
ser utilizada a comunicacién a través da plataforma dixital, con todas as oportunidades que
ofrecen as novas tecnoloxias.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Traballos de aula A evolucién dos cofiecementos realizarase mediante un 50 A3 B3 Cl1 D1
seguimento continuo dos disitintos traballos practicos que se Cc8 D3
vaian realizando. Neste apartado estaran incluidos os estudos de C9 D4
caso, as presentacions, os debates e todo o relacionado co D5
apartado practico da materia.
Probas de resposta longa, O apartado tedrico sera avaliado cun exame sobre os contidos 50 A3 Cl
de desenvolvemento explicados nas sesiéns maxistrais Cc8
C9

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion
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Recomendacions

Materias que contindan o temario

Elaboraciéon da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria e practica das relaciéons publicas/P04G190V01205
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