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Web

Descricién Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais é unha asignatura que aborda a
xeral promocién das obras audiovisuais dende unha perspectiva global que abrangue non sé a fase de

comercializacién dos produtos finalizados, senén tamén as necesidades promocionais presentes xa na fase
de desenvolvemento dos mesmos. Dende o0 momento no que xorde a idea preliminar dun proxecto
audiovisual existen distintos publicos e necesidades de chegar a eles a través de ferramentas de publicidade
e relaciéns publicas especificas para cada un dos mercados no que podemos movernos.

A materia pretende achegar é alumnado tanto os conceptos xerais na promocién de produtos audiovisuais
coma as ferramentas comunicativas especificas para cada un deles.

Competencias

Cddigo

C3 Cofiecemento e aplicacién das técnicas e procesos de producion e difusién audiovisuais nas slas diversas fases,
desde o punto de vista da organizacién e xestidén dos recursos técnicos, humanos e orzamentarios nos seus diversos
soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), ata a sla comercializacién

C4 Cofiecemento tedrico-practico das estruturas organizativas no campo da comunicacién visual e sonora, asi como a
sUa evolucién e xestién no tempo, incluindo a tributacién audiovisual. Tamén comprende o cofiecemento e a
investigacion da natureza e interrelaciéns entre os suxeitos da comunicacién audiovisual: autores, instituciéns,
empresas, medios, soportes e receptores

C13 Coflecementos basicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e
internacional.

C21 Capacidade para escribir con fluidez, textos, programaciéns ou guiéns nos campos da ficcién cinematografica,
televisiva, videogréfica, radiofénica ou multimedia.

C24 Capacidade para aplicar técnicas e procesos de creacién e difusién no campo do desefio grafico e dos produtos
multimedia e hipermedia nas suas diversas fases, desde unha perspectiva tedrica e practica.

C25 Capacidade para aplicar técnicas e procesos de creacidn e xestidén dos recursos técnicos ou humanos necesarios para
o desefo de producién integral dun traballo audiovisual desde os elementos escenograficos e a imaxe de marca ata o
seu proxecto grafico de comercializacion.

C27 Capacidade para levar a cabo a analise das estratexias de distribucién e consumo de contidos sonoros e audiovisuais
e sUa influencia no proceso de produccion.

D1 Capacidade de adaptacién aos cambios tecnoléxicos, empresariais ou organigramas laborais

D2 Capacidade de traballo en equipo e de comunicacién das propias ideas mediante a creacién dun ambiente propicio,
asi como capacidade para integrarse nun proxecto comin encamifiado & obtencién de resultados

D4  Capacidade para tomar decisiéns fundamentadas en situaciéns de incerteza, asumindo de forma constructiva as
consecuencias e resultados obtidos.
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D5  Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir e axustar
constantemente os erros cometidos nos procesos creativos ou organizativos

D6 Orde e método: habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas, realizdndoas de xeito ordenado
adoptando con léxica as decisidns prioritarias nos diferentes procesos de producién audiovisual

D8  Sensibilidade, respecto e necesidade de conservacién do patrimonio cultural e audiovisual de Galicia e do mundo

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Cofecer de forma tedrica-practica as estruturas organizativas no campo da distribucién e C3
exhibicion audiovisual, asi como a natureza e interrelaciéns entre os suxeitos da comunicacion C4
audiovisual: autores, instituciéns, empresas, medios, soportes e receptores

Coiiecer e aplicar as estratexias de comunicacioén persuasiva nos mercados audiovisuais asi como C3
as ferramentas empregadas para levar a cabo estas estratexias publicitarias e de relaciéns C24
publicas C25
Identificar os mecanismos lexislativos de incidencia na distribucién, venta e exhibicién de produtos C4
audiovisuais

Situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e internacional, C13
destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de produciéns

audiovisuais.

Identificar e describir as diferentes politicas publicas de subvencién da producién e distribucion ~ C13
audiovisual nos dmbitos europeos, nacional e autonédmico

Definir os procesos e técnicas implicadas na direccién e xestién da distribucién e da comunicacién C25
de empresas audiovisuais e adaptar estes procesos e técnicas a casos concretos

Interpretar datos estatisticos do mercado audiovisual C25
C27
Examinar, clasificar e contrastar as distintas férmulas de distribucién e consumo de contidos Cc27
sonoros e audiovisuais
Examinar e avaliar criticamente as novas relaciéns internacionais de producién e distribucion de  C27 D8
produtos audiovisuais
Adaptarse aos cambios tecnoldxicos e empresariais, de traballar en equipo asumindo riscos, D1
tomando decisidns e autoavaliando os procesos D2
D4
D5
Amosar sensibilidade cara a importancia que ten a distribucién da producién audiovisual en D8
mercados nacionais e internacionais como medio de difusién, conservacion e valorizacién da
cultura galega
Elaborar informes e/ou estudios formulando propostas xustificadas de estratexias publicitarias e deC21 D1
relaciéns publicas sobre casos reais no sector audiovisual C24 D6
Contidos
Tema
1. O mercado audiovisual 1.1 Actores no mercado audiovisual.

1.2. Os distintos mercados audiovisuais: ventas de distribucion.
1.3. Produtos audiovisuais: plataformas, xéneros, formatos.
2. A creacién de marca no mercado audiovisual 2.1. O concepto de marca: identidade e imaxe
2.2. Conceptos clave na creacién de marca.
2.3. A creacién de marca no mercado audiovisual: produtores, difusores e

obras.
3. A promocién da idea: do concepto 4 obra 3.1. O desenvolmento dentro das etapas da producién.
audiovisual 3.2. A elaboracién do package como instrumento de promocién.
3.3. A preparacién do pitching como instrumento de promocion.
4. A promocién da obra audiovisual 4.1. Campafias de comunicacién: a publicidade e as relaciéns publicas.

4.2. Fases nas campafias de comunicacién.

4.3. Tipoloxia dos medios publicitarios: above the line e below the line.
4.4. Caracteristicas dos medios publicitarios: audiencias, inversion, perfis
de usuario, compra de soportes.

4.4, Novos soportes e plataformas publicitarias

4.5. Ferramentas e actividades promocionais no ambito audiovisual.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesién maxistral 22.5 22.5 45
Seminarios 6 9 15
Estudo de casos/analises de situacions 7.5 7.5 15
Presentacidns/exposicions 3 12 15
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Traballos tutelados 6 30 36

Probas de resposta curta 2 22 24

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Sesién maxistral Exposicién do temario con exemplos e participacién do alumnado
Seminarios Profundizacién dos contidos tratados nas sesiéns maxistrais relativos & promocién de produtos

audiovisuais dende un punto de vista practico.
Estudo de casos/analises Elaboracién de analise sobre distintos casos ou problematicas relacionadas coa promocién no sector

de situacions audiovisual. Serdn desenvolvidos na aula.

Presentaciéns/exposicionDefensa publica dos traballos tutelados

S

Traballos tutelados Tomando como base os seminarios o alumnado deberd elaborar dous traballos de promocién dun

produto audiovisual. Organizacion e seguemento da evolucién dos traballos

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos tutelados Seguimento e asesoria dos traballos encargados s alumnos en torno 4 tematica da materia.
Reservarase tempo das sesiéns practicas para poder titorizar o desenvolvemento dos traballos s que
resulta obrigatorio a asistencia. O seguimento da aprendizaxe dos contidos directos da materia
realizarase nas sesions tedricas, practicas e especialmente mediante a participacién do alumno nas
analises de situacions, resoluciéns de casos ou en prantexamentos de foros de discusién nas sesions
maxistrais e/ou practicas. En relacién con calquera outro tipo de dubida, o alumno podera consultar o
que precise sobre a materia en horario de titorias, a través do correo electrénico do docente ou en
outras opciéns incluidas na plataforma Faitic.

Estudo de Seguimento e asesoria dos traballos encargados s alumnos en torno 4 temética da materia.
casos/analises de  Reservarase tempo das sesions practicas para poder titorizar o desenvolvemento dos traballos as que
situacions resulta obrigatorio a asistencia. O seguimento da aprendizaxe dos contidos directos da materia

realizarase nas sesions tedricas, practicas e especialmente mediante a participacién do alumno nas
analises de situacions, resoluciéns de casos ou en prantexamentos de foros de discusién nas sesions
maxistrais e/ou practicas. En relacién con calquera outro tipo de dubida, o alumno poderd consultar o
gue precise sobre a materia en horario de titorias, a través do correo electrénico do docente ou en
outras opcions incluidas na plataforma Faitic.

Avaliacion
Descricién Cualificacién Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Seminarios A asistencia e participacién nos seminarios sera valorada 4 C3
c4
C13
Estudo de casos/andlises de Valorarase a resolucién de casos ou problematicas 6 C3 D1
situaciéns relacionadas coa promocién audiovisual. C4 D4
C13 D5
D8
Presentacidns/exposiciéns Defensa dos traballos tutelados. Valoraranse criterios como a 10 D2
claridade na exposicion oral, aspectos da comunicacién non D6
verbal, a orixinalidade da proposta oral, os soportes
empregados como apoio (visuais), etc.
A puntuacién maxima sera de 0,5 puntos pola presentacion
de cada traballo tutelado.
Traballos tutelados 0 alumnado debera desefiar un proxecto audiovisual e 30 C3 D8
planificar e executar a sia promocién nas distintas etapas da C4
vida do produto, dende o seu desenvolvemento ata a sUa C13
estrea. O traballo desenvolverase en etapas titorizadas con Cc21
obxectivos e publicos especificos para cada unha delas: C24
1. Desenvolvemento e venta de proxecto audiovisual e C25
elaboracién de material promocional Cc27
VALORACION: 1.5 puntos (2 puntos en total coa sGa defensa)
2. Campafa de lanzamento do produto audiovisual
VALORACION: 1.5 puntos (2 puntos en total coa sGa defensa)
Probas de resposta curta Sobre as cuestiéns tratadas nas clases e seminarios 50 C3 D4
presenciais C4
C13
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Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 alumnado deberd aprobar cada unha das duas partes para superar a materia. Na parte practica deberd aprobar cada un
dos dous traballos de curso propostos.

0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

Aqueles alumnos que por causas xustificadas non puidan acudir as clases con regularidade deberdn pofierse en contacto co
profesor 6 inicio do curso.
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Recomendacidns

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Empresa: Mercadotecnia de produtos audiovisuais e multimedia/P04G070V01401
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