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Descricién A publicidade internacional adquiriu un protagonismo especial nos Ultimos anos ante un panorama de oferta
xeral saturada de produtos practicamente intercambiables. Asi, a comunicacién convirtese no intanxibe

diferenciador & vez que necesario para poder vender estes bens e servizos nos distintos mercados.
A materia estd encamifiada a amosar ao alumno as estratexias empregadas para estes fines xunto con
tédalas implicacidns que conleva sobre todo desde un punto de vista comunicativo.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacién publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A6 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

All Estudo do departamento de comunicacién nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestién do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Coflecemento tedrico e practico das técnicas de xestién en empresas de comunicacién

Al4 Cofecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Capacidade e habilidade para identificar, valorar, xestionar e desenvolver os activos das All
organizacion.

Capacidade para interpretar e analizar o entorno econémico, politico, sociocultural, tecnoléxico e Bl
comunicativo.

Capacidade para traballar en equipo a través da comunicacién oral e escrita. B12
Coflecemento tedrico practico dos elementos, formas e linguaxes publicitarios no contexto A6

internacional.

Coflecemento e analise dos procesos psicoldxicos e socioldéxicos que afectan 6 desenvolvemento A3

da actividade publicitaria.

Estudo das estratexias e procesos encamifiados a creacién e realizaciéon de mensaxes publicitarias Al4

en distintos soportes e medios de comunicacién.

Capacidade de fixar obxectivos relacionando causa e efectos. B5
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Contidos

Tema
A publicidade no marco do marketing Historia e definiciéns
internacional O marketing internacional no contexto da empresa
A internacionalizacién da empresa
O anunciante internacional Definicién e clasificaciéon dos anunciantes internacionais

A funcién do anunciante internacional no proceso publicitario

A axencia de publicidade como emisor

O papel das axencias nos contextos internacionais
A marca pais Compofientes da imaxe de marca pais

Estudo do country-of-origin-effect

O Nation Brand Index
A mensaxe publicitaria internacional e os seus A creacién de campafias internacionais e globais
condicionantes O receptor da publicidade internacional

Estandarizacién vs. adaptacién

Os condicionantes:

A lingua

A cultura

Cuestiéns legais

Cuestidén culturais

Outras variables

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Debates 4 10 14
Traballos de aula 4 20 24
Presentaciéns/exposiciéns 10 50 60
Estudo de casos/analises de situacions 4 20 24
Sesién maxistral 27 0 27
Probas de tipo test 1 0 1

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Debates Tratase de debates ben en castelan/galego ou inglés sobre artigos de actualidad e publicaciéns de
referencia sobre os contidos programaticos.
Traballos de aula Exercicios practicos puntuales que se entregan na propia sesion.
Presentaciéns/exposicidonPresentacién dun traballo final sobre algunha tematica relacionada co contido da materia que pode
S ser elixida polo alumno ou grupo de alumnos e que estd tutorizado polo profesor.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos reais de campafas internacionais dende os pardmetros tratados no marco teérico.
de situacions
Sesién maxistral Exposicién do temario con exemplos e referencias de actualidade.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos de aula Os traballos de aula seran encargos individuais ou grupais supervisados polo profesor.

Avaliacion
Descricién Cualificacion

Traballos de aula Exercicios supervisados por o profesor que se entregan na mesma 20
sesidn.

Presentacidns/exposicions Presentacién dun traballo final individual ouu grupal sobre un tema 40
relacionado coa publicidade internacional e previamente acordado co
profesor.

Estudo de casos/analises de situaciénsEstudo de casos reais de campafias internacionais dende os pardmetros 20
tratados no marco tedrico.

Probas de tipo test Pregunta cortas de resposta Unica ou de encher ocos. 20

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion
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Recomendacions

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
Direccién de comunicacién/P04G190V01701

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403
Avaliacién da eficacia publicitaria/P04G190vV01601
Planificacién e xestién de medios publicitarios/P04G190V01602
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