
Páxina 1 de 4

Guía Materia 2013 / 2014

DATOS IDENTIFICATIVOS
Lingua: Linguaxe publicitaria en español
Materia Lingua: Linguaxe

publicitaria en
español
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Descritores Creditos ECTS   Sinale Curso Cuadrimestre
 6   FB 1 1c
Lingua de
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Castelán      

Departamento Lingua española
Coordinador/a Fernández Soneira, Ana María
Profesorado Fernández Soneira, Ana María
Correo-e anafe@uvigo.es
Web  
Descrición
xeral

Esta materia ten como obxectivo estudar os elementos lingüísticos que entran en xogo no ámbito da
publicidade.

Competencias de titulación
Código 
A3 Competencias socioculturais: Coñecemento dos procesos sociopsicolóxicos que afectan ao desenvolvemento da

comunicación en xeral, os específicos da comunicación publicitaria e os propios das relacións co público
A4 Coñecemento da estrutura dos medios publicitarios: características, tipoloxías e problemáticas
A5 Coñecemento teórico práctico da publicidade e das relacións públicas tanto nos seus procesos como nas súas

estruturas organizativas ou redes sociais
A6 Coñecemento teórico-práctico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional
A7 Competencias imaxinativas e coñecemento dos métodos do pensamento creador e a súa aplicación no proceso de

comunicación, na publicidade e/ou nas relacións públicas
A12 Competencia ou alfabetización dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxías e técnicas comunicativas,

nos distintos medios ou sistemas mediáticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creación en novos
soportes

A13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestións fundamentais da comunicación na
sociedade contemporánea

A14 Coñecemento das estratexias e procesos encamiñados á creación e realización de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicación

A16 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa á mensaxe. Realización de pezas publicitarias
básicas e supervisión da súa produción definitiva

B1 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno económico,
político, socio-cultural, tecnolóxico e comunicativo

B2 Coñecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicación
social mediada

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicación e xerar os coñecementos nesta disciplina
B4 Capacidade de análise, de síntese e de xuízo crítico
B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organización de tarefas
B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos
B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovación e a adaptación ao cambio
B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos
B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicación oral e escrita

Competencias de materia
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Resultados previstos na materia Resultados de Formación
e Aprendizaxe

Fundamentar unha adecuada, coherente e correcta expresión oral e escrita en lingua española. A14 B3
Analizar a comunicación publicitaria dende unha perspectiva lingüística (gramatical, pragmática e
estilística).

A5 B3

Recoñecer as funcións da linguaxe que poden formar parte da mensaxe publicitaria. A3 B4
Saber diferenciar os tipos de publicidade, os medios de difusión, os canais elexidos, e o tipo de
destinatario da mensaxe publicitaria e saber adaptar o código lingüístico a estas caraterísticas.

A3
A5
A6

B1
B4

Saber as características da linguaxe publicitaria tanto no que se refire a súa estructura coma as
partes que integran as mensaxes publicitarias e os rasgos lingüísticos que debemos ter en conta
para que as devanditas mensaxes sexan efectivas.

A4
A6
A7
A14

B2
B4

Analizar textos, principalmente publicitarios, co obxectivo primeiro de aprender a criticar modelos,
sobre todo no que se refire as características propias de redacción dun texto: adecuación,
coherencia e cohesión. Comprender e xulgar o valor pragmático da publicidade.

A13 B4
B6

Crear textos, principalmente publicitarios. Aprender a manexar os recutrsos da lingua española
para a creación de mostras de lingua creativas. Favorecer, xa que logo, a expresión de ideas
dunha maneira independente, orixinal e tolerante que axude a facer unha publicidade
responsable.

A12
A14
A16

B7
B8
B10
B12

Contidos
Tema  
1. A comunicación, a linguaxe e as linguas: a
lingua española.

1.1. A comunicación e a linguaxe
1.2. Funcións da linguaxe: as funcións da linguaxe publicitaria.
1.3. A comunicación verbal e a comunicación no verbal.

2. Os ámbitos e rexistros das linguas: os usos do
español

2.1 Expresión oral e expresión escrita en español. Coherencia, cohesión e
adecuación da mensaxe textual.
2.2. A linguaxe publicitaria

3. Rasgos lingüísticos da mensaxe publicitaria 3.1. Rasgos fónicos e prosódicos
3.2. Rasgos gráficos
3.3. Rasgos morfolóxicos
3.4. Rasgos sintácticos
3.5. Rasgos léxicos

4. Rasgos pragmáticos e retóricos da mensaxe
publicitaria

4.1. ¿Quen é o destinatario da mensaxe publicitaria?
4.2. ¿Cómo inflúe o coñecemento do mundo na nosa percepción da
publicidade?
4.3. As figuras retóricas

5. Análise de textos publicitarios en español. 5.1. Adecuación dos textos publicitarios ao canal de expresión, ao
obxectivo buscado e aos destinatarios.
5.2. Análisis del discurso publicitario: enunciados y textos para vender.
5.3. La cultura y la ideología en la publicidad; la propaganda.
5.4. Composición de textos publicitarios en español.

Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Resolución de problemas e/ou exercicios 12 24 36
Presentacións/exposicións 8 32 40
Resolución de problemas e/ou exercicios de forma
autónoma

0 12 12

Actividades introdutorias 1 0 1
Estudo de casos/análises de situacións 3 0 3
Sesión maxistral 24 24 48
Probas de resposta longa, de desenvolvemento 2 8 10
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Resolución de problemas
e/ou exercicios

Realizaranse prácticas de lingua española en relación co eido da publicidade.

Presentacións/exposición
s

Os alumnos terán que facer unha exposición oral, en grupos, centrada na análise da linguaxe da
publicidade.

Resolución de problemas
e/ou exercicios de forma
autónoma

Os alumnos terán que facer unha serie de exercicos que vencellan a lingua española e a publicidade.



Páxina 3 de 4

Actividades introdutorias A profesora explicará a dinámica do curso e pedirá aos alumnos a realización dunha actividade
inicial para valorar a súa competencia escrita en español.

Estudo de casos/análises
de situacións

Análise de enunciados e textos publicitarios para estudar os recursos lingüísticos empregados

Sesión maxistral As horas destinadas ás sesións maxistrais centraranse na explicación dos contidos teóricos da
materia.

Atención personalizada
Metodoloxías Descrición
Resolución de problemas e/ou
exercicios

Pretendemos que o alumnado aproveite estas horas para: 1. Expoñer as súas ideas sobre a
materia. 2. Preguntar as dúbidas que lle ocasionen as lecturas feitas. 3. Preguntar ás
dúbidas que lle poidan xurdir da resolución das prácticas realizadas. 4. Traballar, xunto co
profesor, na estrutura, secuenciación e contido dos seus traballos e exposicións.

Resolución de problemas e/ou
exercicios de forma autónoma

Pretendemos que o alumnado aproveite estas horas para: 1. Expoñer as súas ideas sobre a
materia. 2. Preguntar as dúbidas que lle ocasionen as lecturas feitas. 3. Preguntar ás
dúbidas que lle poidan xurdir da resolución das prácticas realizadas. 4. Traballar, xunto co
profesor, na estrutura, secuenciación e contido dos seus traballos e exposicións.

Probas Descrición
Probas de resposta longa, de
desenvolvemento

Pretendemos que o alumnado aproveite estas horas para: 1. Expoñer as súas ideas sobre a
materia. 2. Preguntar as dúbidas que lle ocasionen as lecturas feitas. 3. Preguntar ás
dúbidas que lle poidan xurdir da resolución das prácticas realizadas. 4. Traballar, xunto co
profesor, na estrutura, secuenciación e contido dos seus traballos e exposicións.

Avaliación
 Descrición Cualificación
Presentacións/exposicións

Os alumnos terán que facer, en grupo, unha exposición oral que se
centrará na análise lingüística dunha campaña publicitaria.

30

Resolución de problemas e/ou exercicios
de forma autónoma

Os alumnos terán que entregar unha serie de prácticas, guiadas pola
profesora, na s que terán que analizar a lingua empregada nos
anuncios publicitarios.

30

Probas de resposta longa, de
desenvolvemento

Haberá unha proba final de deselvolvemento, na que os alumnos terán
que demostrar que teñen adquiridos os contidos do curso e que teñen
unha boa competencia lingüística en español.

40

Outros comentarios sobre a Avaliación

A avaliación será continua. Para poder seguir esta avaliación o alumno deberá asistir ao 80% das horas de clase. A
asistencia é un requisito para seguir a avalización continua, pero non será puntuada na nota global. 

Os alumnos que non asistan regularmente non terán dereito á evaluación continua.

Para superar a materia os alumnos teñen que realizar todos os traballos estipulados polo profesor (traballos de aula,
traballos tutelados, expoisicións orais) e a proba final. A entrega de prácticas ou exercicos propostos terá que realizarse na
data establecida polo profesor. Fóra dese prazo non serán admitidos. A nota final será a suma de todas as calificacións
obtidas nas diferentes probas. 

2ª Edición de actas

O alumnado que non cumpra os requisitos da avaliación continua poderá realizar un único exame na convocatoria de xullo,
na data estipulada oficialmente. Este exame terá unha parte teórica e outra práctica.
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Otras fuentes

Recomendacións

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicación: Comunicación escrita/P04G190V01201
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