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Competencias de titulacion

Cddigo

A3

Conocimiento de las técnicas de marketing utilizadas en el comercio internacional

All Realizacién de un proyecto completo de internacionalizacién de empresas, planificacién de operaciones de comercio
internacional, o0 marketing internacional

A12 Aplicacién de los conocimientos y técnicas del comercio internacional en la actividad real

B3 Conocimiento de las técnicas de direccién y gestiéon comercial en un contexto global, de los diferentes mercados, y de
las relaciones y estrategias econémicas de caracter internacional.

B4 Conocimiento de las técnicas de venta, estrategias, productos, marcas y comunicacién en los mercados
internacionales

B25 Planificacién y realizacién de un proyecto de marketing internacional.

B26  Aplicacion practica de conocimientos adquiridos: financiacién, marketing, fiscalidad, planificacion comercial, inglés

comercial, mercados electrénicos, gestion de operaciones, y otros relacionados con el comercio internacional

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Tipoloxia Resultados de

Formacion e
Aprendizaxe

Obter as bases para poder planificar e desenvolver unha estratexia comercial con saber A3
coherencia na internacionalizacién da empresa. saber facer All
B3
B25
B26
Adquirir a capacidade de afrontar unha investigacién de mercados internacional, saber A3
baseada nunha metodoloxia previamente definida e utilizando unhas fontes de saber facer All
informacion recofiecidas e de contrastado prestixio. Incluindo a capacidade de tratar a B4
informacion obtida asi como a sUa presentacion. B26
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Coiiecer os principais mercados, asi como identificar os mercados potenciais, as stas  saber A3
caracteristicas, 0s seus recursos, as suas capacidades, asi como as oportunidades de Al2
negocio que tefien asociadas B3
Contidos

Tema

Introducién: Oportunidades e Potencialidades do

Comercio Internacional

Introduccon.

. A necesidade de internacionalizarse.

A funcién directiva e a planificacién estratéxica

. Crise actual e a internacionalizacién.
. A internacionalizacién da empresa.
. Claves para o éxito.

Habilidades directivas nos mercados
internacionais

. Concetos previos.
. Tipificacién de empresas e estilos de direccion.
. Matriz T-H.

A internacionalizaciéon da empresa

. A importancia da marca pais.
. O posicionamiento no exterior.

Estratexia integrada para a internacionalizacion da empresa.

A contorna internacional dos negocios

. O contorno no marketing internacional.
. Andlise PESTEL.

0 plan de internacionalizacién e o plan de
marketing

. Actitude e orientacién directiva.
. Proceso de decisidn de internacionalizacién.
. Marketing operativo: estratexias e tacticas para a internacionalizacion.

Investigacién de Mercados Internacionais

. Introducién
. Metodoloxia para a avaliacion e andlise de mercados

Investigacion de mercados exteriores

Mercados no mundo

1
2
1
2
3
1
2
3
1
2
3.
1
2
1
2
3
1
2
3
U

E; EEUU; China; Brasil

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Sesién maxistral 21 21 42
Seminarios 18 18 36
Obradoiros 3 6 9
Probas de resposta curta 1 9.5 10.5
Probas de tipo test 1 9 10
Traballos e proxectos 0 5 5

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Sesion maxistral

Exposicién por parte do profesor das lecciéns de acordo coa planificacién do curso. Inclie

preguntas, debate e intercambio de opinién.

Seminarios Conferencias teméticas desenvolvidas por expertos na materia. Inclle exposicién e unha quenda
de discusién entre os asistentes.
Obradoiros A partir duns conceptos tedricos resélvense situacions reais simuladas. Importante o traballo en

equipo, a aplicacidn de conceptos e creatividade nas soluciéns propostas.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Obradoiros Os docentes atenderan as dubidas xurdidas da realizacién dos traballos ou proxectos
encomendados no marco da materia.

Probas Descricion

Traballos e proxectos

Avaliacion
Descricién Cualificacion

Sesidn maxistral 5
Asistencia, actitud, participacion en las clases.

Seminarios 5
Asistencia, actitude, participacidn e entrega de documentos asociados 6 seminario.

Obradoiros 5
Resultado da actividade desenvolvida no obradoiro.

Probas de resposta curtaProba sobre comprensién, cofecemento e aplicacién de conceptos. 40
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Probas de tipo test Probas de pregunta tipo test para comprobar os cofiecementos adquiridos. 35
Traballos e proxectos  Realizacién dun traballo asociado 4 internacionalizacién da empresa. 10

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Os alumnos que participen na avaliacién continua e non acaden & cualificacién que lle permitan alcanzar o 50% da
valoracién terdn que acudir 4 convocatoria extraordinaria.

Aqueles alumnos que non cumplan cunha asistencia minima do 80% teradn que acudir 6 examen final, a unha proba
especifica de avaliacion.

Bibliografia. Fontes de informacion

Cavusgil, S. Tamer, International business : strategy, management, and the new realities, 2008,

Cervifio, Julio, TEXTO IMPRESO Marketing internacional : nuevas perspectivas para un mercado globalizado,
2006,

Recomendacions
Materias que continuan o temario
Mdrketing Internacional/V06M101V01202

Paxina 3 de 3



