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Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Desarrollo de la destreza en manejo de herramientas informaticas para la gestién y la evaluacién

A4 Desenvolvemento da destreza en manexo de ferramentas informaticas para a xestién e a avaliacién

A15 Adquisicién de destreza en el disefio y control de organizacién de departamentos empresariales

A16 Adquisicién de destreza no desefio e control de organizacion de departamentos empresariais

A19 Adquisicién de destreza en técnicas de marketing y organizacion de la comercializacién

A20 Adquisicién de destreza en técnicas de mercadotecnia e organizacién da comercializacion

A29 Desarrollo de habilidades en la elaboracién e interpretacion de Informes de situacidn y gestién

A30 Desenvolvemento de habilidades na elaboracién e interpretacion de informes de situacion e xestion

Bl Desarrollo de las capacidades comprensivas, de analisis y sintesis

B2 Desarrollo de las capacidades para plantear y resolver problemas aplicando los conocimientos adquiridos

B3 Desarrollo de capacidades para aplicar conocimientos a entornos nuevos, especialmente en contextos
multidisciplinares

B5 Desarrollo de la habilidad de elaboracién, presentacién y defensa de trabajos o informes

B7 Desarrollo de las capacidades de reflexion sobre responsabilidades sociales y éticas

B10 Desenvolvemento das capacidades comprensivas, de analise e sintese

B1l Desenvolvemento das capacidades para expofier e resolver problemas aplicando os cofiecementos adquiridos

B12 Desenvolvemento de capacidades para aplicar cofiecementos a contornas novas, especialmente en contextos
multidisciplinares

B14 Desenvolvemento da habilidade de elaboracién, presentacién e defensa de traballos ou informes

B16 Desenvolvemento das capacidades de reflexidn sobre responsabilidades sociais e éticas

Competencias de materia
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Resultados previstos na materia

Tipoloxia Resultados de

Formacién e
Aprendizaxe

1. adquirir competencias en la comprensién y aplicacién en aspectos que se relacionan saber
directamente con la presencia externa de la empresa en los mercados y la sociedad en saber facer A4

general,

2. aplicacién también en el escenario internacional.
3. aprendizaje respecto a las técnicas del marketing y la evaluacién sistematica de la

satisfaccion de los consumidores.

A3

Al5
Al6
Al9
A20
A29

Contidos

Tema

1. MARKETING EN LA EMPRESA MARITIMO-

PESQUERA

Dimensiones conceptuales del marketing:

- La funcién del marketing
- La satisfaccién del consumidor
- La ética del marketing

2. RELACIONES INTERNACIONALES

- La globalizacién: concepto y factores determinantes
- La decisién de ir al extranjero: motivos y obstaculos
- Anélisis sistematico del entorno exterior.
- Seleccion de los mercados exteriores

3. COMERCIO INTERNACIONAL

Dimensiones del programa de marketing internacional:

- Producto

- La fijacién de precios

- La distribucion

- La promocién/comunicacién

Planificacion

Horas na aula

Horas féra da aula

Horas totais

Seminarios 6 12 18
Eventos docentes e/ou divulgativos 6 12 18
Sesion maxistral 18 36 54
Probas de resposta curta 4 0 4
Observacion sistematica 6 0 6

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminarios Ampliacién y profundizacién de temas. Trabajo de relacién entre contenidos de clases magistrales y

demas aportaciones.

Eventos docentes e/ou contribuciones y exposiciones de espertos o ponentes de prestigio

divulgativos

Sesién maxistral Exposicién de contenidos de la materia y discusidén/resolucién de cuestiones

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Sesion maxistral

Avaliacion

Descricidn

Cualificacion

Sesion maxistral prueba tedrico-practica

30
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Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Cateora, P. and Graham, J. (2006):, International Marketing,, MCGraw-Hill, 13/E.,

Cervifio, J. (2006):, Marketing internacional. Nuevas perspectivas para un mercado globalizado,, Piramide, Madrid.,
Czinkota, M. y Ronkainen, I. (2005):, Marketing internacional,, McGraw-Hill,72 edicién, México.,

Kotler, P. et al. (2006):, Direccion de marketing, 122 edicion,, Pearson Prentice Hall.,

Gonzdlez Lépez, I.; Martinez Senra, A.l.; Otero Neira M.C. y Gonzélez Vazquez, E.(2009), Gestion del comercio exterior,
Esic,

Recomendacidns
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