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Descricién (*)En esta materia se abordaran, en modo introductorio, los fundamentos y lineas principales de la tipografia
xeral y sus diferentes aplicaciones. Del mismo modo, se conoceran las artes graficas y, por extensién las distintas

técnicas de estampacion e impresion.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A2 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A7 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicacién no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

All Estudo do departamento de comunicacidén nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestién do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Cofecemento tedrico e practico das técnicas de xestidn en empresas de comunicacién

Al6 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producion definitiva

A19 Destrezas investigadoras: cofiecemento das metodoloxias e técnicas de investigacion dos axentes e entornos
implicados na comunicacion

B2 Cofilecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicacion
social mediada

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

(*)Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones Al
publicas, asi como de los aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus A2
elementos, formas y procesos.

(*)Conocimiento tedrico practico de la publicidad y de las relaciones publicas tanto en sus procesosAl
como en sus estructuras organizativas o redes sociales A2
(*)Estudio del departamento de comunicacién en las empresas e instituciones y de las habilidades A1l
y técnicas necesarias para su direccién de comunicacién y en especial, de la gestion del

conocimiento y de los intangibles de la empresa. Conocimiento tedrico y practico de las técnicas

de gestién en empresas de comunicacién
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(*)Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creadory su All
aplicacion en el proceso de comunicacion, en la publicidad y/o en las relaciones publicas

(*)Destrezas investigadoras: conocimiento de las metodologias y técnicas de investigacién de los A7
agentes y entornos implicados en la comunicacién

(*)Conocimiento de las estructuras organizativas, corporativas e institucionales con sus respectivosA19
papeles en la comunicacién social mediada

(*)Competencia o alfabetizacién digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y B2
técnicas comunicativas, en los distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos
(multimedia) y para la creacién en nuevos soportes

(*)Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de Al6
piezas publicitarias basicas y supervisidon de su produccién definitiva

(*)Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio B3

(*)Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar los conocimientos en esta B4

disciplina

(*)Capacidad de analisis, de sintesis y de juicio critico B5

(*)Capacidad de fijar objetivos relacionando causas y efectos B6

Contidos

Tema

(*)1.- Introduccién histérica a la tipografia. (*)De la caligrafia a los tipos méviles.

(*)2.- Familias, tipos y clasificaciones. (*)Fuentes, estilos, anatomia del tipo, partes de los caracteres, estructuras
y tendencias.

(*)3.-Disposicién tipografica. (*)Tipometria, ojo medio, interlinea, interletra, justificacién, maquetacion y
estética.

(*)4.- Tipos y tipografos. (*)Tispos de letra y su diferenciacion. Tipdgrafos mas importantes.

(*)5.- Introduccién a las artes graficas. (*)Historia y actualidad.

(*)6.- Etapas del producto grafico dentro de una (*)De la preimpresién al producto final.

imprenta.

(*)7.- Técnicas de impresion y de estampacién.  (*)De la impresion tipogréfica a los modernos sistemas. De la rotativa a la
maquina de ocho cuerpos offset. Serigrafia, grabado, litografia, etc...
(*)8.- La relacién profesional con la imprenta. (*)Peticion de presupuestos y elaboracién de las hojas de pedido.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Traballos tutelados 15 45 60
Seminarios 5 5 10

Sesion maxistral 15 15 30

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 10 20 30
simuladas.

Probas de tipo test 1 3 4
Observacion sistematica 4 12 16

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Traballos tutelados (*) Constituyen la parte mas importante de la materia. Se realizardn de manera individual o
formando equipos y tendran el mayor peso docente, tanto en horas como en el total de la
evaluacion.

Seminarios (*) Se utilizardn, fundamentalmente, para la puesta en comun de los trabajos realizados, para las

consultas y debates sobre los temas centrales de la materia y para la realizacién de presentaciones
individuales o colectivas.

Sesion maxistral (*) Es, por definicién, el tiempo dedicado a impartir los contenidos teéricos de la materia y algunos
que, aunque de caracter mas bien practicos, necesitan una explicacién sobre su funcién o
funcionamiento.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Traballos tutelados

Seminarios

Probas Descricion

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou simuladas.
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Avaliacion

Descricién Cualificacién

Traballos tutelados (*) 30
Evaluacién de los trabajos colectivos y sus respectivas presentaciones

Seminarios (*) 10
Evaluacién por participacion y asistencia a los mismos.

Sesidén maxistral (*) 30
Evaluacién de los contenidos tedricos.

Probas practicas, de execucién de  (*)Evaluacién de los trabajos de caracter individual y sus presentaciones. 30

tarefas reais e/ou simuladas.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Martin Montesinos, J. L. y Mas Hurtuna, M., Manual de tipografia. Del plomo a la era digital., 2001,

Ambrose, G., Fundamentos de la tipografia, 2007,

Aicher, Otl, Tipografia, 2004,

Gutiérrez Gonzélez, P.P., Teoria y practica de la publicidad impresa, 2006,

Jury, D., ¢Qué es la tipografia?, 2007,

Bann, David, Actualidad en la produccion de artes graficas, 2008,

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacion: Comunicacion escrita/P04G190V01201
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505
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