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Web

Descricién (*)Conocer el concepto de estrategia, sus elementos y elaboracién de la misma. Conocer los modelos clasicos
xeral de estrategias publicitarias, reconocerlas en la publicidad actual y aplicarlas en casos publicitarios.

Competencias de titulacion

Cddigo

A5 Cofiecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns pulblicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A7 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicacién no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

A10 Cofecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sUa analise, auditoria e avaliacién

Al4 Cofecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Al6 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producion definitiva

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacion aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Cofilecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e A5 B9

empresas publicas e privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sta analise, auditoria A10 B12

e avaliacién Al4

Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita B9

*) A7

*) Al4

*) Al6

*) B8

*) B12

Contidos

Tema
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(*)Tema 1. *IntroducciéonTema 2. A *planificacién (*)1.1.-Concepto de Estratexia.1.2.- Evolucién histérica3.1.- Da *USP 4
*estratégicaTema 3: Estratexias Publicitarias. O *Copy *Strategy3.2.- Da publicidade racional 4 o compofiente
produto.Tema 4: Estratexias Publicitarias: A emocional4.1.- Da Imaxe de Marca ao *Branding4.2.- Do *Branding &s
marca.Tema 5: Estratexias Publicitarias: o experiencias.5.1.- Do comprador ao *crossumer5.2.- Da Publicidade ao
*consumidorTema 6: Estratexias de Publicidade: *Advertaiment

O *Posicionamiento

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 28 28 56
Traballos de aula 15.5 15.5 31
Presentacidns/exposicions 10 5 15
Seminarios 20 10 30
Probas de resposta curta 6 12 18

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Sesién maxistral (*)Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.
Traballos de aula (*)El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervision del

profesor. Puede estar vinculado su desarrollo con actividades autdnomas del estudiante
Presentaciéns/exposicion (*)Exposicidn por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

S contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a
cabo de manera individual o en grupo.

Seminarios (*)Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o
complementar los contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases
tedricas.

Atencion personalizada

Avaliacion

Descricién Cualificacién

Sesién maxistral (*)Exposicion por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de 50
estudio, bases tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar
por el estudiante.

Traballos de aula (*)El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y 25
supervisién del profesor. Puede estar vinculado su desarrollo con actividades
auténomas del estudiante.

Presentaciéns/exposicidns(*)Exposicion por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de 5
un tema sobre contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio,
proyecto... Se puede llevar a cabo de manera individual o en grupo.

Seminarios (*)Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o 20
complementar los contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento
de las clases tedricas.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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