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Web

Descricién (*)Conocer la definicién de creatividad, sus caracteristicas y los rasgos que definen los productos creativos.
xeral Conocer las técnicas creativas y su aplicacién a todos los &mbitos. Conocer el origen de la creatividad

publicitaria en las fuentes e investigaciones de los primeros publicitarios. Conocer las conexiones entre
creatividad y publicidad.

Competencias de titulacion

Cddigo

A7

Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

A10 Cofecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sua andlise, auditoria e avaliacién

Al4 Cofecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacion aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

B13 Preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns

Competencias de materia

Resultados previstos na materia

Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

(*)Conocer las tipologias de estrategias crerativas publicitarias y sus elementos

Al0 Bl
Al4

(*)Capacidad de expresién oral y escrita en la presentacién de ideas creativas B4

B6
B8
B9
B12

(*)Capacidad de trabajar en grupo y resolver problemas para la presentacién éptima de resultados B4
creativos. Aceptar la toma de decisiones en conjunto B6

B8
B9
B12
B13
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Competencias imaxinativas e coflecemento dos métodos do pensamento creador e a sla A7 B8
aplicacion no proceso de comunicacion, na publicidade e/ou nas relacidns publicas Al4

Conocer das estratexias, e o seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas

publicas e privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sUa analise, auditoria e

avaliacién

Contidos
Tema
(¥*)Tema 1: Creatividad (*)1.1.- Problemas en la definicién
1.2.- Corrientes de investigacion
1.3.- Técnicas
1.4.- Definicién
(*)Tema 2: Creatividad y Publicidad (*)2.1.- Influencia de los estudios de creatividad en el ambito publicitario
(*)Tema 3: El proceso de creacién publicitario (*)3.1.-La estrategia publicitaria
(*)Tema 4: Recursos y técnicas de la creatividad (*)
publicitaria

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacidns/exposicions 10 5 15
Traballos de aula 15.5 15.5 31
Seminarios 20 10 30
Sesién maxistral 28 28 56
Probas de resposta curta 6 12 18

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Presentacidns/exposicién (*)Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

S contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a
cabo de manera individual o en grupo.

Traballos de aula (*)El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervision del
profesor. Puede estar vinculado su desarrollo con actividades auténomas del estudiante.

Seminarios (*)Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o
complementar los contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases
tedricas.

Sesién maxistral (*)Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases

tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricidn

Traballos de aula

Avaliacion
Descricién Cualificacién

Presentacidns/exposicidns(*)Presentacion en el aula del trabajo grupal. Se valoraran distintos aspectos 15
establecidos con anterioridad

Traballos de aula (*)Trabajos en grupo desarrollados en el aula. Los contenidos se explicaran 35
previamente

Probas de resposta curta (*)Prueba final y otras a lo largo del cuatrimestre 50

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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