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Competencias de titulacion

Cddigo

A9 Cofiecemento, identificacién e aplicacion de recursos, elementos, métodos e procedementos dos procesos de
construcién e analise dos relatos audiovisuais tanto lineais como non lineais

A22 Capacidade para a utilizacién das técnicas e procesos na organizacién e creacién nas diversas fases da construcién
da producién multimedia e materiais interactivos

A26 Capacidade para escribir con fluidez, textos, programaciéns ou guiéns nos campos da ficcién cinematografica,
televisiva, videografica, radiofénica ou multimedia

A30 Capacidade para aplicar técnicas e procesos de creacién e difusién no campo do desefo grafico e dos produtos
multimedia e hipermedia nas suas diversas fases, desde unha perspectiva tedrica e practica

A35 Capacidade para realizar a ordenacion técnica dos materiais sonoros e visuais conforme a unha idea utilizando as
técnicas narrativas e tecnoldxicas necesarias para a elaboracién, composicién, acabado e masterizacién de diferentes
produtos audiovisuais e multimedia

A40 Habilidade para o uso adecuado de ferramentas tecnoléxicas, especialmente informaticas, nas diferentes fases do
proceso audiovisual para que o alumnado se exprese a través de imaxes ou discursos audiovisuais coa calidade
técnica imprescindible

A42 Capacidade para definir proxectos persoais de creacidn innovadora que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes audiovisuais ou & sUa interpretacion

A44  Capacidade para percibir criticamente a nova paisaxe visual e auditiva que ofrece o universo comunicativo que nos
rodea, considerando as mensaxes icénicas como froito dunha sociedade determinada, produto das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada

A45 Capacidade para asumir o liderado en proxectos que requiran recursos humanos e de calquera outra natureza,
xerindoos eficientemente, asumindo os principios da responsabilidade social

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

1. Formacion documental e analitica en recursos dixitais, en particular audiovisuales A22
2. Estudo e analise de relatos audiovisuales en funcién de perfis de usuarios e dominantes en A9
comunidades en redes e agrupacions dixitais Ad4
3. Précticas creativas redaccionales e compositivas en edicidns alleas e propias con aplicaciéns ~ A26
web de acceso publico A42
4. Estudo e practicas en producién con materiais sonoros e visuais segundo criterios de contorna A35
web e con interfaces para varios niveis de uso A40
A45
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5. Iniciacién en recursos para a actualizacion e ao autoformacion en aplicaciéns informaticas en  A40
xestion de contidos e de publicos

6. Exercitacidn e practica de participaciéon en producidns en lifia ou abertas asi, como para crear e A22
dirixir produciéns web persoais ou institucionais A40
7. Estudo casuistico e experimental de casos e crises de intermediacién web referidos & A30
comunicacién audiovisual (viral, etc.) referida a arcas,organizaciéns, etc.

Contidos
Tema
MARCA PERSOAL TALLER DE MARCA PERSOAL

Identidad e axentes da evolucién profesional no Ferramentas para a recepcién e xestién de fontes de informacién
sector cultural. Construcién e xestién publica dun audiovisual: repositorios, estudos de sector, RSS, listas de microposts,
*porfolio profesional audiovisual. virales e inspiracion.

Redes sociais para a comunicacidén no sector audiovisual.
COMUNICACION EN REDES SOCIAIS CASOS PROXIMOS DE COMUNICACION E COOPERACION

Informacién, comunicacién e visualizacion. Aplicaciéns de visualizacién e comunicacién.
Critica e cooperacion en proxectos audiovisuais
Foros e redes sociais audiovisuais.

DIRECCION DA eCOMUNICACION PERSOAL PLAN DE SOCIALMEDIA

Das relaciéns publicas 4 publicidade. Intercambio Eventos e amplificaciéon de obra relevante. Colaboracién e xestién de crise
e difusion. en medios sociais.

Versionado e crossmedia da obra audiovisual. A comunicacién audiovisual multiplataforma.

IMAXE COOPERATIVA APRENDIZAXE E PROXECION

Transmedia. Recepcidn e transformacién da obra postmoderna.

Participacidn en proxectos sociais colaborativos. Reproducion e *renovacién en medios sociais.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Obradoiros 15 30 45

Estudo de casos/analises de situacions 13 26 39
Traballos tutelados 13 26 39

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 2 2 4
simuladas.

Estudo de casos/analise de situacions 2 2 4

Traballos e proxectos 2 2 4
Cartafol/dossier 3 12 15

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Obradoiros Taller de persoal branding:

inmersidén en propostas CV, avaliacién e desefio de contidos e canles do cartfol para a definicién e
comunicacién do proxecto profesional persoal.

Estudo de casos/andlisesAndlise e propostas de comunicacién do perfil e das actividades profesionais en redes audiovisuais

de situaciéns en internet.

Traballos tutelados Comunicacién, cooperacién e planificacién da presentacion profesional nas canles de comunicacién
con axentes no sector audiovisual e nas redes sociais.

Atencion personalizada
Probas Descricién

Cartafol/dossier

Avaliacion

Descricién Cualificacion
Obradoiros Participacién e cooperacién cos compafieiros na organizacion de marcas 5
e cartafoles personais
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Estudo de casos/andlises de situacions Participacion e intervencidn na solucién de casos e propuestas de 5
comunicacion profesional en redes sociais

Traballos tutelados Comunicacién do analisis e da planificacién profesional para medios 5
sociais

Probas practicas, de execucién de Desefio de aplicaciéns e cartafol 20

tarefas reais e/ou simuladas.
+
Solucién de caso en proba final

Estudo de casos/andlise de situaciéns Avaliacién de casos 20
+
solucién de caso en proba final

Traballos e proxectos Proposta de plan de comunicacién profesional en medios sociais 20
+
solucién de caso en proba final

Cartafol/dossier Reflexién sobre os propios traballos, sobre a aprendizaxe e achega dos 25

proxectos de interese

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Dolors Reig, Socionomia zvas a perderte la revolucion social?, 2012,

*Dolors *Reig @*dreig (2012) Socionomia vas a perderte la revolucién social?. Barcelona: Planeta.

Desde as aplicaciéns que artellan o curso enldzanse ampliaciéns documentais segundo intereses.

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais/P04G070V01501
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