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Descricién Na Primeira estdn pasando Barca-RealMadrid, no mesmo instante en Antena 3 podemos observar que

xeral empeza unha serie de corte romantico da que emiten un especial de tres capitulos; este seria un exemplo de

contraprogramacion en sentido estrito. O motivo é que unha "praza forte" (futbol) de case irrefutable éxito de
audiencia non pode competir e facer un gasto inecesario iestéril para non obter o seguimiento desexado. O
mais intelixente parece ser intentar cativar o target tanxencialmente oposto. Esta apaixonante panoramica
de loitas encarnadas pola mesma tarta publicitaria foi o nicleo de entendemento da confeccién das parrillas
audiovisuales das Ultimas décadas e seran as estratexias das canles televisivas as que centraran a materia
que che propofiemos e que talvez xa escolliches.

Pero tamén a evolucién da autopublicidad, os novos formatos que han ir xurdindo ata a actualidade ou a
imperante sinerxia entre programas seran os eixes desta asignatura, a cal permitirache falar sobre unha
realidade préxima, cotid e sobre a que todos opinan pero sen o calado que ti terds tras habela cursado.

Competencias de titulacion

Cddigo

All Cofecemento das estratexias de comunicacién persuasiva nos mercados audiovisuais

Al12 Cofecemento tedrico-practico dos mecanismos lexislativos de incidencia no audiovisual ou na comunicacién, asi
como o réxime xuridico da sUa aplicacién nas produciéns audiovisuais. Incluindo tamén o cofiecemento dos principios
éticos e das normas deontoléxicas da comunicacién audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e
mulleres, & non discriminacién de persoas con discapacidade, e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de
comunicacién de masas

A1l5 Cofiecementos bésicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de produciéns audiovisuais, asf
como o fomento da actividade emprendedora e do concepto de empresa como unidade basica de producién
audiovisual

A28 Capacidade para a identificacién dos procesos e técnicas implicadas na direccién e xestiéon de empresas audiovisuais
na sUa estrutura industrial: producién, distribucién e exhibicién, asi como de interpretar datos estatisticos do
mercado audiovisual. Nesta competencia inclliese a xestién e organizacién dos equipos humanos para a producién
audiovisual existente

A34 Capacidade para levar a cabo a andlise das estruturas, contidos e estilos da programacién televisiva e radiofénica asi
como as distintas variables que inflien na sta configuracién e procesos tanto comunicativos como espectaculares por
eles xerados

A41 Habilidade para expofier de forma adecuada os resultados dos traballos académicos de xeito oral ou por medios
audiovisuais ou informéticos consonte os cdnones das disciplinas da comunicacién

A43 Capacidade para incorporarse e adaptarse a un equipo audiovisual profesional, facendo compatibles e mesmo
sinérxicos 0s seus propios intereses particulares e os do proxecto colectivo no que se incorporou

A44  Capacidade para percibir criticamente a nova paisaxe visual e auditiva que ofrece o universo comunicativo que nos
rodea, considerando as mensaxes icénicas como froito dunha sociedade determinada, produto das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada
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A45 Capacidade para asumir o liderado en proxectos que requiran recursos humanos e de calquera outra natureza,
xerindoos eficientemente, asumindo os principios da responsabilidade social

B5 Practica sistematica de autoavaliacion critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir e axustar
constantemente os erros cometidos nos procesos creativos ou organizativos

B6 Orde e método: habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas, realizandoas de xeito ordenado
adoptando con I6xica as decisiéns prioritarias nos diferentes procesos de producién audiovisual

Competencias de materia

Resultados previstos na materia

Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

1. Distinguir as estratexias de comunicacién persuasiva nos mercados audiovisuales All
2. ldentificar os mecanismos institucionais e lexislativos de incidencia no audiovisual Al2
3. Coflecer as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de produccions Al5

audiovisuales en television

4. |dentificar os procesos e técnicas implicadas na direccién e xestiéon de empresas televisivas no A28
que respecta a producién, distribucién e exhibicién asi como interpretar datos estatisticos
vinculados & medicién de audiencias e investigaciéns de mercado no dmbito da televisién

5. Analizar as estruturas, contidos e estilos da programacién televisiva A34

6. Expofier de forma adecuada os resultados dunha investigacién de xeito oral ou po rmedios A4l
audiovisuales ou informéaticos conforme aos cdnones das disciplinas da comunicacién

7. Percibir criticamente a nova paisaxe visual e auditiva que ofrece o universo comunicativo que  A44
nos rodea, considerando as mensaxes televisivas como froito dunha sociedade determinada,
produto das condiciéns sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada

8. Traballar en equipo e comunicar as propias ideas mediante a creacién dun ambente propicio, asiA43
como desenvolver a capacidade para integrarse nun proxecto comun destinado a obtencién de

resultados

9. Tomar decisiéns: capacidade para acertar ao elixir en situaciéns de incerteza, asumindo A45

responsabilidades

10. Autoevaluar criticamente resultados: valoraciéon da importancia de corrixir e ajustar B5
constantemente os erros cometidos nos procesos creativos ou organizativos

11. Organizar e programar tarefas, realizdndoas de xeito ordenado adoptando con léxica as B6
decisions prioritarias nos diferentes procesos de producién audiovisual

Contidos

Tema

1. Introducién & programacién televisiva.

1.1. Concepto de programacion.

1.2. Paleotelevison vs Neotelevision.

1.3. A programacién segundo os publicos obxectivos.

1.4. Base cientifica para a elaboracién de programaciones televisivas.
Comprensidn e lectura de indicadores resultantes dos métodos de
investigacion en audiencias.

2. Programa e programacion.

2.1. Caracteristicas do mercado de contidos. 2.2. Os formatos de antena e
0s xéneros de programas.
2.3. Hibridacions.

3. Tendencias e modelos de configuracion das
parrillas nas canles.

3.1. A programacién comercial.

3.2. A programacién en canles publicas.

3.3. A programacién comunitaria e as canles internacionais.

3.4. A programacién generalista.

3.5. A programacién tematica.

3.6. Modelos aberto e pechado. Pay per view e television & carta
multiplataforma.

3.6. Programacion multitasker.

4. A programacion por franxas horarias

4.1. Day estafe.
4.2. Prime estafe.

5. A programacién semanal.

5.1. Fidelizacién horizontal.
5.2. Fidelizacion vertical.
5.3. A sinerxia programatica.

6. Estratexias e tacticas de programacién
televisiva

6.1. Estratexias de localizacion.
6.2. Estratexias de formato.
6.3. Estratexias de caracteres

7. Elaboracién de rexillas programaticas en
funcién do publico obxectivo.

7.1.Confeccién de parrillas

7.2. Fidelizacién e continuidade.
7.3. Plano de desefo.
7.4.Fichas e Analise.
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8. Autopublicidade e identidade televisiva. 8.1. Formatos de autopromocion e evolucién histérica.
8.1.1. Teaser, promocion, xenéricos, reciclaxe, combopromo e promosong.
8.1.2. Novos formatos autopromocionales.
8.2. Identidade televisiva.
8.2.1. Empaqueta grafico.
8.2.2. Elementos de continuidade.
8.2.3. Rostros de canle e contidos.
8.3. Innovacidns: adaptacidns de cortinillas a blockbuster, volvemos en...,
branding e outros

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacidns/exposiciéns 10 15 25
Estudo de casos/andlises de situaciéns 10 5 15
Traballos tutelados 10 20 30
Sesion maxistral 15 0 15
Estudo de casos/analise de situaciéns 15 0 15
Probas de resposta longa, de desenvolvemento 1 10 11
Traballos e proxectos 30 9 39

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Presentaciéns/exposiciénExposicién publica dos traballos de investigacién e aloxamento en slideshare das transparencias con
s etiquetas relacionadas coa temédtica abordada.

Estudo de casos/andlises Revisién de exemplos para comprensién da materia.
de situaciéns
Traballos tutelados Traballos de investigacidn revisados y orientados pola docente.
1. Programacién-tele-programa
2. Comparativa grellas/ fidelizacién vertical, horizontal/estratexias.
3. Identidade de canal/autopromo/novos formatos.
4. Proxecto grella/programa/formato.
Sesién maxistral Explicacién teérica dos contidos.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Estudo de casos/andlises de Tanto nos traballos de investigacién coma na analise de casos con exemplos de sinerxia
situacions programatica haberd unha evaluacién continta e seguimiento pormenorizado dos mesmos

por parte da docente.

Traballos tutelados Tanto nos traballos de investigacién coma na anélise de casos con exemplos de sinerxia
programatica haberd unha evaluacién continta e seguimiento pormenorizado dos mesmos
por parte da docente.

Avaliacion
Descricién Cualificacion
Presentacidns/exposiciéns Exposicién publica dos 4 traballos de investigacién despois das correcciéns 40
oportunas por parte da docente.
Traballos tutelados Traballos de investigacién revisados e orientados pola docente. 50
1. Programacién-tele-programa
2. Comparativa grellas/ fidelizacién vertical, horizontal/estratexias.
3. Identidade de canle/autopromo/novos formatos.
4. Proxecto grella/programa/formato.
Sesion maxistral Exame tedrico de preguntas sobre os contidos abordados nas sesions 5
maxistrais.
Estudo de casos/analise de Analise de casos actuais para comprender os conceptos de fidelizacion 5
situaciéns horizontal, vertical, identidade televisiva e sinerxia programatica entre
outros.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion
Perebinossoff, Philippe, Programming for TV, radio, and the Internet : strategy, development, and evaluation, 2nd
ed.,
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Gbémez-Escalonilla Moreno, Gloria, La programacion televisiva en Espafa. Estudio de las parrillas de programacion

televisiva espainola desde 1956 a 1996 [Recurso de Internet],

Orza, Gustavo F., Programacion televisiva : un modelo de andlisis instrumental,

Howard, Herbert H., Radio, TV, and cable programming, 2nd ed.,

Recomendacions

Materias que contindan o temario

Estrutura do sistema audiovisual/P04G070V01601
Guidn, producién e realizacién de programas de ficcién/P04G070V01602

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais/P04G070V01501
Guidn, producién e realizacién para televisiéon/P04G070V01502

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Empresa: Direccidn e xestién de empresas audiovisuais/P04G070V01302
Teoria e historia dos xéneros audiovisuais/P04G070V01305
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