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Descricién Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais é unha asignatura que aborda a
xeral promocién das obras audiovisuais dende unha perspectiva global que abrangue non sé a fase de

comercializacién dos produtos finalizados, senén tamén as necesidades promocionais presentes xa na fase
de desenvolvemento dos mesmos. Dende o0 momento no que xorde a idea preliminar dun proxecto
audiovisual existen distintos pUlblicos e necesidades de chegar a eles a través de ferramentas de publicidade
e relaciéns publicas especificas para cada un dos mercados no que podemos movernos.

A materia pretende achegar é alumnado tanto os conceptos xerais na promocién de produtos audiovisuais
coma as ferramentas comunicativas especificas para cada un deles.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Cofiecemento tedrico-practico das estruturas organizativas no campo da comunicacién visual e sonora, asi como a
sUa evolucién e xestidén no tempo, incluindo a tributacién audiovisual. Tamén comprende o cofiecemento e a
investigacion da natureza e interrelacidns entre os suxeitos da comunicacién audiovisual: autores, instituciéns,
empresas, medios, soportes e receptores

All Cofecemento das estratexias de comunicacién persuasiva nos mercados audiovisuais

A12 Cofiecemento tedrico-practico dos mecanismos lexislativos de incidencia no audiovisual ou na comunicacién, asf
como o réxime xuridico da sta aplicacién nas produciéns audiovisuais. Incluindo tamén o cofiecemento dos principios
éticos e das normas deontoléxicas da comunicacién audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e
mulleres, 4 non discriminacién de persoas con discapacidade, e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de
comunicacién de masas

A1l5 Cofiecementos bésicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de produciéns audiovisuais, asf
como o fomento da actividade emprendedora e do concepto de empresa como unidade basica de producién
audiovisual

Al6 Conecementos sobre as politicas publicas de subvencién da producién e distribucién audiovisual nos dmbitos
europeos, nacional e autonémico, asi como as condiciéns legais e financeiras para a sua obtencién, incluindo os
programas |+D+i e os beneficios da colaboracién entre empresas de dmbito internacional. Andlise de oportunidades,
riscos e efectos das devanditas politicas

A28 Capacidade para a identificaciéon dos procesos e técnicas implicadas na direccién e xestion de empresas audiovisuais
na sUa estrutura industrial: producién, distribucién e exhibicién, asi como de interpretar datos estatisticos do
mercado audiovisual. Nesta competencia incliese a xestién e organizacién dos equipos humanos para a producién
audiovisual existente

A44  Capacidade para percibir criticamente a nova paisaxe visual e auditiva que ofrece o universo comunicativo que nos
rodea, considerando as mensaxes icdnicas como froito dunha sociedade determinada, produto das condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada
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B2 Capacidade de traballo en equipo e de comunicacion das propias ideas mediante a creacién dun ambiente propicio,
asi como capacidade para integrarse nun proxecto comin encamifado & obtencién de resultados
B8 Sensibilidade, respecto e necesidade de conservacién do patrimonio cultural e audiovisual de Galicia e do mundo

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Cofiecemento e aplicacién das técnicas e procesos de difusién e promocién audiovisual nas sias A3
diversas fases e nos seus diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.).

Coflecemento tedrico-practico das estruturas organizativas no campo da comunicacién visual e All
sonora. Tamén comprende o cofiecemento e a investigacién da natureza e interrelaciéns entre os
suxeitos da comunicacion audiovisual: autores, instituciéns, empresas, medios, soportes e

receptores
Coflecemento das estratexias de comunicacidn persuasiva nos mercados audiovisuais Al2
Coflecementos basicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, Al5

nacional e internacional, destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de
produciéns audiovisuais.

Capacidade para aplicar técnicas e procesos de creacion e recursos técnicos ou humanos Al6
necesarios para a creacién da identidade de marca dos produtos audiovisuais

Cofiecementos sobre teorfas, métodos e problemas da comunicacién audiovisual que sirvan de A28
soporte para a sUa actividade, en funcién dos requerimientos fixados como cofiecementos
disciplinares e competencias profesionais con especial énfase naqueles relacionados coa

promocién audiovisual

Habilidade para expofier de forma adecuada os resultados dos traballos académicos de xeito oral A28
ou por medios audiovisuais ou informaticos consonte os canones das disciplinas da comunicacién

Capacidade para definir e presentar proxectos persoais de creacién innovadora que poidan Ad4

contribuir ao cofiecemento ou desenvolvemento das linguaxes audiovisuais ou & sUa interpretacién

Capacidade para asumir o liderado en proxectos que requiran recursos humanos e de calquera B8
outra natureza, xerindoos eficientemente, asumindo os principios da responsabilidade social

Orde e método: habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas, realizdndoas de B2

xeito ordenado adoptando con léxica as decisidns prioritarias nos diferentes procesos de producién
audiovisual

Contidos

Tema

MERCADO AUDIOVISUAL Actores no mercado audiovisual.
Os distintos mercados audiovisuais: ventas de distribucion.
Produtos audiovisuais: plataformas, xéneros, formatos.

A CREACION DE MARCA NO MERCADO O concepto de marca: identidade e imaxe

AUDIOVISUAL Conceptos clave na creacién de marca.
A creacién de marca no mercado audiovisual: produtores, difusores e
obras.

A PROMOCION DA IDEA: DO CONCEPTO A OBRA O desenvolmento dentro das etapas da producion.

AUDIOVISUAL A elaboracién do package como instrumento de promocién.
A preparacion do pitching como instrumento de promocion.

A PROMOCION DA OBRA AUDIOVISUAL Campafas de comunicacién: a publicidade e as relaciéns publicas.

Fases nas campaiias de comunicacién.

Tipoloxia dos medios publicitarios: above the line e below the line.
Caracteristicas dos medios publicitarios: audiencias, inversién, perfis de
usuario, compra de soportes.

Ferramentas e actividades promocionais no ambito audiovisual.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 30 0 30
Seminarios 30 30 60
Traballos tutelados 0 38 38
Probas de resposta curta 2 20 22

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién
Sesion maxistral Exposicién do temario con exemplos e participacién do alumnado
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Seminarios Profundizacién dos contidos tratados nas sesiéns maxistrais relativos & promocién de produtos
audiovisuais.
Organizacion e seguemento da evolucién dos traballos

Traballos tutelados Tomando como base os seminarios e as practicas de laboratorio os alumnos deberan elaborar un
traballo de promocién dun produto audiovisual.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos tutelados O alumnado poderd consultar calquera ddbida sobre a materia en horario de titorias ou a través do
correo electrénico

Avaliacion

Descricién Cualificacién
Seminarios A asistencia e participaciéon nos seminarios sera valorada 10
Traballos tutelados O alumnado debera desefiar un proxecto audiovisual e planificar e executar a sta 40

promocién nas distintas etapas da vida do produto, dende o seu desenvolvemento ata a

sUa estrea. O traballo desenvolverase en etapas titorizadas con obxectivos e publicos

especificos para cada unha delas:

1. Desenvolvemento e venta de proxecto audiovisual e elaboracién de material

promocional (traballo en grupo)

VALORACION: 2,5 puntos

2. Campafa de lanzamento do produto audiovisual (traballo individual)

VALORACION: 1,5 puntos
Probas de resposta Sobre as cuestions tratadas nas clases e seminarios presenciais 50
curta

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 alumnado deberd aprobar cada unha das ddas partes para superar a materia. Na parte practica deberd aprobar cada un
dos dous traballos de curso propostos.

0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

Aqueles alumnos que por causas xustificadas non puidan acudir as clases con regularidade deberén pofierse en contacto co
profesor ¢ inicio do curso.
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Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Empresa: Mercadotecnia de produtos audiovisuais e multimedia/P04G070V01401
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