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Descricién Las piezas audiovisuales son esenciales para alcanzar el target en una campana publicitaria y de RR.PP.
xeral Todos los formatos empleados desde el cldsico spot a las mini promociones o videos corporativos seran

descritos y desarrollados tanto en la teoria como en las practicas individuales y colectivas dentro de esta
materia. Situada tras conocer por otras disciplinas las tecnologias existentes en el campo de la comunicacién
y complementando a otras materias dentro de este tercer curso. La materia aportard un bagaje mas
especifico en las herramentas de trabajo de un publicitario en el mundo profesional actual. En producién
publicitaria en medios audiovisuales se explicaran las distintas fases por las que se transita desde la idea
inicial hasta transformarse en un mensaje persuasivo acabado y listo para su emisién. También se inicia al
alumno en el conocimiento del desempefio de cada uno de los miembros y equipos que conciben y realizan el
producto audiovisual.

Competencias de titulacion

Cddigo

A2 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A4 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A5 Cofiecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns publicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

All Estudo do departamento de comunicacién nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestiéon do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Cofecemento tedrico e practico das técnicas de xestidn en empresas de comunicacién

Al12 Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

Al4 Conecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Al5 Capacidade e habilidade para establecer a planificacién publicitaria fixando obxectivos, definindo publico obxectivo,
suscitando estratexias e controlando a sUa xestién comunicativa

Al16 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producién definitiva

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B9 Capacidade de adaptacién aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de
responsabilidade social

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita
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B13 Preparacidn para asumir o risco na toma de decisidns
B14 Capacidade para a xestiéon econdmica e orzamentaria no ambito da sua actividade

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

*) A2
*) A5
*) All
(*)

(

All
*)Situar a *productora *audiovisual dentro do escenario empresarial e xuridico no *quese Al4
desenvolve a sUa actividade profesional

(*)Saber cales son as distintas fases polas que debe pasar unha producién *audiovisual. Desde a Al4
*preproduccion & *postproduccién dunha peza publicitaria

*) A4

(*) Al

(*) Al5

(*) Al5

(*) Al2

*) Al2

(*) Al2

(*) Al6

*) Al6

*) B9
(*) B1l
*) B12
(*) B12
(*)Comprensién unanime de *terminologia dos *guiones para poder intercambiar arquivos entre B12
individuos e equipos

(*) B13
*) B4
*) B6
*) B14
Contidos

Tema

TEMA 1. A MATERA PRIMA DO PRODUCTO 1.1. idea, store line

AUDIOVISUAL 1.2. sinopse

1.3. tratamento
1.4. guién literario
1.5. guién técnico
(*)TEMA 2. EL UNIVERSO DE LA PRODUCCION (*)2.1. andlisis de la produccién en el sector audiovisual
AUDIOVISUAL 2.2. la empresa audiovisual
2.3. el producto audiovisual
2.4. la figura do productor
2.5. la produccién publicitaria audiovisual
(*)TEMA 3. O CAPITAL HUMANO NA PRODUCION  (*)3.1. o equipo de producién3.2. o equipo de realizacién3.3. redaccién3.4.

*AUDIOVISUAL documentacién3.5. iluminacién3.6. cdmaras de cine e video3.7. son3.8.
*escenografia3.9. *caracterizacién 3.10. efectos especiais3.11. outros
equipos

(*)TEMA 4. A *PREPRODUCCION: Chave do éxito e (*)4.1. o *desglose de *guién4.2. *localizaciones e *casting4.3. plan de
*viabilidad dun proxecto *audiovisual traballo
(*)TEMA 5. MEDIOS E SOPORTES NA PRODUCION (*)5.1. *formatos: cinematografico, *videografico e *multimedia5.2.

*AUDIOVISUAL: o *rodaje e a edicién Realizacién préctica 5.2.1. *monocdmara5.2.2. *multicdmara5.2.3.directo
e *diferido5.3. Edicién5.3.1. *off *line5.3.2. en lifa

(*)TEMA 6. A CONSTRUCION DO DISCURSO (*)6.1. o *linguaje *audiovisual6.2. o discurso publicitario *audiovisual6.3.

*AUDIOVISUAL 0s *xéneros6.3.1. cinematograficos6.3.2.televisivos6.3.3. publicitarios

(¥*)TEMA 7. DOCUMENTOS DE TRABALLO NA (*)7.1. documentos de direccién 7.1.1. *guiones e xéneros7.1.2. *story

PRODUCION *AUDIOVISUAL *board7.1.3. *animatic7.1.4. *escaletas7.1.5. *minutados7.2. documentos

de *gestion7.2.1. contratos7.2.2. permisos7.2.3. *justificantes de gasto7.3
documentos *organizativos

(*)TEMA 8. CONTROL ECONOMICO NA (*)8.1. 0 orzamento8.2. principais recursos financeiros e axudas a

PRODUCION *AUDIOVISUAL producién8.1.1. *esponsorizacién8.1.3. dereitos de antena8.1.4.
subvenciéns8.1.5. principais férmulas de producién

(*)TEMA 9. *FINALIZACION DA PRODUCION: (*)9.1. Ferramentas de *posproduccién

*Postproduccién e *masterizacién.
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(*)TEMA 10. DISTRIBUCION DO PRODUTO (*)10.1. mercados e distribucion10.2. *itinerarios e fases de

*AUDIOVISUAL *comercializacién10.1.1. cinel10.1.2. television10.1.3. *internet10.1.4.
outros soportes10.3. *festivales, mostras e concursos

(*)TEMA 11. MARCO EMPRESARIAL E XURIDICO  (*)11.1. sociedades empresariais11.2. organismos e entidades11.3.

DA PRODUCION *AUDIOVISUAL lexislacién bdsicall.4. propiedade intelectualll.5. os modelos
*contractuales

(*)TEMA 12. INTRODUCION Ao *SOFTWARE DE (*)12.1. Aplicaciéns para a producién *audiovisual

XESTION NA PRODUCION *AUDIOVISUAL

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Traballos de aula 8 0 8
Practicas de laboratorio 30 20 50
Traballos tutelados 12.5 0 12.5
Sesion maxistral 15 0 15
Probas précticas, de execucién de tarefas reais e/ou 25 25 50
simuladas.
Probas de resposta curta 1 11.5 12.5
Resolucién de problemas e/ou exercicios 1 1 2

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién
Traballos de aula (*)Practicas que se desarrollaran en el aula con la asistencia del docente.
- Guién.
- Desglose y documentos de produccién.
Practicas de laboratorio (*)Précticas en laboratorios audiovisuales. Platd, sala de edicién y postproduccion.
- Rodaje.
- Edicién.
- Postproduccién.
Traballos tutelados (*)-Story line y story board de agencia para una de las piezas publicitarias audiovisuales que
elaborardn en grupos en las practicas de laboratorio.
Sesion maxistral (*)Explicacién tedrica de los epigrafes del programa de la materia.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos de aula

Practicas de laboratorio

Traballos tutelados

Probas Descricion

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou simuladas.

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Traballos de aula (*)En el propio aula y de forma individual o grupal se elaboraran: story line, 10
guidn técnico, desglose y presupuesto
Practicas de laboratorio (*)Elaboracién de dos piezas publicitarias. 40
Traballos tutelados (*)Se encargard un story board de agencia por grupo. 5
Sesion maxistral (*)Sobre los contenidos abordados en estas sesiones se requerira al alumno 15
una demostracién de su comprensién y aprendizaje.
Probas practicas, de execucidén (*)Prueba-simulacién de edicién en video publicitario con Avid. 5
de tarefas reais e/ou simuladas.
Probas de resposta curta (*)Preguntas breves sobre el temario 25

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

Recomendacions
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Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Avaliacién da eficacia publicitaria/P04G190V01601
Planificacién e xestiéon de medios publicitarios/P04G190V01602

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Comunicacién: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106
Teoria e practica da comunicacién televisiva/P04G190V01405
Teoria e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305

Outros comentarios

Entre las materias que continlan el temario que todavia no se han activado pues la implantacién del grado todavia no ha
finalizado estéan:

- Cine y publicidad

- Comunicacién alternativa: medios virtuales y nuevos soportes publicitarios.

- Publicidad, artes gréficas y tipografia.

- Produccién publicitaria en la web y multimedia.
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