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Descricién En esta asignatura se analizan los pasos y elementos que intervienen en la creacién del mensaje publicitario.
xeral En paralelo a las sesiones tedricas, se realizarad un trabajo practico obligatorio a lo largo del cuatrimestre,

consistente en la realizacién de una campafa de publicidad a partir de un briefing previo.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoléxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacién publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A5 Cofiecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns pulblicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A10 Cofecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sUa analise, auditoria e avaliacién

All Estudo do departamento de comunicacidén nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestién do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Cofecemento tedrico e practico das técnicas de xestidn en empresas de comunicacién

B2 Cofiecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicacién
social mediada

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

B13 Preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

(*)Definir el proceso de la creacién y sus factores All

(*)Determinar los elementos que definen la creacion publicitaria A5

(*)Comprender los procesos del pensamiento creador A3 B8

(*)Estudio y comprensién de las fases de la obtencién de la idea A5

(*)Conocimiento y asimilacién de los procesos de la creacién publicitaria Al0

(*)Adecuacion al lenguaje propio de cada soporte publicitario, sus ventajas y limitaciones Al10

(*)Conocimiento de las herramientas necesarias para la creacién publicitaria B2

(*)Aprender a trabajar en equipo, asumiendo sus retos y obligaciones B12

(*)Adaptacién al cambio y a la disciplina de trabajo en equipo bajo la tutela de un director de B12

proyecto, tal como se desarrolla en la realidad de la profesién

(*)Desarrollo de habilidades de presentacion, lenguaje corporal y argumentacion B12
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(*)Aprendizaje de técnicas de persuasion para captar la atencién de la audiencia y ganar su B13

confianza

(*)Capacidad de analisis para sintetizar la presentacion final en el plazo establecido B5
(*)Ser capaz de marcar objetivos en la realizacién de proyectos B5
Contidos

Tema

La idea y el proceso de creacion

Definicion de idea
Pasos en la obtencién de la misma
Actitudes ante la produccién de ideas

El camino creativo y los esquemas creativos:

"moldes" para dar forma a los mensajes

Los caminos creativos
Definicién de esquema creativo y clasificacion

(*)La retérica publicitaria

(*)Fases del discurso
Clasificacién de las figuras retéricas segun J. Durand
Estudio y andlisis de las figuras mas utilizadas en publicidad

(*)Los componentes del mensaje publicitario

(*)Color: Tipos y modelos. Los perfiles de color y su uso. La psicologia del
color.

Tipografia: Variables que definen una letra. Componentes de la letra.
Familia y fuente tipografica. La mancha tipografica. Composicién del titular
y del body-copy

Composicién: El layout, las proporciones, diagonales, espacio y forma.
Tipos de layout.

Los soportes publicitarios y sus caracteristicas desde el punto de vista
expresivo.

(*)

(*)

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Seminarios 14 21 35
Presentacidns/exposiciéns 15 30 45
Sesion maxistral 28 42 70

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminarios

(*)Trabajo en grupo a partir de un briefing de campafa publicitaria. Se realizard una campafa

publicitaria a lo largo del cuatrimestre, siguiendo el método de aprendizaje experiencial.

El resultado se presentard en publico en la Ultima semana de curso.

Se irdn probando diferentes métodos de trabajo de acuerdo a la fase del trabajo.

El objetivo es que el alumno realice una simulacién del trabajo realizado en un departamento
creativo, lo mds parecido a la realidad.

Precisard la supervision del profesor a lo largo del curso.

Los grupos seran medianos, entre 20 y 40 alumnos

Presentacidns/exposicion(*)Los alumnos realizaran presentaciones/exposiciones sobre temas propuestos por el profesor,
s relacionados con campafas publicitarias, articulos de actualidad o eventos relacionados con la
asignatura. Los trabajos seran realizados por un grupo de alumnos con seguimiento por parte del

profesor.

Sesion maxistral

(*)Desarrollo tedrico-practico del temario del curso. Los conceptos tedricos serdn apoyados con

ejemplos y habrd una sesién semanal de visionado y andlisis de spots. Ambas actividades
complementaran las sesiones tedricas y ayudardn a fijar los conocimientos adquiridos en el aula.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Seminarios

Presentacidns/exposiciéns

Avaliacion

Descricién

Cualificacion
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Seminarios (*)Presentacion en publico del trabajo realizado en grupo durante el cuatrimestre. 50

Ademas de aspectos creativos y de ejecucidn del mensaje, se valorara la brevedad y
capacidad de sintesis para destacar los puntos fuertes y lineas maestras de la
campafa.

Presentacidns/exposicions(*)Se calificaran distintos aspectos de la presentacion, como la calidad tedrica del 10
trabajo, la adecuacién a un método de investigacion, la claridad expositiva y ajustarse
a la duracién marcada.

Sesion maxistral (*)Se realizara una prueba final escrita en la que el alumno deberd demostrar 40
conocimientos suficientes sobre la materia estudiada.
La prueba evaluara el conocimiento y comprensién sobre aspectos fundamentales de
la asignatura, obviando aspectos memoristicos y de simple repeticién de conceptos.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201
Lingua: Linguaxe publicitaria en galego/P04G190V01102
Lingua: Linguaxe publicitaria en espafiol/P04G190V01103
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Redaccién e locucién publicitaria/P04G190V01404
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