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Descricién (*)Bajo una Optica global e introductoria, esta materia plantea los elementos esenciales de la actividad

xeral publicitaria, tanto desde su campo tedrico, como desde los diferentes productos que integran la oferta que
las agencias de publicidad ofrecen a sus clientes, pasando por la propia estructura empresarial que las
sustenta.

Competencias de titulacion

Cddigo

A2 Cofiecemento da evolucion histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A4 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A5 Cofiecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns publicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A7 Competencias imaxinativas e coflecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicacién no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns plblicas

A10 Conecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sta analise, auditoria e avaliacién

Al12 Competencia ou alfabetizacion dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

Al4 Conecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizaciéon de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacion

Al5 Capacidade e habilidade para establecer a planificacién publicitaria fixando obxectivos, definindo publico obxectivo,
suscitando estratexias e controlando a sua xestién comunicativa

A16 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
basicas e supervision da sta producién definitiva

A19 Destrezas investigadoras: cofiecemento das metodoloxias e técnicas de investigacién dos axentes e entornos
implicados na comunicacién

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os coflecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacién aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita
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Competencias de materia

Resultados previstos na materia

Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

(*)Introduccién elemental la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria. A2

(*)Conocimiento tedrico-practico de la publicidad y de sus procesos y estructuras organizativas. A5

(*)Aproximacién al mundo de las empresas de publicidad. A4
Al0

(*)Conocimiento de los procesos encaminados a la elaboracién de los mensajes publicitarios en los A14
distintos soportes y medios de comunicacién, de la generacién de la idea a su

emplazamiento y posterior evaluacién

(*)Introduccién al conocimiento de la estructura de los medios publicitarios convencionales, no A4

convencionales e interactivos. Al2
(*)Enumeracién de los procedimientos de anadlisis y medicién de la recepcién y de la eficacia Al9
publicitaria

(*)Introduccién a las estrategias y procesos encaminados a la creacién y realizacién de mensajes A7
publicitarios.

(*)Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. La realizacién de las piezas Al6
publicitarias basicas y supervisién de su produccién definitiva.

(*)Conocimiento del producto publicitario y capacidad para elegir el mas adecuado a cada A4
necesidad estratégica.

(*)Capacidad y habilidad para establecer la planificacién publicitaria, fijando objetivos, Al5
definiendo el publico objetivo, planteando estrategias y controlando el presupuesto

(*)Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas en los distintos Al2

medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) y para la creacion de

nuevos soportes

(*)Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesién publicitaria en sus aspectos B8

creativos

(*)Capacidad para trabajar en equipo. B10
B12

(*)Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno. B10

(*)Capacidad de analisis, sintesis y juicio critico B4

(*)Capacidad de fijar objetivos relacionando causa y efectos B5

(*)Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas, tanto del B6

profesional publicitario como de aquél responsable de la insercién en el medio

(*)Rudimentos conducentes a la futura capacidad del alumno para adaptar sus B9

conocimientos a los objetivos organizacionales de los anunciantes que contratan publicidad

(*)Capacidad de analizar los elementos de la comunicacidn y generar conocimientos en esta B3

disciplina

(*)Capacidad para interpretar y analizar el entorno econémico, politico, socio-cultural, Bl

tecnoldgico y comunicativo, estableciendo relaciones entre las distintas situaciones de

mercado y los medios publicitarios

Contidos

Tema

(*)Tema 1. Apunte histérico de la publicidad.

(*)Antecedentes remotos. Veinte siglos de comunicacién persuasiva.
Gutemberg. El siglo XIX: el color y la ilustracién. El siglo XX: el siglo de la
publicidad. ;Quién es quién?: Grandes personajes de la publicidad.

(¥*)Tema 2. Conceptos generales de publicidad.

(*)Proceso general de la comunicacién. Fases de la publicidad. La
publicidad como proceso de comunicacién. Tipologia de la publicidad.
Objetivos de la publicidad.

Sistemas de captacién de datos y creacién: Briefing y Brainstrom. Empresa
publicitaria: realidad actual.

(¥*)Tema 3. La empresa de publicidad y el
producto publicitario.

(*)La agencia pequefa de publicidad. Organigrama y staff directivo. La
agencia grande y las multinacionales. Los servicios y productos
publicitarios.

(¥*)Tema 4. Imagen e identidad corporativa
gréfica.

(*)Concepto de imagen. Disefio e identidad corporativa. Desarrollo simple.
Papeleria. Desarrollo complejo: manual de identidad corporativa. Técnicas
de presentacioén al cliente. Implementacién y control.

(*)Tema 5. Creatividad.

(*)Proceso creativo publicitario. Estrategia creativa. Definicién del eje de
campafa. Elaboracién del mensaje publicitario. Bocetos. Layout. Arte final.
Departamentos y desempefios en creatividad. El factor creatividad en el
mercado publicitario. Creatividad y Arte: Analogias y diferencias.

(*)Tema 6. Medios y soportes.

(*)Medios convencionales: Prensa. Radio. Televisidon. Revistas. Publicidad
exterior. Medios no convencionales: Marketing directo. Publicidad below
the line. Reclamo publicitario. Eventos. Patrocinios.
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(*)Tema 7. Artes graficas y publicaciones de (*)Introduccion general a la imprenta para la publicidad. Polipticos.

empresa. Catélogos. Folletos. Mailings. Publicaciones de empresa. Edicidn de libros y
revistas corporativas.

(*)Tema 8. Otros medios y nuevas tecnologias.  (*)Publicidad en cines. Internet. La web 2.0. Capacidad para inventar el
medio.
Formacién. Acuerdos de colaboracion.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 10 10 20
Traballos tutelados 10 50 60
Presentacidns/exposiciéns 8 16 24
Sesién maxistral 20 20 40
Probas de resposta curta 2 4 6

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminarios El tiempo de los seminarios estard dedicado a conocer, de manera introductoria, el software que se
maeja de forma mas habitual en el trabajo de la aencia de publicidad.

Traballos tutelados Constituye la parte mas importante del curso y de la que depende el mayor porcentaje de la

calificacién final. Son trabajos individuales y colectivos que van desde la creacién de una empresa
de publicidad, hasta el desarrollo de los principales desempefios que en ella se producen.
Presentaciéns/exposicionSon una consecuencia del epigrafe anterior. Todos los trabajos que se realicen colectivamente, de

S cualquier naturaleza, concluyen con su presentacién al resto de la clase. Dichas presentaciones
tienen su calificacion formal, independientemente de los contenidos.
Sesidn maxistral La parte tedrica de la materia, se explicarad en sesiones de clase magistral, aunque con la

participacién de los alumnos y apoyo de abundante material sonoro y audiovisual.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricidn

Seminarios Por regla general, la atencién personalizada se remite a la accién tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusién-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Traballos tutelados Por regla general, la atencién personalizada se remite a la accién tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusién-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Presentacidns/exposiciéns Por regla general, la atencién personalizada se remite a la accidn tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusién-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Seminarios No tienen evaluacién. 5
Traballos tutelados Al ser la parte mas importante, también llevan el mayor porcentaje de peso en la nota 60
final. Se evallan todos los trabajos, individuales y colectivos, de manera
independiente. Todos han de estar aprobados para poder hacer media.
Presentaciéns/exposiciénsLa actitud, preparacion, brillantez, claridad, capacidad de sintesis y capacidad 10
persuasiva, seran evaluados en este nivel.
Sesion maxistral La evaluacién de la parte tedrica, contempla un examen tipo test, sobre la materia 25%

exlicada en clase.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia basica
Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo. (2006). Teoria y prdctica de la Publicidad Impresa. Valencia: Editorial CAMPGRAFIC

Sanchez Guzman, José Ramoén. (1993). Teoria de la publicidad. Editorial TECNOS. Madrid. 1993.
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Rusell, J. T. y Lane, W. R. (2001). Kleppner Publicidad. México: Pearson Educacion.

Ricarte Bescds, J. M2 (1998). Creatividad y comunicacién persuasiva. Barcelona: Universitat Auténoma de Barcelona,

Universitat Jaume | y Universitat de Valencia.

Martin Montesinos, J. L. y Mas Hurtuna, M. (2001). Manual de tipografia. Del plomo a la era digital. Valencia:

Campgrific.

Recomendacions

Materias que continuan o temario

Xestién da producién publicitaria e audiovisual/204011V01617
Laboratorio de fotografia publicitaria/204011V01632

Laboratorio de producién publicitaria en radio/204011V01634
Laboratorio de producién publicitaria en televisién/204011V01635
Programas de identidade visual e corporativa/204011V01623
Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303

Creatividade publicitaria/P04G190vV01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401

Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Comunicacion: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacién televisiva/P04G190V01405
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