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Estratexias publicitarias e de relacións públicas para produtos audiovisuais é unha asignatura que aborda a
promoción das obras audiovisuais dende unha perspectiva global que abrangue non só a fase de
comercialización dos produtos finalizados, senón tamén as necesidades promocionais presentes xa na fase
de desenvolvemento dos mesmos. Dende o momento no que xorde a idea preliminar dun proxecto
audiovisual existen distintos públicos e necesidades de chegar a eles a través de ferramentas de publicidade
e relacións públicas específicas para cada un dos mercados no que podemos movernos.
A materia pretende achegar ó alumnado tanto os conceptos xerais na promoción de produtos audiovisuais
coma as ferramentas comunicativas específicas para cada un deles.

Competencias de titulación
Código 
A3 Coñecemento teórico-práctico das estruturas organizativas no campo da comunicación visual e sonora, así como a

súa evolución e xestión no tempo, incluíndo a tributación audiovisual. Tamén comprende o coñecemento e a
investigación da natureza e interrelacións entre os suxeitos da comunicación audiovisual: autores, institucións,
empresas, medios, soportes e receptores

A11 Coñecemento das estratexias de comunicación persuasiva nos mercados audiovisuais
A12 Coñecemento teórico-práctico dos mecanismos lexislativos de incidencia no audiovisual ou na comunicación, así

como o réxime xurídico da súa aplicación nas producións audiovisuais. Incluíndo tamén o coñecemento dos principios
éticos e das normas deontolóxicas da comunicación audiovisual, en especial as relativas á igualdade de homes e
mulleres, á non discriminación de persoas con discapacidade, e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de
comunicación de masas

A15 Coñecementos básicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando as técnicas comerciais, de promoción, venda e distribución de producións audiovisuais, así
como o fomento da actividade emprendedora e do concepto de empresa como unidade básica de produción
audiovisual

A16 Coñecementos sobre as políticas públicas de subvención da produción e distribución audiovisual nos ámbitos
europeos, nacional e autonómico, así como as condicións legais e financeiras para a súa obtención, incluíndo os
programas I+D+i e os beneficios da colaboración entre empresas de ámbito internacional. Análise de oportunidades,
riscos e efectos das devanditas políticas

A28 Capacidade para a identificación dos procesos e técnicas implicadas na dirección e xestión de empresas audiovisuais
na súa estrutura industrial: produción, distribución e exhibición, así como de interpretar datos estatísticos do
mercado audiovisual. Nesta competencia inclúese a xestión e organización dos equipos humanos para a produción
audiovisual existente

A44 Capacidade para percibir criticamente a nova paisaxe visual e auditiva que ofrece o universo comunicativo que nos
rodea, considerando as mensaxes icónicas como froito dunha sociedade determinada, produto das condicións
sociopolíticas e culturais dunha época histórica determinada
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B2 Capacidade de traballo en equipo e de comunicación das propias ideas mediante a creación dun ambiente propicio,
así como capacidade para integrarse nun proxecto común encamiñado á obtención de resultados

B8 Sensibilidade, respecto e necesidade de conservación do patrimonio cultural e audiovisual de Galicia e do mundo

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formación

e Aprendizaxe
Coñecemento e aplicación das técnicas e procesos de difusión e promoción audiovisual nas súas
diversas fases e nos seus diversos soportes (cine, TV, vídeo, multimedia, etc.).

A3

Coñecemento teórico-práctico das estruturas organizativas no campo da comunicación visual e
sonora. Tamén comprende o coñecemento e a investigación da natureza e interrelacións entre os
suxeitos da comunicación audiovisual: autores, institucións, empresas, medios, soportes e
receptores

A11

Coñecemento das estratexias de comunicación persuasiva nos mercados audiovisuais A12
Coñecementos básicos para situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local,
nacional e internacional, destacando as técnicas comerciais, de promoción, venda e distribución de
producións audiovisuais.

A15

Capacidade para aplicar técnicas e procesos de creación e recursos técnicos ou humanos
necesarios para a creación da identidade de marca dos produtos audiovisuais

A16

Coñecementos sobre teorías, métodos e problemas da comunicación audiovisual que sirvan de
soporte para a súa actividade, en función dos requerimientos fixados como coñecementos
disciplinares e competencias profesionais con especial énfase naqueles relacionados coa
promoción audiovisual

A28

Habilidade para expoñer de forma adecuada os resultados dos traballos académicos de xeito oral
ou por medios audiovisuais ou informáticos consonte os cánones das disciplinas da comunicación

A28

Capacidade para definir e presentar proxectos persoais de creación innovadora que poidan
contribuír ao coñecemento ou desenvolvemento das linguaxes audiovisuais ou á súa interpretación

A44

Capacidade para asumir o liderado en proxectos que requiran recursos humanos e de calquera
outra natureza, xeríndoos eficientemente, asumindo os principios da responsabilidade social

B8

Orde e método: habilidade para a organización e temporalización das tarefas, realizándoas de
xeito ordenado adoptando con lóxica as decisións prioritarias nos diferentes procesos de produción
audiovisual

B2

Contidos
Tema  
MERCADO AUDIOVISUAL Actores no mercado audiovisual.

Os distintos mercados audiovisuais: ventás de distribución.
Produtos audiovisuais: plataformas, xéneros, formatos.

A CREACIÓN DE MARCA NO MERCADO
AUDIOVISUAL

O concepto de marca: identidade e imaxe
Conceptos clave na creación de marca.
A creación de marca no mercado audiovisual: produtores, difusores e
obras.

A PROMOCIÓN DA IDEA: DO CONCEPTO Á OBRA
AUDIOVISUAL

O desenvolmento dentro das etapas da produción.
A elaboración do package como instrumento de promoción.
A preparación do pitching como instrumento de promoción.

A PROMOCIÓN DA OBRA AUDIOVISUAL Campañas de comunicación: a publicidade e as relacións públicas.
Fases nas campañas de comunicación.
Tipoloxía dos medios publicitarios: above the line e below the line.
Características dos medios publicitarios: audiencias, inversión, perfís de
usuario, compra de soportes.
Ferramentas e actividades promocionais no ámbito audiovisual.

Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Sesión maxistral 30 0 30
Seminarios 30 30 60
Traballos tutelados 0 38 38
Probas de resposta curta 2 20 22
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Sesión maxistral Exposición do temario con exemplos e participación do alumnado
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Seminarios Profundización dos contidos tratados nas sesións maxistrais relativos á promoción de produtos
audiovisuais.
Organización e seguemento da evolución dos traballos

Traballos tutelados Tomando como base os seminarios e as prácticas de laboratorio os alumnos deberán elaborar un
traballo de promoción dun produto audiovisual.

Atención personalizada
Metodoloxías Descrición
Traballos tutelados O alumnado poderá consultar calquera dúbida sobre a materia en horario de titorías ou a través do

correo electrónico

Avaliación
 Descrición Cualificación
Seminarios A asistencia e participación nos seminarios será valorada 10
Traballos tutelados O alumnado deberá deseñar un proxecto audiovisual e planificar e executar a súa

promoción nas distintas etapas da vida do produto, dende o seu desenvolvemento ata a
súa produción. O traballo desenvolverase en etapas titorizadas con obxectivos e públicos
específicos para cada unha delas.

40

Probas de resposta
curta

Sobre as cuestións tratadas nas clases e seminarios presenciais 50

Outros comentarios sobre a Avaliación

O alumnado deberá aprobar cada unha das dúas partes para superar a materia. Na parte práctica deberá aprobar cada un
dos dous traballos de curso propostos.

O exame terá lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

Aqueles alumnos que por causas xustificadas non puidan acudir ás clases con regularidade deberán poñerse en contacto co
profesor ó inicio do curso.
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Recomendacións

Materias que se recomenda ter cursado previamente
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