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Web

Descricién Esta materia ten por obxectivo capacitar ao alumno para o densenvolvemento dun plan de marketing dun
xeral proxecto audiovisual.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Cofiecemento tedrico-practico das estruturas organizativas no campo da comunicacién visual e sonora, asi como a
sUa evolucién e xestién no tempo, incluindo a tributacién audiovisual. Tamén comprende o cofiecemento e a
investigacion da natureza e interrelacidns entre os suxeitos da comunicacién audiovisual: autores, instituciéns,
empresas, medios, soportes e receptores

A6 Cofiecemento da realidade politico-social do mundo na era da comunicacién global

A7 Cofiecemento do uso correcto oral e escrito das linguas oficiais aplicadas & comunicacién audiovisual

All Conecemento das estratexias de comunicacién persuasiva nos mercados audiovisuais

Al12 Cofecemento tedrico-practico dos mecanismos lexislativos de incidencia no audiovisual ou na comunicacién, asf
como o réxime xuridico da sta aplicacién nas produciéns audiovisuais. Incluindo tamén o cofiecemento dos principios
éticos e das normas deontoldxicas da comunicacién audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e
mulleres, & non discriminacién de persoas con discapacidade, e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de
comunicacién de masas

A28 Capacidade para a identificaciéon dos procesos e técnicas implicadas na direccién e xestion de empresas audiovisuais
na sUa estrutura industrial: producién, distribucién e exhibicién, asi como de interpretar datos estatisticos do
mercado audiovisual. Nesta competencia incliese a xestién e organizacién dos equipos humanos para a producién
audiovisual existente

A29 Capacidade para aplicar procesos e técnicas implicadas na organizacién e xestién de recursos técnicos en calquera
dos soportes sonoros e visuais existentes

A32 Capacidade para aplicar técnicas e procesos de producidn na organizacion de eventos culturais, mediante a
planificacién dos recursos humanos e técnicos implicados, axustandose a un orzamento previo

A34 Capacidade para levar a cabo a andlise das estruturas, contidos e estilos da programacion televisiva e radiofénica asi
como as distintas variables que inflien na sla configuracién e procesos tanto comunicativos como espectaculares por
eles xerados

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Coflecemento das estructuras organizativas e suxeitos da comunicaciéon audiovisual A3
Cofilecemento da realidade politico-social do mundo na era da comunicacién global A6
Coflecemento do uso correcto oral e escrito das linguas oficiais aplicadas & comunicacién A7
audiovisual
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Coflecemento das estratexias de comunicacion persuasiva nos mercados audiovisuais All

Coflecemento tedrico-practico dos mecanismos lexislativos. Al2

Capacidade para a identificacién dos procesos e técnicas implicadas na direccién e xestién de A28
empresas audiovisuais na sUa estrutura industrial: producién, distribucién e exhibicién, asi como

de interpretar datos estatisticos do mercado audiovisual. Nesta competencia inclUese a xestién e
organizacién dos equipos humanos para a producién audiovisual existente

Capacidade para aplicar procesos e técnicas implicadas na organizacién e xestién de recursos A29
técnicos en calquera dos soportes sonoros e visuais existentes

Capacidade para aplicar técnicas e procesos de producién na organizacién de eventos culturais, A32
mediante a planificacién dos recursos humanos e técnicos implicados, axustandose a un

orzamento previo

Capacidade para levar a cabo a andlise das estruturas, contidos e estilos da programacién A34
televisiva e radiofénica asi como as distintas variables que inflen na sla configuracién e procesos
tanto comunicativos como espectaculares por eles xerados

Contidos

Tema

1. Introduccién e concepto de marketing.

1.1. ;Qué é o marketing?. Conceptos basicos.

1.2. A xestion do marketing na empresa.

1.3. A evolucién da funcién comercial e rol na industria audiovisual.
1.4. As extensiéns do marketing.

1.5 O marketing relacional.

2. A planificacién estratéxica de marketing.

2.1. A Planificacién estratéxica de marketing.
2.2. 0 Plan de Marketing.

3. A contorna e marketing e a xestién da
informacién do mercado.

3.1. Andlise e resposta & contorna de marketing no sector audiovisual.
3.2 O proceso de investigacién de mercados.

4. O mercado.

5.1. 0 mercado e a demanda: definicién y clasificacién.
5.2. O comportamento do consumidor.
5.3. A segmentacién do mercado.

5. O producto

5.1. O concepto de producto audiovisual.

5.2. Tipoloxia de productos audiovisuais.

5.3. Atributos determinantes e diferenciadores do producto audiovisual. A
marca audiovisual.

5.4. O posicionamiento do producto audiovisual.

5.5. O cliclo de vida do producto audiovisual.

6. O precio

6.1. O concepto do prezo.
6.2. Métodos de fixacién de prezos.
6.3. Estratexias de prezos.

7. A distribucién comercial

7.1. Concepto de canal de distribucién, papel e funciéns da distribucién
comercial.

7.2. Desefio dun canal de distribucién.

7.3. Os intermediarios no canal: mayoristas € minoristas.

7.4 As singularidades da distribucion no sector audiovisual.

8. A comunicacién comercial

8.1. O proceso de comunicacién comercial.
8.2. O mix de comunicacion.
8.3. As estratexias de comunicacién comercial

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Actividades introdutorias 1 0 1
Sesion maxistral 34 51 85
Traballos tutelados 5 35 40
Traballos de aula 9 9 18
Presentacidns/exposicions 1 4 5
Probas de resposta curta 1 0 1

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricidon

Actividades introdutorias Presentacion da materia

Sesion maxistral
tedricas.

Exposicion por parte do profesor dos contidos da materia obxecto de estudo, asi como as bases

Traballos tutelados

Traballo que realizan os alumnos sobre un tema en concreto onde debe bucar informacién en

publicacidns, bases de datos, artigos, libros e sintentizarla co obxectivo de adquirir e consolidar os
cofiecementos adquiridos, asi como espertar o seu espirito critico.
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Traballos de aula 0 estudante desenvolve exercicios ou estudos de casos baixo as directrices e supervisién do
profesor.

Presentacidns/exposiciénExposicidn oral por parte do alumno dos traballos tutelados, previa entrega dun informe escrito.

s

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Sesién maxistral  As tutorias serdn de 6 horas semanais. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,
atenderd as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacién, apoio e motivacién no proceso de aprendizaxe. Estas tutorias
son voluntarias para o alumno.

Traballos tutelados As tutorias serdn de 6 horas semanais. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,
atenderd as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacién, apoio e motivacién no proceso de aprendizaxe. Estas tutorias
son voluntarias para o alumno.

Traballos de aula  As tutorias serdn de 6 horas semanais. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,
atendera as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacién, apoio e motivacién no proceso de aprendizaxe. Estas tutorias
son voluntarias para o alumno.

Avaliacion

Descricién Cualificacién
Traballos tutelados O estudante presenta o resultado obtido na elaboracién dun documento sobre a temética da 20
materia, na preparacién de seminarios, investigaciéns, memorias, ensaios, resumos de
lecturas, conferencias, etc.
Pédese levar a cabo de maneira individual ou en grupo, de forma oral ou escrita.
Traballos de aula O estudante é avaliado polo desenvolveento de exercicios ou proxectos na aula baixo as 10
directrices e supervisién do profesor. Pode estar vinculado o seu desenvolvementos con
actividades auténomas do estudante.
Probas de resposta Examen 70
curta

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Para aprobar a asignatura compre obter como minimo un 35% da calificacién na proba de resposta curta (examen final).

0Os mesmos criterios de avaliacion seran de aplicacién na segunda edicién das actas.

Bibliografia. Fontes de informacion

Armstrong, G, Kotler, Py otros, Introduccién al Marketing, 32 Ed. Prentice Hall,

Santesmases, M; Merino, M.J; Sdnchez, | y Pintado, T, Fundamentos de Marketing, 12 Ed. Pirdmide,

Santesmases, M., Marketing, conceptos y estrategias, 52 Ed. Pirdmide,

Kotler, Py Arsmtrong, G., Principios de Marketing, 122 Ed. Prentice Hall,

Montera; M. J.; Araque, R.AY Gutiérrez, B, Fundamentos de marketing. Ejercicios y soluciones., Mc Graw Hill,
Rodriguez Rad, C.)., Marketing para empresas audiovisuales, Mergablum,

Redondo, I., Marketing en el cine., Piramide,

Matamoros, D., Distribuciéon y marketing cinematografico. Manual de primeros auxilios., Comunicacion Activa,
Calvo Herrera, C., Distribuciéon y lanzamiento de una pelicula., Zumaque.,

Recomendacidns
Materias que continuan o temario
Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais/P04G070V01501

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Empresa: Direccion e xestion de empresas audiovisuais/P04G070V01302
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