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Descripcién  Esta materia tiene como objetivo fundamental proporcionar al alumnado los conocimientos necesarios para

genera

| entender el significado social del consumo asi como las ldgicas que subyacen en las diversas practicas de
consumo.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

B3

CG3. Recopilar, procesar e interpretar informacion social, econémica y juridica que permitan emitir juicios sobre
temas relevantes en el marco del comercio.

B5 CG5. Adquirir habilidades de liderazgo, trabajo auténomo y en equipo, motivacién, flexibilidad, asi como
comportamiento responsable y ético para desenvolverse convenientemente con todos los agentes que operan en la
organizacién y en el entorno.

B6 CG6. Conocer y comprender distintas realidades econémicas, juridicas, sociales y culturales y adquirir una visién
global y multicultural con el fin de orientar las estrategias y operaciones hacia mercados tanto nacionales como
internacionales

C3 CE3. Conocer y saber interpretar la dimensién social de la actividad econdmica, la dindmica de las relaciones sociales
y las distintas realidades culturales que configuran el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.

c8 CE8. Comprender los procesos psicosociolégicos mediante los cuales las personas aprenden, deciden, se comunican,
gestionan sus necesidades y relaciones, negocian, compran, etc. con el fin de desarrollar competencias Utiles en el
ambito personal y profesional.

Cl4 CE14. Comprender y saber analizar el rol socioecondmico del emprendedor y del directivo profesional, asi como saber
elaborar un plan de negocio.

D4  CT4. Capacidad de analisis y sintesis, y pensamiento critico.

D5 CT5. Capacidad para aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos en el contexto académico. En especial,
para aplicar conocimientos y razonamientos multidisciplinares.

D10 CT10. Comprensién de sistemas sociales, organizativos y técnicos.

D15 CT15. Compromiso ético en el trabajo.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje
Reconocer y analizar la dindmica de las relaciones sociales y las distintas realidades culturales queB3  C3 D4
configuran el consumo, la sociedad de consumo y los estilos de vida. B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Comprender y analizar la evolucién del consumo habida cuenta los cambios econémicos, B3 C3 D4
politicos,sociales y culturales. B5 (8 D5

B6 Cl4 D10
D15
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Saber reconocer y evaluar las bases sociales y culturales del funcionamiento de los mercados asi B3  C3 D4

como los estilos de vida y las practicas de consumo, desde la perspectiva de género. B5 (8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Contenidos
Tema
1. Introduccién a la sociologia. - Objeto y analisis sociolégica.

- La reflexividad en las ciencias sociales.
- Pluralismo metodolégico.
2. La sociedad de consumo: emergencia y - Aproximacién a la sociedad de consumo:
consolidacién. conceptualizacién y contextualizacion.
- Formacién y desarrollo de la sociedad de consumo de masas.
- Fordismo y posfordismo

3. La sociedad de consumo en el contexto - La sociedad de consumo en Espafia
espafiol. Nuevos sujetos de consumo: géneroy - Los nuevos sujetos de consumo.
consumo. - Consumo Y relaciones sociales: relaciones de género y relaciones de

consumo. La publicidad y el género.
4. La politica de lo consumo: relaciones de poder - Globalizacién, produccién y consumo.
- Desigualdades Norte-Sur.
- Dilemas sobre el consumismo y nuevos desafios: emergencia climatica.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 27 56 83
Estudio de casos 10 15 25
Trabajo tutelado 10 30 40
Examen de preguntas objetivas 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Exposicién de los contenidos de la asignatura objeto de estudio, bases tedricas y/o directrices de
trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el alumnado.

Estudio de casos En las clases practicas se realizaran diversas actividades relacionadas con hechos, problemas,
situaciones, etc. De cada una de las actividades realizadas se entregard un informe.

Trabajo tutelado El alumnado realizard un trabajo sobre consumo a partir del guién que se le proporcionara al

comienzo del curso. El trabajo sera en grupo.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral Se aclararan las dudas del alumnado relacionadas con el desarrollo de los temas. Las sesiones de
tutorizacién podran realizarse por medios telematicos bajo la modalidad de concertacién previa.

Trabajo tutelado Se realizard un seguimiento personalizado, individualmente ou en grupo reducido, de los trabajos. Las
sesiones de tutorizacién podran realizarse por medios telematicos bajo la modalidad de concertacién
previa.

Estudio de casos Se resolveran las dudas del alumnado en cada uno de los casos propuestos. Las sesiones de
tutorizacién podran realizarse por medios telematicos bajo la modalidad de concertacién previa.

Evaluacion
Descripcion Calificacion Resultados de Formacién y
Aprendizaje
Estudio de casos 20 B3 C3 D4
Actividad reflexiva sobre la *socioloxia del consumo. B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Trabajo tutelado Se valorara la elaboracién de un trabajo tutelado por la 40 B3 C3 D4
profesora B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15
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Examen de preguntas  Se realizard prueba objetiva sobre todos los contenidos de 40 B3 C3 D4

objetivas la materia. B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La materia forma parte del plan de estudios del Grado en Comercio en extincién. Por lo tanto, no habra evaluacién continua.
Examen final: habrd un examen final que se realizara en la fecha oficial establecida en el calendario de examenes.

Las fechas de los exdmenes oficiales, pueden consultarse en la pagina web del centro: https://fcomercio.uvigo.es/
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