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Descripcién

general

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos vy juicios.

Bl Capacidad de, estructurar, analizar y sintetizar informacién para localizar problemas, mejoras o innovaciones,
identificar sus causas/impacto, y proponer e implantar acciones con una visién global y sostenible

B5 Capacidad para adaptarse rapida, eficiente y éticamente a nuevas situaciones (amenazas y oportunidades/cambios
en el entorno competitivo)

C1ll Conocer e identificar los aspectos mas relevantes de disefio y gestion de logistica del comercio electrénico,
desarrollando la capacidad para disefiar, innovar, evaluar e implantar alternativas/mejoras en este ambito

D3 Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Conocer las implicaciones, problematicas y oportunidades del e-commerce en la cadena de suministro A3
Bl
B5
Cl1
Saber disefiar las redes logisticas para dar soporte al e-commerce y elegir las estrategias Omnichannel A3
adecuadas Bl
B5
C11
D3
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Saber cdmo gestionar la logistica del canal online de la empresa A3

Bl

B5

Cl1

D3
Contenidos
Tema
1. Nuevos modelos logisticos de las empresas 1. Nuevos modelos logisticos de las empresas [Jsélo online] en la era del
(sélo onlinef] en la era del E-commerce E-commerce
2. Redisefio de redes logisticas de los retailers 2. Redisefo de redes logisticas de los retailers tradicionales para
tradicionales para adaptarse al e-commerce adaptarse al e-commerce
3. Disefio de estrategias omnichannel que 3. Disefio de estrategias omnichannel que integran las ventas
integran las ventas tradicionales y online tradicionales y online
4. Evolucién y adaptacién de la cadena de 4, Evolucién y adaptacién de la cadena de suministro ante el rapido
suministro ante el rdpido crecimiento de las crecimiento de las ventas online
ventas online
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Estudio de casos 5 24 29
Debate 2 0 2
Leccién magistral 6 10 16
Examen de preguntas objetivas 0.5 1 1.5
Examen de preguntas objetivas 0.5 1 1.5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos Ejercicios y estudios de casos relacionados con los contenidos tedricos.
Debate Los ejercicios y casos se realizaran en grupo y se presentan y discuten publicamente
Leccién magistral Exposicién de contenidos tedricos. ilustraciéon con ejemplos y ejercicios cortos

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Estudio de casos Se habilitan horas de asesoramiento al alumno para resolver dudas en la resolucién de los casos

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de Formacién y
Aprendizaje
Debate Valoracién de la participacion del alumno en las clases 20 A3 Bl Cl1 D3
presenciales B5
Examen de preguntas Examen 1. Versara sobre contenidos desarrollados en la 40 A3 Bl Cl1 D3
objetivas materia B5
(no coincidentes con el examen 2)
Examen de preguntas Examen 2. Versara sobre contenidos desarrollados en la 40 A3 Bl Cl1 D3
objetivas materia B5

(no coincidentes con el examen 1)

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para poder superar la materia es necesario superar los dos exdmenes (cada uno de ellos con un 5 sobre 10) y obtener
unanota en el debate superior al 8 (sobre 10). La nota final de la materia (superados esos minimos) serd el resultado
deponderar las valoraciones de cada una de esas tres pruebas (con sus porcentajes asignados).Compromiso ético: Se espera
que el alumno presente un comportamiento ético adecuado. En el caso de detectar uncomportamiento no ético (copia,
plagio, utilizacién de aparatos electrénicos no autorizados, y otros) se considerara que elalumno no relne los requisitos
necesarios para superar la materia. En este caso la calificacién global en el presente cursoacadémico serd de suspenso (0.0)
No se permitird la utilizacién de ningln dispositivo electrénico durante las pruebas deavaluacién salvo autorizacién expresa.
El hecho de introducir un dispositivo electrénico no autorizado en el aula del examensera considerado motivo de no
superacién de la materia en el presente curso académico y la calificacién global serad desuspenso (0.0).

Fuentes de informacion
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