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http://paratraduccion.com/limiares/publicidade/

Descripcién
general

Hoy en dia las empresas y multinacionales tratan de suprimir todo lo que podria oponerse a la difusién
internacional de sus productos y procesos (internacionalizar), para después empezar a considerar las
particularidades irreductibles del territorio cultural (localizar) donde se quieren implantar: « Think global, Act
local ». En la era global que nos ha tocado vivir, la publicidad transnacional pretende crear un mensaje
publicitario de partida en el que la parte verbal se reduzca tan sélo al nombre de un producto o al de un
logotipo para que asi lo que se quiera vender pueda llegar a un publico linglisticamente mas diverso y mas
amplio. Sacrificando las lenguas se ahorra en costes de traduccién. En el «guidn global» que pretende escribir
la «internacional publicitaria» muchos son los que todavia hoy siguen creyendo, ingenuamente, que una
buena imagen no sélo va a valer siempre mas que mil palabras, sino que va a ser entendida por todo el
mundo. Ahora bien, la imagen no es universal y, como el simbolo, tampoco escapa a la maldicién de Babel.

Desconstruir la publicidad desde la paratraduccion es no dejar de interrogarse sobre el porqué de todo texto,
sus limites, sus margenes, abrirlo a otras posibles significaciones diferentes a las sedimentadas por la
tradicion esencialmente lingliistica de la traduccién. En esta asignatura se pretende dar vida a los textos
publicitarios para iniciarlos en un nuevo juego de lectura e interpretacién que vuelvan a abrir nuevas
perspectivas en lo que hasta entonces ha sido puro pensamiento fijo o fosilizado de la pareja texto_imagen.

Para una primera aproximacién a los objetivos primordiales de la asignatura Traduccién publicitaria, he aqui
algunas de las preguntas que ofrecen una idea general de la misma y a las cuales sabra responder a la
perfeccidén quien se matricule en el Master de Posgrado Traduccién para la comunicacién internacional:

[ ¢Por qué Fontecelta utiliza la imagen de unas rayas rojas y blancas en la campafa publicitaria en que se
une a Aldeas Infantiles para enviar «Sefiales desde Senegal»?
http://www.joseyustefrias.com/2010/06/30/simbologia-de-la-raya-v-la-raya-salvavidas/

[ ¢Por qué una mufieca siria con velo (Fulla) desbanca a Barbie en los paises arabes?
http://www.joseyustefrias.com/2010/10/04/desvelando-miradas-2-fulla/

0 ;Cudl es el sentido de la imagen de las flechas en el logotipo Carrefour?
http://www.joseyustefrias.com/2011/01/28/la-imagen-del-logotipo-carrefour-i-las-flechas/

0 ¢Por qué la imagen del logotipo Carrefour tiene tres colores?
http://www.joseyustefrias.com/2011/02/04/la-imagen-del-logotipo-carrefour-ii-los-colores/

[0 ¢Por qué en una primera mirada no se ve la letra C escondida en el logotipo Carrefour?
http://www.joseyustefrias.com/2011/02/11/la-imagen-del-logotipo-carrefour-iii-la-letra-c/

0 ¢Por qué utilizar en espafiol una palabra que no significa nada: «carrefour» para dar nombre a una cadena
de distribucién?

http://www.joseyustefrias.com/2011/02/18/el-texto-del-logotipo-carrefour/

0 ¢Por qué feminizar el adjetivo en la campana publicitaria «Galega 100 por 100» cuando «leite» en gallego
es masculino?

http://www.joseyustefrias.com/2011/02/21/o-leite-e-galego/

0 ¢Por qué hablar aleman para traducir calidad en la publicidad de Opel?
http://www.joseyustefrias.com/2011/10/21/hablar-aleman-para-traducir-calidad/

0 ;Realmente la cultura Happy Meal AD HOC traduce el imaginario de Tintin?
http://www.joseyustefrias.com/2011/11/18/buscando-a-tintin-2-cultura-happy-meal-ad-hoc/

[0 ¢Los alemanes saben que Kinder no es aleman?
http://www.joseyustefrias.com/2012/01/24/kinder-no-es-aleman/

0 ¢Por qué Jean Paul Gaultier decidié cambiar las «C» por unas «K» en el nombre del perfume KokoRico?
http://www.joseyustefrias.com/2012/03/14/el-gallo-con-pluma-kokorico/

0 ¢La simbologia del pulgar utilizada por Facebook es universal?
http://www.joseyustefrias.com/2012/04/26/facebook-y-la-simbologia-americana-del-pulgar/

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Al CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién

A2 CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio

A3 CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios
a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades
sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios

B4 Adquirir conocimientos, habilidades y destrezas en el campo de la traduccidn especializada y de la mediacién cultural

B7 Comprender el proceso traductolégico como un fendmeno holistico y transversal

B8 Ser capaz de integrar los conocimientos adquiridos y tener capacidad para enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de entornos nuevos o poco conocidos y con una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos vy juicios.

C3 Capacidad para analizar, reconocer y evaluar la transcendencia ideolégica y sociocultural de una politica de
traduccién para una cultura o comunidad
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C5 Reconocer y categorizar como traductoras muchas practicas sociales y multimodales que, dependiendo de las
normas establecidas, no son habitualmente reconocidas como tales. Como consecuencia, promover la legitimidad de
estas practicas, tanto profesionales como ocasionales, e incrementar la dimensién tedrica de los estudios de

traduccion e interpretacion.

D1  Construir una vision holistica de los fendmenos de traduccidn, interpretacién y paratraduccién en relacién con otras

actividades y disciplinas cientificas

D5  Asimilar las aportaciones tedricas de interés mutuo entre los estudios traductoldgicos y otras disciplinas relacionadas.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia

Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Saber demostrar cémo, en el «guidn global» que pretende escribir la «internacional publicitaria» la Al
imagen no es universal y, como el simbolo, tampoco escapa a la maldicién de Babel. Ser capaz de dar A2
vida a los textos publicitarios para iniciarlos en un nuevo juego de lectura e interpretacién que vuelvana B4
abrir nuevas perspectivas en lo que hasta entonces ha sido puro pensamiento fijo o fosilizado de la pareja B7
texto_imagen. c3
C10
C10
C10
C10
D1
Reconocer y categorizar como traductoras muchas practicas sociales y multimodales en la comunicacion A3
publicitaria que, dependiendo de las normas establecidas, no son habitualmente reconocidas como tales. B8
Como consecuencia, promover la legitimidad de estas practicas, tanto profesionales como ocasionales, e C10
incrementar la dimensidn tedrica de los estudios de traduccidn e interpretacién en publicidad C10
C5
C10
D1
D10
D5
D10
D10
D10
D10
Contenidos
Tema

I. INTRODUCCION: De la traduccién publicitaria a 1.1.

la comunicacién multilingie

1.2.

1.3.

1.4.

Pensar la traduccién publicitaria
Evolucién de la traduccién publicitaria
Traduccién publicitaria y comunicacién multilinglie

El traductor publicitario y la nueva torre de Babel

II. BLOQUE TEORICO: Paratextualidad y
traduccién publicitaria

2.1.

2.2.

2.3.

Transtextualidad y traduccién
De la paratextualidad a la paratraduccién

Traducir la imagen es hacer paratraduccion

Il. BLOQUE PRACTICO: Para-traducir la imagen en3.1.

publicidad

3.2

3.3.

3.4.

La imagen en traduccién
Para-traducir logotipos en publicidad
El texto del logotipo Carrefour

La imagen del logotipo Carrefour

3.4.1. Las flechas del logotipo Carrefour
3.4.2. Los colores del logotipo Carrefour
3.4.3. La letra «C» del logotipo Carrefour

3.5.

2.5.

La(s) cara(s) de Kinder Chocolate

La(s) cara(s) de Kinder

Planificacion
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Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Debate 4 50 54
Eventos cientificos 2 10 12
Foros de discusion 0 28 28
Actividades introductorias 2 0 2

Seminario 4 50 54

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Debate

Practicas en clase y a través de la plataforma e-learning Moovi. Se «recomienda» a todos los
alumnos sequir la actualizacién de las entradas de la pagina facebook académica de José Yuste
Frias (https://www.facebook.com/joseyustefrias) asi como las entradas en los dos Blogs de
Investigacion del profesor titular que imparte la materia: -Blog de Yuste. On y seme a tout vent
(https://www.joseyustefrias.com/blog-de-yuste/)

-Sur les seuils du traduire (http://seuils.hypotheses.org/)

La participacién activa del alumnado en la red servirad para anotar todas sus dudas, reflexiones y
cualquier comentario sobre la revisién y correccion de textos con vistas a reflexionar sobre la
practica del corrector profesional en situaciones comunicativas, la mayoria de las veces nada
académicas, que sélo pueden producirse fuera de las aulas.

Eventos cientificos

Asistencia del alumnado a las actividades de formacion docente.

Foros de discusion

En clase y, sobre todo, a través de los comentarios subidos tras la lectura de todos los articulos de
los dos Blogs de Investigacién del profesor que figuran en la bibliografia.

En cuanto a la resolucién de problemas y/o ejercicios de forma auténoma y fuera del aula, se
«recomienda» a todos los alumnos sequir la actualizaciéon de las entradas de la pagina facebook
académica de José Yuste Frias (https://www.facebook.com/joseyustefrias) asi como las entradas en
los dos Blogs de Investigacién del profesor titular que imparte la materia: -Blog de Yuste. On 'y
séme a tout vent (https://www.joseyustefrias.com/blog-de-yuste/)

-Sur les seuils du traduire (http://seuils.hypotheses.org/)

La participacién activa del alumnado en la red servird para anotar todas sus dudas, reflexiones y
cualquier comentario sobre la revisién y correccién de textos con vistas a reflexionar sobre la
practica del corrector profesional en situaciones comunicativas, la mayoria de las veces nada
académicas, que soélo pueden producirse fuera de las aulas.

Actividades Clases de presentacién de la materia y de todo el material bibliografico disponible en red.
introductorias
Seminario Clases de aplicacién practica de los contenidos tedricos a lo largo del desarrollo del trabajo propio

de la/del estudiante

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Foros de discusién

Seminarios y tutorfas personalizadas

Evaluacion

Descripcién

Calificacion Resultados
de Formacion
y Aprendizaje

Debate Saber construir un discurso cientifico razonado y coherente con respecto a los temas 25
propuestos, empleando para ello los conceptos revisados y aplicados en las practicas
de campo expuestas en los articulos de los dos Blogs de Investigacién del profesor
titular que imparte la materia: -Blog de Yuste. On y séme a tout vent
(https://www.joseyustefrias.com/blog-de-yuste/)
-Sur les seuils du traduire (http://seuils.hypotheses.org/)

Eventos Analisis razonado y pormenorizado de cada una de las publicidades internacionales 25
cientificos analizadas en los dos Blogs de Investigacién del profesor titular que imparte la materia,

con el fin de demostrar la adquisicién de todos y cada uno de los objetivos planteados

en este curso.

Foros de Saber construir un discurso razonado y coherente respecto a los temas propuestos en 25
discusion  los distintos articulos.
Seminario Correcta aplicacién de conceptos y metodologias en los casos practicos propuestos 25

para trabajar.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
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Yuste Frias, José, Leer e interpretar la imagen para traducir, Trabalhos em Lingdistica Aplicada, vol. 50, n.2 2,, 2011
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Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
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