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Web

Descripcién  La asignatura se centra en la produccién y gestién de recursos fotograficos para medios digitales y redes
general sociales con especial atencién al aprovechamiento y a la optimizacién de imagenes en funcién de su uso.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones [Jy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan[] a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

Cl4 Conocimiento de los elementos técnicos, legales, narrativos y artisticos para la creacién y publicacién de fotografias,
graficos, video, audio y animacién en internet y redes sociales.

C15 Conocimiento sobre las herramientas y dispositivos de fotografia, grabacién de video y audio, edicién y distribucién,
optimizadas para internet y redes sociales.

C16 Capacidad para registrar, editar y distribuir fotografia, video y audio de acuerdo con estadndares optimizados para
internet y las distintas redes sociales.

D1 Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de género en los distintos dmbitos de
conocimiento y en la practica profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

D4 Habilidad para la gestion de la marca personal y la propia reputacion digital.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Realizar fotografias para blogs, webs y redes sociales dentro de la estrategia de comunicacién digital de C14

una organizacion. D1
Usar herramientas y dispositivos para la captura de imagenes y la edicion. C15
C16
Identificar los limites legales y éticos en la toma y publicacién de fotografias. Cla
D1
D4
Identificar el tono adecuado de la comunicacién gréafica en redes sociales segln cliente y publico. Ad
D4
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Contenidos

Tema

Introduccién al lenguaje visual La imagen en el entorno digital. Descripcién del lenguaje visual. Proceso
de construccién de la imagen. Herramientas del lenguaje visual. Libro de
estilo.

Disefio Analisis de contenido. Web: arquitectura, tematicas y frecuencias. Redes,
importancia de los formatos . Newsletters. Planificacién.

Produccidn y sesién Fuentes de produccion de fotografias. Fotdgrafo propio, externo, stock,

colaboradores y usuarios. Disefio de una sesién en base a tipologia del
trabajo, n? de fotos, equipo técnico, equipo humano y necesidades de
produccion.

Gestién Definicién de Imagen digital. Dimensién, profundidad, espacio de color,
formato y peso. Documentacién y archivo de las imagenes, EXIF y FTP.
Herramientas de trabajo. Flujo de trabajo. Diferenciar entre post-
produccién y retoque. Seguridad y Backup.

Casos practicos Gestién de las imagenes en diferentes clientes en el entorno de la
agencia.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 12 19 31
Resolucién de problemas 0 4 4
Trabajo tutelado 6 34 40

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario En las sesiones de seminario se abordaran y se discutiradn los conceptos en los que se fundamenta
el trabajo tutelado de la materia y se expondran los avances en el trabajo tutelado.

Resolucién de Disefio de una estrategia fotografica para su uso en redes sociales y webs del proyecto propio. El

problemas alumnado tendra que disefiar un proyecto de contenido principalmente fotografico: escoger una
linea estética y argumental, definir las tipologias de trabajo y una *planificacion.

Trabajo tutelado Creacién de un perfil de Instagram siguiendo los pardmetros definidos en la estrategia previamente
realizada.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado El docente atenderd las consultas del alumnado en las sesiones presenciales dedicadas al seguimiento
de los proyectos.

Seminario El docente fomentard la participacién del alumnado en las sesiones de siminario.
Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Seminario Asistencia y participacion activa en las sesiones presenciales de seminario y 30 Ad D1
defensa D4

de las presentaciones que se hagan el largo del curso con la evolucién del
trabajo tutelado.

Resolucién de  Disefio de una estrategia fotografica para su uso en redes sociales y webs 30 Cl14 D4
problemas del proyecto propio. El alumnado tendra que disefiar un proyecto de C15
contenido principalmente fotografico: escoger una linea estética y Cl6
argumental, definir las tipologias de trabajo y una planificacion.
Trabajo tutelado Creacidén de un perfil de Instagram siguiendo los pardmetros definidos en la 40 Cl14 D1
estrategia previamente realizada. Cl5 D4
C16

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Evaluacién continua

El alumnado deben superar cada uno de los items de evaluacién propuestos, con al menos el 50% de la nota posible, para
poder superar la materia. De no ser el caso, conllevard el suspenso en la materia. En la segunda oportunidad se tendra en
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cuenta el mismo sistema de evaluacién y criterios establecidos para la primera oportunidad.
Evaluacién global

La evaluacién se realiza sobre una seria de pruebas que engloban tanto la parte tedrica como la practica. La ponderacién de
estas pruebas se distribulle de la siguiente manera:

- 50%: Examen tedrico

- 50%: Disefio de una estrategia fotografica para su uso en redes sociales y webs del proyecto propio. Creacién de un perfil
de Instagram siguiendo los pardmetros definidos en la estrategia previamente realizada.

Los trabajos se entregaran a través de la plataforma Moovi

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Salked, Richard, Cémo leer una fotografia, Gustavo Gili, 2011

Sarvas, Risto y Frohlich, David M., From Snapshots to Social Media - The Changing Picture of Domestic
Photography, Springer, 2011

Gaalen, Anneloes, Never Photograph People Eating, BIS Publishers, 2013

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
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