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Lengua Castellano

Imparticién  Gallego
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Dpto. Externo
Coordinador/a Garcia Crespo, Oswaldo
Profesorado  Fernandez Alonso, Roi
Garcia Crespo, Oswaldo
Moya Torrado, Susana
Correo-e oswaldogarcia@uvigo.es
Web http://http://mastersocialmedia.webs.uvigo.es/plan-de-estudos/
Descripcién  Estudio de los procesos, recursos y técnicas para la creacién y distribucién de contenidos audiovisuales en
general contextos digitales.

Materia del programa *English *Friendly. Los/ las estudiantes internacionales

podran solicitar al profesorado: la) materiales y referencias bibliografias para

el seguimiento de la materia en inglés, *b) atender las *titorias en inglés, *c) pruebas y evaluaciones
en inglés.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Bl Capacidad para integrarse en equipos de trabajo multidisciplinares

C2 Capacidad de optimizar la seleccién y aplicacién de herramientas TIC en el &mbito académico y profesional.

C6 Habilidad para disefiar la estrategia de contenidos de acuerdo con los objetivos de comunicacién fijados y de
desarrollarlos dentro de las lineas estratégicas de la organizacion.

Cl4 Conocimiento de los elementos técnicos, legales, narrativos y artisticos para la creacién y publicacién de fotografias,
graficos, video, audio y animacién en internet y redes sociales.

C15 Conocimiento sobre las herramientas y dispositivos de fotografia, grabacién de video y audio, edicion y distribucién,
optimizadas para internet y redes sociales.

C16 Capacidad para registrar, editar y distribuir fotografia, video y audio de acuerdo con estdndares optimizados para
internet y las distintas redes sociales.

D4 Habilidad para la gestion de la marca personal y la propia reputacion digital.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Saber trasladar informacién y emociones a una propuesta de montaje Bl

Cl4
C15
Cl6
D4

Gestionar las herramientas de *hardware y software asociadas a la produccién de contenidos C2

audiovisuales en la fase de *postproduccién C15
Cl6

Desarrollar la *capacidad de comunicarse de forma eficiente con una *productora audiovisual en cada unaB1

de las fases de la *produccién cé6
Cl4
C15
Cl6
D4

Contenidos

Tema

1 Desarrollo de ideas y *guionizacién de Guidn y estrategia *transmedia

contenidos para redes

2_Tecnologia de los medios audiovisuales Principios basicos de captacion, organizacion y gestion del promedio

audiovisual
3_ Procesos narrativos en **postproduccién Técnicas narrativas en montaje

Manipulacién de la imagen audiovisual en *postproduccién

Automatizacién y uso de librerias
4 Produccién audiovisual de imagen real dirigida Fundamentos técnicos basicos
a su distribucién en redes sociales.

Tipologias, tendencias
Herramientas y procesos

Analisis del mercado, presupuestos y buenas practicas
5_Produccién *CGl: *Motion *Graphics Fundamentos técnicos basicos

Tipologfas, tendencias
Herramientas y procesos

Anélisis del mercado, presupuestos y buenas practicas

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 6 17 23
Talleres 5 3 8
Practicas de laboratorio 4 0 4
Trabajo 0 15 15
Trabajo 6 6 12
Observacion sistematica 0 1 1
Trabajo 4 8 12

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Exposicién por parte del profesor/la de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio que lo/la estudiante tiene que desarrollar.
Talleres Obradoiro de gestion de procesos de *produccién audiovisual

Practicas de laboratorio Practicas de produccion, edicién y *postproducién audiovisual

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Practicas de laboratorio Aprendizaje guiado de herramientas de creacién audiovisual en *postproducién.
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Talleres Anélisis por parte del docente de cada propuesta de desarrollo de contenidos por parte de los

alumnos
Evaluacion
Descripcion CalificaciénResultados de Formacién y
Aprendizaje
Trabajo Trabajo 1 Procesos de produccién: *Briefing y dossier de 30 C14 D4
produccién C15
Cl6
Trabajo Trabajo 2 Maqueta de un *spot 30 Bl C2 D4
C6
Cl4
C15
Cl6
Observacion Asistencia a las sesiones magistrales, talleres y practicas de 10
sistematica laboratorio
Trabajo Trabajo 3 Disefio de una estrategia *transmedia 30 Bl C2 D4
C6
Cl14
C15
Cl6

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La informacion sobre las pruebas de evaluacién, su formato, extensién, ribrica de evaluacién y canales de entrega seran
detalladas a través de la plataforma Moovi. Es responsabilidad del alumno o alumna estar atento a la informacién subida y
recopilar la informacién especifica y complementaria que sea precisa para superar la materia.

EVALUACION CONTINUA

La asistencia y participacién podra influir negativamente a nivel individual en la evaluacién de los trabajos entregados en
grupo hasta un 50% de la nota.

El alumnado debe superar cada uno de los items de evaluacién propuestos, con por lo menos el 50% de la nota posible,
incluida la observacién sistematica, para poder superar la materia.

Las entregas fuera de fecha estan sujetas la una reduccién del 50% de la calificacién de ese trabajo.
SEGUNDA OPORTUNIDAD Y FIN DE CARRERA

El alumnado que tenga aprobada alguno de los tres proyectos podra conservar la nota y solo tendra que presentarse aparte
suspensa, entregando el proyecto en cuestién de acuerdo con las fechas fijadas por el profesorado de la materia.

SISTEMA DE EVALUACION GLOBAL

La evaluacién global de la materia comprende un bloque un practico con una duracién global de 5 horas. Sera obligatorio
aprobar cada una de las cuatro partes para superar la materia:

Parte 1: Entrega de dos proyectos:

- Maqueta de un spot

- Estrategia transmedia

Parte 2: Defensa oral de un plan de produccién a partir del visinado de una pieza. 120 minutos
Parte 3: Montaje de una pieza de 30 segundos en Davinci Resuelve. 90 minutos

Parte 4: Redaccién de una estrategia transmedia a partir del briefing de una marca. 90 minutos
Cada una de las partes ponderaran de la siguiente forma: 20%, 30%, 30% y 20%

La fecha de la prueba de la evaluacién global coincidird con las pruebas del examen oficial en primera y segunda
convocatoria.

Fuentes de informacion
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Bibliografia Basica

REA, Peter e IRVING, David, Produccion y direccion de cortometrajes y videos, 2002

Ken Dancyger, The Technique of Film and Video Editing: History, Theory, and Practice, 2007

Bibliografia Complementaria

Bernardo, Nuno, Transmedia 2.0, 2014

Billups, S., Digital moviemaking,

Susan Zwerman, The VES Handbook of Visual Effects: Industry Standard VFX Practices and Procedures (Second
Edition), 2014

Bennet, B., Cinema and technology cultures theories prectices,

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Desarrollo de narrativas audiovisuales en contextos digitales/P04M176V01203
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