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Descripcién  El Trabajo de Fin de Master forma parte del plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad y

genera

| equivale a 12 grados ECTS programados en el segundo semestre del afio académico de la titulacién. El
desarrollo del TFM estd regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo Fin de Grado y Trabajo de
Fin de Master de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién.
Su objetivo principal reside en la direccién creativa de una campafa publicitaria o la propuesta practica de un
proyecto relacionado con las competencias del master

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Al

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

A3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

A4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones, y los conocimientos y razones Gltimas que las sustentan, a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

A5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrd de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Bl Capacidad para generar nuevas ideas (creatividad).

B2 Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relacién con el
ambito de la comunicacion publicitaria y los procesos creativos.

B5 Capacidad de gestionar la informacién (identificar, seleccionar, contextualizar, analizar y comunicar) e integrar
conocimientos en relacién con los entornos publicitarios y de disefio.

B6 Capacidad para disefar y gestionar proyectos complejos en el &mbito de la Publicidad y el Disefio.

C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempefio competente, auténomo o colaborativo,
de las actividades de caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria

C2 Capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la elaboracién de
campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a los diferentes
publicos.

C3 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacién la creatividad publicitaria, con un conocimiento tedrico,
técnico yestético sobre los origenes, el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en
publicidad.

C4 Conocimiento de la historia y las diferentes teorias del disefio y la creatividad publicitaria.
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C5 Capacidad para identificar las nuevas tendencias vinculadas a la publicidad y la comunicacién mediante el empleo de
herramientas y bases de datos especificas.

Cé Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico, identificando los
recursos, elementos y métodos utilizados.

C7 Capacidad teérico-practica para la creacion, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de produccién de cada
uno de los canales de difusion.

Cc8 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Cc9 Capacidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario que se adapten adecuadamente a los
posibles cambios o0 a los nuevos entornos del mercado.

C10 Capacidad para concebir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria, orientados
a distintos medios y soportes y en funcién de los publicos designados.

Cl1 Capacidad para producir mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

C12 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje,
aplicando las caracteristicas y peculiaridades del lenguaje publicitario.

C13 Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

C14 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

C15 Capacidad de crear y desarrollar marcas personales adaptandolas a distintos medios y formatos

C16 Conocer las técnicas para el disefio y desarrollo de proyectos multimedia interactivos

D1  Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de género en los distintos dmbitos de
conocimiento y en la practica profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

D2 Capacidad para comunicarse por oral e por escrito en lengua gallega.

D3 Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos.

D4  Adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
El/La estudiante demostrard el manejo completo de los contenidos del Master y su capacidad de Al
aplicacién a casos reales. A2
A3
Ademas de incidir en las habilidades creativas especificas, podra vincular dichas habilidades con planes A4
estratégicos concretos y a los publicos objetivos designados. A5
Bl
Asi mismo, podrd ejecutar sin problema las piezas publicitarias creadas o dar las instrucciones pertinentes B2
para que se realicen. B5
B6
C1l
C2
C3
C4
C5
C6
c7
Cs8
C9
C10
C11
Cl12
C13
Ci14
C15
C16
D1
D2
D3
D4

Contenidos

Tema

Realizacién de un proyecto que incluya todos los Realizar proyecto
datos necesarios para su presentacién en un

contexto profesional.
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Desarrollo de una estrategia de comunicacion Desarrollar estrategia
adecuada a las necesidades de un cliente (real o

ficticio), contextualizando adecuadamente la

realidad del sector y mercado al que se dirige, asi

como al target o publico al que se dirige

Definir y realizar una propuesta creativa de una Definir propuesta creativa
campafa publicitaria coherente con el resto del

proyecto.

Ejecucién y adaptacién de las piezas y elementos Ejecucién y adaptacién a distintos entornos
publicitarios planteados en el proyecto a distintos

entornos y aplicaciones.

Exposicién oral del trabajo de acuerdo con los Exposicién y defensa
criterios profesionales establecidos en el sector

profesional.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacion 0.5 9.5 10
Aprendizaje basado en proyectos 9 280 289
Proyecto 1 0 1

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacién El/la alumno/a realizard un trabajo tutelado, que expondra al final del curso, dentro de las fechas
sefialadas para ello ante un tribunal, durante un tiempo méaximo establecido previamente (de
aproximadamente 15 minutos). Durante el mismo se abordaran y explicaran los principales
resultados alcanzados en la realizacién del Trabajo de Fin de Master.

Aprendizaje basado en Direccién creativa y artistica de un proyecto de caracter practico relacionado con las competencias

proyectos del Master mediante la utilizaciéon de contenidos y funciones de la direccién de arte en publicidad

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Aprendizaje Atencidén personalizada por parte del tutor/a para el planteamiento y seguimiento del trabajo. La
basado en asignacion del tutor/a para la direccién del proyecto se llevara a cabo a finales de afio (entre los meses
proyectos de octubre y diciembre). El desarrollo estd regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo Fin

de Grado y Trabajo de Fin de Master de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién. Mas
informacion sobre la NORMATIVA en la pagina web del master:
http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es/informacion/normativa-e-formularios/ También esté en la
materia TFM alojada en la plataforma de Moovi

Evaluacidon
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Presentacién La evaluacién del TFM serd responsabilidad de un tribunal evaluador integrado 20
por tres profesores/as que imparten docencia en el master.
Aprendizaje Desarrollo y presentacion de un proyecto final de master 40
basado en
proyectos El Tribunal evaluard el resultado y la exposiciéon del trabajo, asi como el
aprendizaje y adquisicion de competencias y conocimientos, emitiendo una
calificacion numérica de 0 a 10, conforme al Real Decreto 1125/2003.
Proyecto Desarrollo y presentacion de un proyecto final de master 40

El Tribunal evaluard el resultado y la exposicion del trabajo, asi como el
aprendizaje y adquisicion de competencias y conocimientos, emitiendo una
calificacion numérica de 0 a 10, conforme al Real Decreto 1125/2003.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El TFM podra defenderse en primera convocatoria (cuya solicitud se realizara en el mes de mayo y la defensa en junio), o en
la convocatoria extraordinaria de julio.

El acto de presentacidn sera realizado por el/la alumno/a en sesién publica en la fecha y hora asignada por la coordinacién
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de acuerdo con el calendario académico aprobado por el centro en Junta de Facultad. El/La alumno/a expondra, en un
tiempo méaximo establecido por el tribunal y previamente comunicado (de aproximadamente 15 minutos), un resumen de su
propuesta de TFM. Posteriormente los miembros del tribunal evaluador realizarén las observaciones y consideraciones
oportunas. En cualquiera caso el acto de defensa no podra exceder los 30 minutos por trabajo.

Celebrado el acto de presentacién publica del TFM, el Tribunal evaluador deliberara sobre la calificacién tomando en
consideracién el informe emitido por el/la tutor/a académico/a, la calidad y contenido del TFM, asi como la propia exposicién,
en particular, la claridad expositiva y la capacidad de debate y defensa argumental del alumno o alumna.

Segun lo establecido en las directrices de la Universidad de Vigo, el tutor o tutora del TFM podrd estar presente con voz en
las deliberaciones del tribunal si bien se deberd garantizar que el tribunal haga la calificacién final en sesién cerrada.

Fuentes de informacién
Bibliografia Basica
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Practicas académicas externas/P04M082V11217

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacién publicitaria para medios audiovisuales/P04M082V11119
Creatividad y mensaje publicitario/P04M082V11115

Direccién y gestién publicitaria/P04M082V11112

Disefio grafico/P04M082V11116

Disefio para medios digitales/P04M082V11117

Disefio y produccién para nuevas tendencias en comunicacién/P04M082V11211
Fotografia publicitaria/P04M082V11118

Produccién para medios audiovisuales/P04M082V11214
Produccién para medios graficos/P04M082V11213

Teorias del disefio y la creatividad/P04M082V11111

Otros comentarios
La presentacién publica y evaluacion del TFM requiere que el/la alumno/a supere la totalidad de las restantes materias
correspondientes al plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad.
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