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Descripcién  La materia se compone de diversos talleres que se complementan en torno al disefio y gestién de proyectos,
general tanto de marca personal (incluyendo claves para el emprendimiento) como ajenos. A ello se suma el

acercamiento de diversas herramientas para su presentacidn y puesta en valor (entrevistas, la defensa de
ideas, herramientas visuales de apoyo a través del uso de la caligrafia o la ilustracién, etc.).

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

A4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones, y los conocimientos y razones Gltimas que las sustentan, a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

B2 Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relacién con el
ambito de la comunicacién publicitaria y los procesos creativos.

B6 Capacidad para disefar y gestionar proyectos complejos en el &mbito de la Publicidad y el Disefio.

C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempefio competente, auténomo o colaborativo,
de las actividades de caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria

C5 Capacidad para identificar las nuevas tendencias vinculadas a la publicidad y la comunicacién mediante el empleo de
herramientas y bases de datos especificas.

C13 Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

C15 Capacidad de crear y desarrollar marcas personales adaptdndolas a distintos medios y formatos

D2 Capacidad para comunicarse por oral e por escrito en lengua gallega.

D4  Adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Conocer y desarrollar capacidades para organizar y gestionar proyectos. A2

B2
B6
Cl
D4
Conocer con un caracter tedrico-practico como abordar el desarrollo de un proyecto de emprendimiento, B2
identificando las fases en las que se estructura. B6
Conocer el desarrollo de la creacidn y gestién de una marca personal y su aplicacién a distintos soportes. C5
C13
C15
Elaboracién y organizacién de un portfolio personal. A2
B6
C15
Conocer las herramientas y recursos para la elaboracién de presentaciones creativas eficaces. Ad
D2
Conocer y poner en practica distintas metodologias de presentacién orales de ideas y proyectos. A2
Ad
D2
Contenidos
Tema

1. Creacién y gestién de proyectos personales.  1.1. Claves para el emprendimiento

1.2. Creatividad e innovacién para el emprendimiento y autoempleo
2. Disefio, planificacidn y gestién de un portfolio 2.1. El portfolio personal como clave para la puesta en valor de la marca
personal. personal

2.2. Cémo presentar y gestionar un portfolio personal

2.3. Casos de éxito

3. Presentacién de ideas y proyectos: 3.1. La narrativa en la presentacién de ideas
planificacién y metodologias. 3.2. Metodologias de presentacién y/o defensa de ideas
3.3. Claves para una presentacion eficaz: comunicacion verbal y no verbal.
4. Caligrafia, packaging y otras propuestas 4.1. Concept board: definicién y usos
aplicadas al disefio 4.2. La caligrafia y la tipografia como herramientas creativas

4.3. El packaging como herramienta de comunicacién.
4.4, La sostenibilidad aplicada al disefio

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Talleres 10 15 25
Observacion sistematica 10 0 10
Portafolio/dossier 3 9 12
Portafolio/dossier 1 9 10
Portafolio/dossier 1 8 9
Portafolio/dossier 1 8 9

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Talleres La materia se compone de varios talleres que dan forma a la materia, centrada en aprender a
gestionar una marca personal, saber vender proyectos e ideas y conocer las herramientas para
poner en marcha proyectos personales. Estos talleres estdn formados por caligrafia, packaging,
emprendimiento, presentaciones, venta de ideas, portfolio y sostenibilidad y disefio.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Talleres Los distintos talleres se desarrollan de forma presencial en el aula y se ofrece un seguimiento de sus
contenidos y ejercicios practicos en forma de tutorizacién tanto presencial como online.

Evaluacidn
Descripcion Calificacién Resultados de Formacién y Aprendizaje
Observacion sistematicaSe valora la asistencia y participacion en el aula 20 A2
Portafolio/dossier Practica 1 20 B6 C5 D4
C13
C15
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Portafolio/dossier Practica 2 20 B6 C5 D4

C13

C15
Portafolio/dossier Practica 3 20 B6 C5 D4

C13

C15
Portafolio/dossier Practica 4 20 B6 C5

C13

C15

Otros comentarios sobre la Evaluacion

INDICACIONES SOBRE EL SISTEMA DE EVALUACION CONTINUA

Practicas y porcentaje de valoracién

La materia se estructura en varios talleres. Las practicas elaboradas en estos talleres conforman el 80% de la nota. El 20%
se formula con la asistencia a los distintos talleres (observacion sistematica).

P1. Practica 1. Valoracion del 20% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extension,
rubrica de evaluacion y canales de entrega serdn explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P2. Practica 3. Valoracién del 20% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extensién,
ribrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P3. Practica 3. Valoracion del 20% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extension,
rubrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P4. Practica 4. Valoracién del 20% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extensién,
rdbrica de evaluacién y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
Al. Asistencia a las sesiones en el aula. Valoracién del 20% sobre el total de la nota. En todas las sesiones de la asignatura
se tomard nota de los miembros asistentes (Hoja de firmas indicando nombre, DNI y firma). Esta sera la evidencia para
demostrar la asistencia y la Unica via para optar al 20% de valoracién.

P1(20%) + P2(20%) +P3(20%) + P4(20%) A1(20%) = 100% de la nota

SEGUNDA OPORTUNIDAD. BREVE DESCRIPCION

La/os estudiantes que cursen evaluacién continua deberdn superar en segunda convocatoria todas aquellas metodologias o
pruebas que no superaran en primera convocatoria.

A efectos de coordinar la segunda oportunidad, el alumnado debera contactar con el docente responsable de la memoria,
quien establecerd las pruebas pertinentes bien sea en Moovi, o de forma presencial durante la fecha establecida y aprobada
en Junta de Facultad.

Las condiciones de segunda oportunidad descritas aqui se aplican para el resto de sucesivas convocatorias.

INDICACIONES SOBRE EL SISTEMA DE EVALUACION GLOBAL

El sistema de evaluacién por defecto de la Universidad de Vigo es el sistema de evaluacién continua. Aquellos alumnos que
opten por el sistema de evaluacién global deberdn seguir las siguientes pautas.

Pautas formales imprescindibles previas a la evaluacion:

El alumnado deberd informar al docente de su renuncia expresa al sistema de evaluacién continua en el plazo establecido
por el centro, adjuntando cubierto y firmado el documento habilitado para tal fin.

Pautas el dia de la evaluacién:

La prueba de evaluacién global se realizara en la fecha y horarios previstos por el centro en el calendario de exdmenes
oficial y evaluara de forma sistematica todas las metodologias y pruebas establecidas en la guia docente. El estudiante
deberd superar todas y cada una de las pruebas de evaluacién previstas obteniendo una cualificacién minima de 5 puntos
en cada una de ellas.

Practicas y porcentaje de valoracién

P1. Practica 1. Valoracién del 25% sobre el total de la nota. La informacidn sobre las tareas a realizar, su formato, extensién,
rubrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P2. Practica 3. Valoracion del 25% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extension,
rubrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P3. Practica 3. Valoracién del 25% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extensién,
rubrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P4. Practica 4. Valoracion del 25% sobre el total de la nota. La informacién sobre las tareas a realizar, su formato, extensién,
rubrica de evaluacion y canales de entrega seran explicadas presencialmente en el aula y/o a través de la plataforma Moovi.
P1(25%) + P2(25%) +P3(25%) + P4(25%) = 100% de la nota

La informacidn sobre las pruebas de evaluacién, su formato, extensién, ribrica de evaluacién y canales de entrega seran
detalladas a través de la plataforma Moovi. Es responsabilidad del alumno/a estar atento a la informacién subida y recopilar
la informacién especifica y complementaria que sea precisa para superar la materia.

Otros aspectos a tener en cuenta
Esta materia se imparte en régimen PRESENCIAL por lo que es un deber de los estudiantes asistir a las sesiones docentes en
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el horario establecido por el centro.

Como ya se ha indicado al explicar el sistema de evaluacién continua, en todas las sesiones se tomara nota de los miembros
asistentes (Hoja de firmas indicando nombre, DNI y firma).

La presente normativa es aplicable a todos los alumnos y alumnas matriculados en esta materia SIN EXCEPCION

La guia docente presenta el planteamiento general de la asignatura. Por motivos de extensién y ante la imposibilidad de
subir documentacién complementaria en la plataforma Docnet, los detalles mas concretos sobre el sistema de evaluacién
global se gestionaran en tiempo y forma a través de la plataforma Moovi.

Para todo lo no contemplado y/o detallado de forma expresa en esta guia, se tomara como referencia las indicaciones del
Regulamento sobre a avaliacién, a calificacién e a calidade da docencia e do proceso de aprendizaxe do estudantado
(Aprobado no claustro do 18 de abril de 2023). Disponible en:
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Mono, Identidad corporativa. De brief a la solucion final, Gustavo Gili., 2004

Hyland, A./King, E., Cultura e identidad. El arte de las marcas, Blume., 2006

Aaker, D., Construir marcas poderosas, Gestién 2000, 2002

Alvarez Marafién, G., El arte de presentar : cémo planificar, estructurar, disefiar y exponer presentaciones,
Gestion 2000, 2020

Bibliografia Complementaria

Nguyen, Kenny, Presentaciones memorables : crea experiencias Unicas que cautiven a tu audiencia, Empresa
Activa,, 2017

Garcia Carbonell, R., Presentaciones efectivas en publico : ideas, proyectos, informes, planes, objetivos,
ponencias, comunicaciones, Edaf, 2013

Rios Nouveau, R., Manual de presentaciones efectivas, Editorial Emprenden, 2012

Estulin, D., Como realizar con éxito presentaciones en publico, Grupo Negocios de Ediciones y Publicaciones : La G,
2004

Harris, D., Directorio de caligrafia : 100 alfabetos completos y codmo caligrafiarlos, Acanto, 2004

Martin, J., Guia completa de caligrafia : técnicas y materiales, Hermann Blume, 1996

Trabajo autonomo y fomento del emprendimiento : mitos y realidades, Bomarte, 2006

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Creacidn publicitaria para medios audiovisuales/P04M082V11119

Creatividad y mensaje publicitario/P04M082V11115

Direccidn y gestién publicitaria/P04M082V11112

Disefio grafico/P04M082V11116

Disefio y produccién para nuevas tendencias en comunicacién/P04M082V11211
Fotografia publicitaria/P04M082V11118

Planificacién estratégica/P04M082V11114

Tendencias del sector/P04M082V11113
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