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Descripcién  Producion, realizacién e postproducién audiovisual

genera

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A2

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

A5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

B2 Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relacién con el
ambito de la comunicacién publicitaria y los procesos creativos.

B4 Capacidad de trabajar en un equipo interdisciplinar.

B6 Capacidad para disefar y gestionar proyectos complejos en el &mbito de la Publicidad y el Disefio.

Cl Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempefio competente, auténomo o colaborativo,
de las actividades de caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria

Cc7 Capacidad teodrico-practica para la creacion, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de produccién de cada
uno de los canales de difusion.

C14 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Gestionar proyectos desde su planificacién (produccién) a la ejecucién y arte final en el contexto de los A2
medios audiovisuales ya sea de forma auténoma como trabajando en un equipo. B4

B6
C7
Cl4
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http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Aplicar los conocimientos del lenguaje audiovisual a la elaboracién de un original publicitario audiovisual A2

obedeciendo a criterios estratégicos de un anunciante. A5
B4
Cl
C7
Cl4

Conocimiento de los medios técnicos necesarios para la ejecucién de piezas publicitarias audiovisuales. A2
B2
B6
Cl
C7

Contenidos

Tema

Preproduccién: equipo, planificacién, Preproduccién: el guion publicitario

documentacién y recursos El guion técnico

Documentacién de produccién para la realizacién de la obra audiovisual
Produccién y rodaje Taller de rodaje
Edicién y postproduccion Taller de edicién de video

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 12 0 12
Practicas con apoyo de las TIC 12 0 12
Trabajo tutelado 3 48 51

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Explicacién de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Practicas con apoyo de Taller

las TIC

Trabajo tutelado Practicas de campo
Aprendizaje basado en proyectos

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado Los alumnos contardn con el apoyo de los docentes para la realizacién de su proyecto

Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Leccién magistralSesién magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos 20 A2 B2 Cl
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo.
Practicas con Aprovechamiento de sesiones practicas explicativas para la aplicacién 40 A5 B2 (7
apoyo de las TIC prdctica de los contenidos abordados en las sesiones magistrales B6
Trabajo tutelado Disefio, realizacion, edicién y postproduccién de una pieza publicitaria 40 A2 B2 Cl
audiovisual sobre un producto, servicio o idea siguiendo la estrategia A5 B4 (7
corporativa predefinida B6 Cl4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El alumno podra optar la dos tipos de cualificacion: evaluacion continua y evaluacion global

1- Evaluacion continua: Se aplicaran los porcentajes y conceptos anterior (Lecciéon magistral, Practicas con apoyo de las
TIC y trabajo tutelada). La nota final serd la nota media de los 3 apartados, segln sus porcentajes relativas. Se conservaran
las cualificaciones de las partes aprobadas para la siguiente convocatoria. En la segunda edicién se aplicaran los mismos
criterios. Todos los detalles referidos a las practicas, trabajo tutelado, calendario de entrega, los criterios de correccién, asi
como las cualificaciones, se publicaran en la plataforma MOOVI. Sera responsabilidad del alumno estar al fin y a la postre de
esta informacién, ya que no se facilitard por ninguno otro medio. La asistencia presencial a las sesiones teéricas y practicas
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en el horario establecido es obligatoria. Las practicas se realizardn principalmente en clase, por lo que la asistencia serd
controlada. No se evaluaran los trabajo y practicas entregados fuera de plazo.

2 - Evaluacion global: De conformidad con el dispuesto en el Reglamento de evaluacién, cualificacién y calidad docente y
en el proceso de aprendizaje del alumnado, el estudiante que no opte por la modalidad de evaluacién continua tendra
derecho la una prueba global en las fechas que determine la Facultad. Serd una Unica prueba que permitira al alumnado
calificar entre 0 y 10, igual que en la evaluacién continua. Esta posibilidad debera ser solicitada expresamente por el
estudiante, con antelacion y siguiendo los trdmites que determine el Decanato de la Facultad, y supondré la anulacién
automatica de todas las cualificaciones obtenidas por la modalidad de evaluacién continua. El dicho procedimiento se podra
consultar en la plataforma MOOVI.

No se admitirdn solicitudes transcurrido el plazo establecido y, una vez reconocido el derecho, no se podra desistir del
mismo. Las pruebas se realizaran en la fecha y hora oficialmente establecidas por la Facultad. Como norma general, la
duracién de esta prueba oficial es de dos horas. Para la evaluacién global, cada alumno necesitarad 3 horas adicionales (5
desde lo inicio de la prueba) para realizarla.

Constara del siguiente: -

2 - Examen tedrico (30% de la nota). Examen de preguntas de desarrollo en el que se planteardn cuestiones realacionadas
con los contenidos tratados en la leccién magistral y que estara la disposicién de los alumnos/as en la plataforma Moovi

2 - Trabajo final (40% de la nota). Similar a la propuesta en la evaluacién continua. El alumno lo entregard el dia de la
prueba final de evaluacién un master de emisién final que consistird en el disefio, realizacién, edicién y postproducién de
una pieza publicitaria audiovisual sobre un producto, servicio o idea siguiendo la estrategia corporativa predefinida

2 - Prueba Préactica (30% de la nota). Realizacién de una prueba de caracter practico empleando los medios y espacios de
la Facultad.

Esta prueba se realizard después del examen tedrico y tendra una duracién maxima de 3 horas. La nota final serd la nota
media de las 3 partes, segundo sus correspondientes porcentajes.

En la segunda oportunidad (julio) se aplicaran los mismos criterios.

Todos los detalles de la estructura del examen, las declaraciones de trabajos y practicas, el calendario de entrega, los
criterios de correccidn, asi como las cualificaciones, se publicaran en la plataforma MOOVI.

Serda responsabilidad del alumno estar atento la esta informacién, ya que no se facilitard por ninguno otro medio. Cualquier
aspecto no previsto en esta guia se resolvera en funcién del citado Reglamento de evaluacién, cualificacién y calidad de la
ensefianza y del proceso de aprendizaje del alumnado:

https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

MARZAL FELICI, JOSE JAVIER (COORD.), GOMEZ TARIN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la produccién en la
industria cinematografica, Editorial Complutense, 2009

JACOSTE, JOSE, El productor cinematografico, Sintesis, 2004

MARTIN PROHARAM, Miguel Angel, La organizacién de la produccién en el cine y la tv, Forja, 1984

SIMPSON, ROBERT S., Manual practico para produccion audiovisual, Gedisa, 1998

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacién publicitaria para medios audiovisuales/P04M082V11119

Otros comentarios
Materia de caracter optativo
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