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Descripcién  Las piezas audiovisuales son esenciales para alcanzar el target en una campafa publicitaria y de RR.PP.
general Todos los formatos empleados desde el clasico spot a las mini promociones o los videos corporativos seran

descritos y desarrollados tanto en la teoria como en las practicas individuales y colectivas dentro de esta
materia. Situada tras conocer por otras disciplinas las tecnologias existentes en el campo de la comunicacién
y complementando otras materias dentro de este tercer curso. La materia aportard un bagaje mas especifico
en las herramientas de trabajo publicitario en el mundo profesional actual. En produccién publicitaria en
medios audiovisuales se explicaran las distintas fases por las que se transita desde la idea inicial hasta
transformarse en un mensaje persuasivo acabado y listo para su emisién. También se inicia al alumno en el
conocimiento del desempefio de cada uno de los miembros y equipos que conciben y realizan el producto
audiovisual.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
basicas y supervisién de su produccién definitiva.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacion al cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas.

D5 Competencias directivas: capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo
compromisos de responsabilidad social

D6 Competencias directivas: preparacion para asumir el riesgo en la toma de decisiones.

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Elaborar piezas publicitarias audiovisuales. Enfasis en los formatos de reciente aparicién. C13

Reconocer de modo unanime la terminologia de los guiones para poder intercambiar archivos C13

entre individuos y equipos

Ejercer el control econdémico y aplicar la legislacién existente que afecta al ambito audiovisualy ~ C15

distribucién de los productos.

Demostrar versatilidad para adaptarse a diferentes situaciones no sélo de tipo tecnolédgico sino D2
también de cardcter humano.
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Colaborar con los integrantes de un equipo y entre equipos en un grupo para proponer, perfilar y D3
decidir entre diferentes propuestas.

Repartir tareas especificas dentro de los equipos, siguiendo la divisién existente en el sector D3
audiovisual para poder llevar a cabo una produccién.

Coordinar recursos y equipos para aprovechamiento del tiempo bajo una direccién de liderazgo en D4
un sector altamente jerarquizado para la toma de decisiones. D5
Asumir la toma de decisiones en las diferentes fases de la produccién audiovisual. D6
Contenidos

Tema

TEMA 1. LA MATERA PRIMA DEL PRODUCTO
AUDIOVISUAL

1.1. idea, story line
1.2. sinopsis

1.3. tratamiento
1.4. guidn literario
1.5. guidn técnico

TEMA 2. El UNIVERSO DE La PRODUCCION
AUDIOVISUAL

2.1. Analiisis de la produccidn en el sector audiovisual
2.2. la empresa audiovisual

2.3. el producto audiovisual

2.4. la figura del productor

2.5. la produccién publicitaria audiovisual

TEMA 3. El CAPITAL HUMANO EN La PRODUCCION 3.1. el equipo de produccién

AUDIOVISUAL

3.2. el equipo de realizacién
3.3. redaccién

3.4. documentacioén

3.5. iluminacién

3.6. cdmaras de cine y video
3.7. sonido

3.8. escenografia

3.9. caracterizacién

3.10. efectos especiales
3.11. otros equipos

TEMA 4. La PREPRODUCCION: Llave del éxito y

viabilidad de un proyecto audiovisual

4.1. el desglose de guidén
4.2. localizaciones y casting
4.3. plan de trabajo

TEMA 5. MEDIOS Y SOPORTES EN La

5.1. formatos: cinematogréfico, videografico y multimedia

PRODUCCION AUDIOVISUAL: el rodaje y la edicién 5.2. Realizacién practica

5.2.1. monocédmara
5.2.2. multicdmara
5.2.3.directo y diferido
5.3. Edicidn

5.3.1. off line

5.3.2. on line

TEMA 6. La CONSTRUCCION DEL DISCURSO
AUDIOVISUAL

6.1. el lenguaje audiovisual

6.2. el discurso publicitario audiovisual
6.3. los géneros

6.3.1. cinematograficos
6.3.2.televisivos

6.3.3. publicitarios

TEMA 7. DOCUMENTOS DE TRABAJO EN La
PRODUCCION AUDIOVISUAL

7.1. documentos de direccién
7.1.1. guiones y géneros
7.1.2. story board

7.1.3. animatic

7.1.4. escaletas

7.1.5. minutados

7.2. documentos de gestion
7.2.1. contratos

7.2.2. permisos

7.2.3. justificantes de gasto
7.3 documentos organizativos

TEMA 8. CONTROL ECONOMICO EN La
PRODUCCION AUDIOVISUAL

8.1. el presupuesto

8.2. principales recursos financieros y ayudas a la produccion
8.2.1. esponsorizacién

8.2.2. derechos de antena

8.2.3. subvenciones

8.3. principales férmulas de produccién

TEMA 9. FINALIZACION DE La PRODUCCION:

Postproduccion y masterizacion.

9.1. Herramientas de posproduccion
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TEMA 10. DISTRIBUCION DEL PRODUCTO 10.1. mercados y distribucién
AUDIOVISUAL 10.2. itinerarios y fases de comercializacién

10.2.1. cine

10.2.2. televisién

10.2.3. internet10.

10.2.4. otros soportes

10.3. festivales, muestras y concursos
TEMA 11. MARCO EMPRESARIAL Y JURIDICO DE La11.1. sociedades empresariales
PRODUCCION AUDIOVISUAL 11.2. organismos y entidades

11.3. legislacién basica

11.4. propiedad intelectual

11.5. los modelos contractuales
TEMA 12. INTRODUCCION Al SOFTWARE DE 12.1. Aplicaciones para la produccién audiovisual
GESTION EN La PRODUCCION AUDIOVISUAL

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Trabajo tutelado 10 30 40
Practicas con apoyo de las TIC 12 32.5 44.5
Leccién magistral 15 0 15
Portafolio/dossier 11 25 36
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 12.5 14.5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Trabajo tutelado Practicas que se desarrollaran en el aula con la asistencia de las docentes para la realizacién de
una o varias piezas publicitarias audiovisuales.

Practicas con apoyo de Practicas en laboratorios audiovisuales. Platé, sala de edicién y postproduccion.

las TIC - Rodaje.
- Edicién.
- Postproduccién.
Leccién magistral Explicacién teérica de los epigrafes del programa de la materia.
Portafolio/dossier Elaboracién de dosieres propios de una produccion publicitaria audiovisual como
- Guién.

- Desglose y documentos de produccién.
- Story line y story board de la agencia.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado Elaboracién de partes de las piezas que tienen que hacer para la practica. Por ejemplo el
guion, el story line y story board.

Practicas con apoyo de las TIC Sesiones en platd, seminario y edicién de video digital.

Portafolio/dossier Se atenderan tanto en el aula como en tutorias presenciales y telematicas las dudas del
alumnado
Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Trabajo tutelado En el propio aula y de manera individual o grupal se 20 C13 D3
elaboraranpiezas publicitarias audiovisuales C15 D4

D5

D6

Practicas con apoyo de las Elaboracién de dos piezas publicitarias. 30 C13 D2
TIC Prueba-simulacién de edicién en video publicitario. D3
D4

D5

D6

Portafolio/dossier Creacién de una carpeta de produccién publicitaria audiovisual 30 C13 D3
que contendra: story line, guidn técnico, desglose, presupuesto y C15 D4

otros elementos propios. D5

D6
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Resolucién de problemas Se requiere del alumnado una comprensién y demostracién de las 20 C13 D2

y/o ejercicios competencias adquiridas en las sesiones de leccién magistral. C15 D3
Preguntas breves sobre el temario. D4

D5

D6

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El alumnado podra optar entre dos tipos de calificaciones: evaluacién continua y evaluacién global

1- Evaluacién continua:

Se aplicaran los porcentajes y conceptos anteriores (trabajo tutelado, practicas con apoyo de las TIC, carpeta/dosier y
resolucion de problemas). La nota final sera la nota media de los 3 apartados, segundo las sus porcentajes relativos. Se
conservaran las calificacioones de las partes aprobadas para la convocatoria de julio.

En la segunda edicién (julio) se aplicaran los mismos criterios. Todos los detalles de la estructura del examen, trabajos y
practicas, el calendario de entrega, los criterios de correccién, asi como las cualificaciones, se publicaran en la plataforma
MOOVI. Seré responsabilidad del alumno estar atento la esta informacion, ya que no se facilitaran por ningtin otro medio.
La participacién en clase, el interés y la asistencia seran valoradas. Es obligatorio la asistencia a las clases practicas en el
horario establecido.

2 - Evaluacioén global:

De conformidad con el dispuesto en el Reglamento de evaluacién, cualificacién y calidad docente y en el proceso de
aprendizaje del alumnado, el estudiante que no opte por la modalidad de evaluacién continua tendra derecho a una prueba
global en las fechas que determine la Facultad. Sera una Unica prueba en la que el alumno podrd obtener una nota entre 0 y
10, igual que en la evaluacién continua.

Esta posibilidad debe ser solicitada expresamente por el estudiante, con antelacién y con los trdmites que determine la
Decana de la Facultad, y supondrd la anulacién automatica de todas las cualificaciones obtenidas por la modalidad de
evaluacién continua.

Dicho procedimiento se puede consultar en la plataforma MOOVI. No se admitirdn solicitudes transcurrido el plazo
establecido y, una vez reconocido el derecho, no si podra desistir del mismo.

Las pruebas se realizaran en la fecha y hora oficialmente establecidas por la Facultad. Como norma general, la duracién de
esta prueba oficial es de dos horas. Para la evaluacién global, cada alumno dispondra de 3 horas adicionales (5 desde el
inicio de la prueba) para realizarla. Constara de las siguientes pruebas:

1 - Examen tedrico (30% de la nota). Sera similar al de la modalidad de evaluacién continua, por lo que es aplicable lo
explicado en el apartado de Examen de preguntas del epigrafe de evaluacion de la guia.

2 - Trabajo final (40% de la nota). También sera similar a la propuesta en la evaluacién continua. El alumno lo entregara el
dia de la prueba final de evaluacién y consistird en uno o varios trabajos finales que determinaran las docentes.

3 - Practicas (30% de la nota). Realizacién de una prueba de caracter practico empleando los medios y espacios de la
Facultad. Esta prueba se realizara después del examen tedrico y tendrd una duraciéon me Imaxima de 3 horas.

La nota final sera la nota media de las 3 partes, segundo las sus correspondientes porcentajes. Es obligatorio obtener una
nota minima de cinco en cada una de las partes para superar la materia. Se conservara la calificacién de las partes
aprobadas para la edicién de julio.

En la segunda edicién (julio) se aplicaran los mismos criterios.Todos los detalles de la estructura del examen, trabajos y
practicas, el calendario de entrega, los criterios de correccién, asi como las calificaciones, se publicarén en la plataforma
MOOVI.

Serd responsabilidad del alumnado estar atento la esta informacién, ya que no se facilitard por ningtn otro medio.
Cualequiera aspecto no previsto en esta guia se resolvera en funcién del citado Reglamento de evaliacidn, cualificacion y
calidad de la ensefianza y del proceso de aprendizaje del alumnado.
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Cancho, N. y Garcia Torres, M., Planificacion de proyectos audiovisuales, 9788494731907, Altaria Editorial, 2017
Garcia-Clairac, S., Realizacion de spots publicitarios, 8496416879, Almuzara, 2005

Garcia Guardia, M. L. y Menéndez, H., Fundamentos de la realizacion publicitaria, 9788470742170, Fragua, 2007
Gurrea, A., Como se hace un spot publicitario, 8498601827, Universidad del Pais Vasco, 2008

Poveda, M. A., Produccidn de ficcién, 9788470746901, Fragua, 2016

Sanchez-Escalonilla, A., Del guién a la pantalla, 9788434423114, Ariel, 2016

Simpson, R. S., y Alvarez, J., Manual practico para la produccién audiovisual, 9788474326840, Gedisa, 2018

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801
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Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601
Planificacién y gestiéon de medios publicitarios/P04G190V01602

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria y practica de la comunicacién televisiva/P04G190V01405
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
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